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RESUMO: O propdsito desta investigacio foi descrever as estratégias e praticas de socializacdo econdmica
numa mostra de 132 familias de classe média da cidade de Temuco,Chile. Os resultados assinalam que existe
consenso entre as familias a respeito da necessidade de educar aos meninos no uso do dinheiro e que esta é uma
responsabilidade dos pais. Aprecia-se uma ampla dispersao entre as praticas que os pais dizem utilizar para
alfabetizar os seus filhos no uso do dinheiro. As que sdo mais bem intuitivas, pouco sistematicas e isoladas, ndo
constituindo Estratégias de Socializacdo. Mostra-se inconsisténcia entre os valores expressados pelos pais e as
praticas que empregam. A experiéncia de socializacdo tempora dos pais em suas familias de origem repercute
na educacao de seus filhos, o que leva a concluir a presenga de uma influéncia entre geragcdes no processo de
socializacdo econdmica.

Palavras-chave: Familia, Socializacdo econdmica, Alfabetizacdo econOmica, estratégias de socializacao, préticas
de consumo.

ECONOMIC SOCIALIZATION IN CHILEAN FAMILIES OF MIDDLE CLASS

ABSTRACT:The purpose of this investigation was to describe the strategies and practices of economic socialization
in a sample of 132 middle class families of Temuco, a city in Chile. The results show that there is an agreement
among the families about the necessity to educate the children about the use of money, and that this is a
responsibility that concerns the parents. A wide dispersion is observed among the practices that the parents
claim to use to educate their children about the use of money. The practices which are rather intuitive, not very
systematic and isolated, do not constitute strategies of socialization, and show inconsistency among the values
expressed by the parents and the practices used by them. The parents’ experience of an early socialization in
their origin families rebounds in the education of their children, consequently leading to the presence of an
intergenerational influence in the process of economic socialization.

Key-words: family, economic socialization, economic literacy, socialization strategies, consumption practices.

INTRODUCCION
La comprensién del mundo econdmico requiere

Leiser, Sevén y Levi, 1990, Abramovitch et al, 1991;
Sonuga- Barke y Webley, 1993; Delval, Enesco y

que el individuo construya una visién sistémica del
modelo econdmico social en el que esta inserto, lo
que implica manejar una serie de informaciones
especificas y desarrollar competencias, actitudes,
hdbitos y conductas de consumo, racionales y
eficientes (Denegri, 1995 a; 1998). Si bien el estudio
del desarrollo de conceptos econémicos en la infancia
y la adolescencia parece haber ganado espacio en las
ultimas dos décadas, de lo que dan cuenta una serie
de estudios en este ambito realizados en distintos
contextos culturales (entre ellos Berti y Grivet, 1990,

Navarro, 1994; Denegri, 1995a, 1995b, 1997,
Denegri; Delval; Ripoll; Palavecinos y Keller; 1998a;
1998b; Denegri, Delval, Palavecinos, Keller, y Gempp,
2000; Amar, Abello y Denegri; 2001), ello no ha
sucedido con el estudio de las condiciones que
posibilitan que los individuos logren los niveles de
alfabetizaciéon econdmica que les permitan actuar
eficientemente en el mundo econémico. Asi, es
comparativamente muy pequeiio el niimero de estudios
que se han preocupado especificamente de la
socializacion econdmica en las distintas etapas de la




vida y del cdmo los individuos logran alfabetizarse
econdmicamente en el conocimiento y uso del dinero
(Gunter y Furnham, 1998).

La Socializacion Econdmica es definida como
un proceso de aprendizaje de las pautas de interaccion
con el mundo econémico mediante la interiorizacion
de conocimientos, destrezas, estrategias, patrones de
comportamiento y actitudes acerca del uso del dinero
y su valor en la sociedad. En este proceso intervienen
distintos agentes de socializacion, siendo la familia
el primero de ellos y probablemente uno de los més
importantes (Denegri, 2004). Por su parte, la
Alfabetizacién Econdémica es definida por Yamane
(1997) como un conjunto de conceptos, habilidades,
destrezas y actitudes que permiten al individuo la
comprension del entorno econdmico cercano y global
y la toma de decisiones eficientes de acuerdo a sus
recursos financieros.

LA FAMILIA COMO
AGENTE DE SOCIALIZACION ECONOMICA

La mayoria de los estudios en el dmbito de la
socializacién econdémica en la familia, se han enfocado
en las concepciones de los padres sobre los montos de
dinero que deben manejar los nifios para sus gastos
(pocket money). Como temas de investigacion se han
planteado la regularidad de la entrega de dinero
(mesada o entrega no programada), las actitudes,
creencias y prdacticas de las familias respecto a ello y
sus percepciones acerca de la cantidad apropiada,
fuentes de las que pueden los nifios obtener dinero
(p.e. trabajos de casa) y las reglas y responsabilidades
que los padres necesitan negociar con sus hijos (Kerr
y Cheadle, 1997; Lunt y Furnham, 1996; Furnhamy
Thomas, 19842, 1984b; Godfrey, 1995, Sonuga-Barke
y Webley, 1993).

Los primeros trabajos acerca de socializacién
econdmica en la familia, surgen en la década de los
60 a 70 (Marshall y Magruder, 1960,; Prevey, 1965) y
su preocupacion tedrica era como las practicas de
socializacion econémica de los padres afectaban el
conocimiento y la conducta de los nifios en cuanto al
manejo del dinero.

Un trabajo cldsico es el de Furnham y Thomas
(1984a ; 1984b) quienes en una muestra de 200 adultos
britanicos, investigaron los correlatos demograficos
de la percepcion de las necesidad de dar dinero a los
nifios en forma de mesada o circunstancialmente. Sus
resultados sefialaron que las familias con padres
jovenes tenian una mayor tendencia a instituir una
mesada regular desde edades mas tempranas de sus
hijos en comparacidén con los padres de mayor edad,
quienes pensaban que era preferible entregar dinero
segun las necesidades. Entregar dinero en forma
regular (mesada) y asociado al cumplimiento de metas
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era una practica mas comun en la clase media que en
los niveles socioecondmicos bajos, donde se entregaba
dinero de manera irregular y en pequenas cantidades
pero con mayor frecuencia. Asi, el balance final de
montos recibidos por los nifios de nivel socioeconémico
bajo era en ocasiones mayor que en el nivel
socioecondémico medio pero su manejo mas ineficiente
por su falta de regularidad.

Similares conclusiones alcanzan Lassarre,
(1996) en una muestra de 246 nifios y jovenes franceses
de clase media y clase baja y Furnham y Argyle (1998)
en Inglaterra. En ambos estudios se destaca que los
adultos de clase trabajadora introducen mas
tardiamente la practica de entrega de dinero a sus
hijos y que esta es més errdtica que en las familias de
clase media. Anteriormente, Feather (1991) en
Australia, habia encontrado que la entrega o no de
dinero en forma regular a los nifios, se relacionaba
con los valores y ética de cada familia, observando
que aquellos padres que valoraban el logro de la
autonomia como un aspecto importante para sus hijos,
tendfan a entregar en forma mas regular y temprana
una mesada para ser auto administrada por los nifios.
Por su parte, Rabow y Rodriguez (1993), en uno de
los escasos estudios realizados con familias latinas,
encontraron diferencias de género en la asignacion
familiar de dinero a los hijos e hijas, siendo los nifios
de clase baja quienes recibian mas dinero para el
bolsillo que las nifas.

Mory y Lewis (2001) en un extenso estudio
con 637 sujetos ingleses de 16 a 60 afios, encontraron
que los métodos usados para la alfabetizacién
econémica en la familia incluian uso de alcancia
(62%), entrega de mesada (58%), invitar a tramites
bancarios (46%), ahorro a corto plazo (37%) y
discusiones acerca del uso del dinero (32%). Sélo un
pequefio porcentaje de las familias se preocupaba
sistematicamente de entregar alfabetizacién econémica
a sus hijos, el resto, si bien utilizaba métodos diversos,
solo lo hacia esporadica o circunstancialmente cuando
surgia el interés por parte de los nifios. Observaron
ademdas marcadas diferencias entre el nivel
ocupacional y de ingresos de los padres y sus practicas
de socializacién econdémica, encontrando que las
familias de niveles bajos (D o E) entregaban muy poca
formaciéon econdémica a sus hijos (21%) en
comparacion con los padres de niveles de mayores
ingresos (83%). En este mismo estudio, se encontrd
que el 45% de los padres sefialaba no haber recibido
formacién econdémica en sus familias de origen y que
ello era mas evidente entre las personas mayores de
55 afios y en aquellos con bajos ingresos. A su vez
relataban tratar de formar a sus hijos de acuerdo a
como ellos habian sido formados. Este mecanismo de
transmision intergeneracional de los valores que
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orientan la socializaciéon economica de los padres
hacia sus hijos, también habia sido descrito
previamente en los estudios de Carlson y Grossbart
(1988) y Carlson; Walsh, Laczniak y Grossbart en 1994.

Como conclusion de los estudios, puede
observarse que existe una escasa relacién entre
actitudes y valores declarados por los padres y los
intentos reales de entregar educacion economica a los
nifios (Sonuga- Barke y Webley, 1993). En este mismo
sentido, las variables Nivel Socioecondmico de la
familia y edad de los padres parecen ser las mas
influyentes en el tipo estrategias y practicas de
socializacién econdmica que realizan con sus hijos.

En sintesis, y de acuerdo a la revision previa
puede observarse que practicamente no existen estudios
en torno a los procesos de socializacion econdmica
en familias hispano- parlantes y especificamente
familias latinoamericanas. Este es un punto
especialmente critico, si consideramos que la mayoria
de nuestros paises ha entrado casi brutalmente en un
proceso acelerado de globalizacion, donde las
destrezas proporcionadas por una adecuada
socializaciéon econdémica son vitales para que los
individuos puedan desarrollar el pensamiento critico
y la postura vital que les permita actuar como
ciudadanos y no convertirse en meros consumidores.

Por ello los objetivos del presente estudio, el
cual forma parte de una investigaciéon mayor!, fueron
los siguientes:

OBJETIVO GENERAL

Describir las estrategias y practicas
socializadoras de alfabetizacién econémica utilizadas
por una muestra de 132 familias de clase media de la
ciudad de Temuco.

Para fines de esta investigacién, se definiran
Estrategias de Socializacion Econdémica, como un
“conjunto organizado y coherente de reglas, valores y
acciones que utilizan los padres en el proceso de
alfabetizar a sus hijos, lo que se traduce en practicas
de consumo y de uso del dinero” (Yamane, 1997;
Denegri, 20045).

OBJETIVOS ESPECIFICOS

(1) Identificar y describir las estrategias y
practicas de socializacién y alfabetizaciéon econdémica
que los padres dicen utilizar cotidianamente con sus
hijos.

(2) Identificar conductas econdémicas de los
padres que constituyen practicas de socializacion
econdmica implicita frente a los hijos.

(3) Contrastar las estrategias y practicas de
socializacién econdmica utilizadas por los padres con
sus propias experiencias de alfabetizacién econémica
durante su infancia.

METODOPARTICIPANTES

La Muestra estuvo conformada por 132 familias
de clase media de la ciudad de Temuco, seleccionadas
intencionadamente, a través de un muestreo por cuotas
fijas con la estructura familiar como variable de
control. Se considero estructura familiar biparental a
las familias nucleares con ambos padres viviendo en
el hogar y como familias monoparentales a familias
nucleares con un solo padre ejerciendo a cargo de la
crianza de los nifios.

La pertenencia a la Clase Media fue ratificada
con la aplicacién del Método de Evaluacién del Nivel
Socioeconémico ESOMAR vy los criterios de inclusion
de las familias fueron: (1) familias cuyos padres tenian
entre 25 a 50 afios; (2) familias con un maximo de 3
hijos, uno de los cuales debia ser mayor de 10 afios 'y
menor de 16 afios; (3) familias con hijos de ambos
géneros; (4) familias nucleares con un maximo de un
pariente consanguineo viviendo en la misma casa,
siempre y cuando no cumpla el rol de sostenedor del
hogar ni de duefio de casa; y (5) en el caso de familias
monoparentales, sélo aquellas en que el jefe de hogar
era la madre por ajustarse mejor a las caracteristicas
demogréficas de los hogares monoparentales chilenos
(Ine, 2002).

DISENO

Se utilizé un disefio descriptivo transversal
utilizando una aproximacién metodolégica cualitativa
y cuantitativa.

TECNICAS E INSTRUMENTOS DE
RECOLECCION DE INFORMACION
Guion de entrevista a los padres. Ambos padres
fueron entrevistados de acuerdo a un Guién de
entrevista sobre estrategias y practicas de socializacion
economica (ver Anexo I), adaptado preliminarmente
del trabajo de Furnham y Thomas (1984b) y validado
por el equipo de investigacién del proyecto.
Método de Evaluacion del Nivel Socioeco-
nomico ESOMAR. Se basa en el sistema desarrollado
originalmente por ESOMAR y validado en Chile por
Adimark (2001). Permite establecer el nivel
socioeconémico familiar a partir del nivel educacional
y de la categoria ocupacional del principal sostenedor
del hogar.
Procedimiento

Se contacté a las familias en sus domicilios y
después de explicar los objetivos de la investigacion,
se solicito su consentimiento escrito para participar
en el estudio, ofreciendo todos los resguardos de
confidencialidad necesarios.

Se aplicd inicialmente la escala ESOMAR para
verificar adscripcion al nivel socioecondmico medio
y a continuacién se entrevisté a cada familia de
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acuerdo al guidn seleccionado para esta investigacion.
Cada entrevista fue realizada en una sola sesién por
entrevistadores entrenados. En el caso de las familias
biparentales fue realizada a ambos padres
simultdneamente, mientras que en las familias
monoparentales la entrevistada fue la madre.

Todas las entrevistas fueron grabadas
integramente en cintas magnetofénicas y transcritas
literalmente en un protocolo para su posterior
codificacion y andlisis.

RESULTADOS

Como primer paso del andlisis, los protocolos
de entrevista fueron sometidas a andlisis de contenido
simple, que permitié identificar tematicas centrales
que servian de hilo conductor a las preguntas
formulada. Se reconocieron tres temas generales: 1)
Importancia de educar en el uso del dinero, 2)
Estrategias generales utilizadas por los padres para
la alfabetizaciéon econdémica de sus hijos y 3)
Socializacion econdmica temprana de los padres y
transmisién intergeneracional a los hijos

Con ello se realizé un levantamiento de
categorias emergentes utilizando para ello el 20% de
la muestra. Una vez elaborados los codigos y
sometidos a juicio de experto, se procedié a la
codificacién total de todas las entrevistas, lo que
permitié contrastar, revisar y completar las categorias
inicialmente levantadas.

1) Importancia de educar en el uso del dinero

La mayoria de los entrevistados coinciden en
la importancia que los nifios sean educados en el uso
del dinero. Las respuestas se agrupan
mayoritariamente en tres categorias: Conveniencia
general de educar en el manejo econdmico (31,1%),
Aprender a administrar el dinero (28,8%) y Aprender
el valor del dinero (21,1%). Al mismo tiempo, los
entrevistados sefialan que existen formas distintas de
educar a los nifios en estos temas, destacando el
aconsejar y entregar valores (28%), la entrega de
responsabilidades econémicas (22,7%) y el ejemplo
de los padres (18,2%).

“..que tengan conciencia del dinero, lo

que significa ganarlo, de lo que significa

cuidar los gastos, de que no crece en los

drboles, que hay que tener una economia,

que hay que ahorrar...”

El 81,8% de los entrevistados sefiala que la
responsabilidad de esta educacién debe estar en los
padres y la familia, observandose un escaso numero
de referencias a la escuela o a la sociedad en general.

2) Estrategias generales utilizadas por los
padres para la alfabetizacién econémica de sus hijos

En este punto, se preguntaba a los padres acerca
del uso de una serie de actividades especificas de

alfabetizacién econémica que aparecian destacadas
como usuales en las investigaciones previas.

Para fines del andlisis y de acuerdo a los

objetivos de la investigacion, estas actividades fueron
agrupadas en tres tipos de estrategias generales:
a) Estrategias de fomento del ahorro:
valoracién que hacen los padres del ahorro como parte
de la educacion de sus hijos y practicas desarrolladas
para fomentarlo. Incluye las practicas: Mantener una
cuenta de ahorro, Mantener una alcancia, Practicas
de ahorro a corto plazo y Ensefar alternativas de
ahorro.

Como un elemento de contraste y recono-
cimiento de conductas econémicas de los padres que
constituyen prdcticas implicitas, se consultaba sobre
las actividades de ahorro desarrolladas por los propios
padres
b) Estrategias de administracion del dinero
y desarrollo de conductas econémicas:
valoracién que hacen los padres acerca de la
importancia que sus hijos aprendan a administrar el
dinero, las reglas y normas que instauran para su
entrega y las précticas especificas que desarrollan para
que estos aprendan a administrar sus recursos. Incluye
las practicas: Enseflar a comprar, Pagar por trabajo
y/ o cumplimiento de metas, Entregar una mesada y
Ensefar uso de tarjetasy cheques

Para el reconocimiento de conductas econémi-
cas de los padres que constituian practicas implicitas,
se consultaba sobre las actividades de compra de los
padres y su respuesta ante las peticiones de sus hijos.
c) Estrategias para introducir a los nifios en
temas econdémicos: valoracién que hacen los
padres de la importancia de educar a sus hijos en el
uso del dinero, prdcticas cotidianas utilizadas para
ello y evaluacién de los resultados de dicha educacidn.
Incluye las practicas: Discusiones de economia
familiar, Juegos de simulacién de uso dinero y
Comentar las noticias econdémicas de las medios de
comunicacion (TV, prensa o Internet)

En la Tabla 1 se presenta el porcentaje de
respuestas a cada categoria de practicas de
socializacion econdémica y su organizaciéon dentro de
las estrategias antes descritas.
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Tabla 1. Estrategias Generales Utilizadas por los Pa-
dres para la Alfabetizacién Econémica de sus Hijos

Estrategias generales

Actividades especificas

Porcentaje

Estrategias de fomento del
ahorro

Mantener una cuenta de ahorro

Mantener una alcancia

Practicas ahorro a corto plazo

Ensefiar alternativas de ahorro

Estrategias de administracion
del dinero y desarrollo de
conductas economicas

Ensefiar a comprar

Pagar por trabajo y/ o
cumplimiento de metas

Entregar una mesada 21
Ensefar uso de tarjetas y 17
cheques
Discusiones de economia 61
familiar

Juegos de simulacion de uso 43
dinero

Comentar las noticias 35
economicas de la TV

Estrategias de introduccion en
temas economicos

Se observan diferencias en el uso de las practicas
y en su coherencia al interior de las estrategias, asi
como entre el discurso valérico, las practicas utilizadas
con los hijos y las conductas econémicas de los propios
padres.

Las actividades incluidas en las Estrategias de
Fomento del Ahorro son las que aparecen siendo mas
utilizadas por los padres, salvo la actividad de Ensefiar
alternativas de ahorro que aparece con bajo porcentaje
de respuestas (24%). En general los padres atribuyen
una alta valoracién al desarrollo de conductas de
ahorro como una forma de entregar herramientas para
el futuro de sus hijos.

Es una forma de prepararlos para el

futuro, para que no sean consumistas y

junten su platita.

(...) yo lo encuentro esencial en la vida

que aprendan a ahorrar, porque en

cualquier momento hay una enfermedad

una carencia, no hay de donde sacar

dinero....

Si bien la mayoria de los padres proporciona a
sus hijos alcancias para ahorrar dinero,, esta actividad
no recibe ningtin control parental y su uso real depende
exclusivamente de la motivacién de los nifios.

Un alto porcentaje de las familias abren libreta
de ahorro a plazo a sus hijos pero estos no depositan
directamente y en ocasiones no saben que ella existe,
siendo mas bien una alternativa que los padres utilizan
para crearles un fondo a futuro. Sin embargo, en
algunas familias el ahorro en ella tampoco es
constante.

Si, él tiene una cuenta de ahorros en el

banco... cuando... quedamos los dos

solitos... cuando mi esposo fallecid,
entonces yo le abri inmediatamente su
libreta de ahorro... Para su futuro, para

cuando él esté en la universidad....

St, eso st las dos tienen... pero, yo pienso

que es mds costumbre, o sea, como que

todos los papds le tienen, yo pienso

alguna libreta por cualquier apuro, una

cosa ast....pero no de que yo le deposite

una cantidad todos los meses no, de

repente, cuando se puede.

En cuanto a las conductas de ahorro de los
padres, un 45% de ellos optan por un ahorro
tradicional en Libreta de Ahorro a plazo,
privilegiando asi la seguridad por sobre la rentabilidad
y siendo pequefio el nimero de familias que realiza
ahorro de inversién en instrumentos financieros. En
cuanto a regularidad, un pequefio porcentaje del
ahorro es sistematico mientras que en la mayoria es
mas bien ocasional. Se aprecia un porcentaje
importante de familias que no realizan ninguna
actividad de ahorro, ya sea porque no tienen el habito
0 porque sus recursos no alcanzan para ahorrar.

Si tu marido trabaja y gana lo justo para

vivir decente, no puedes pensar en

ahorrar, aunque quieras hacerlo...por eso

terminas recurriendo al crédito, al dinero

de pldstico...a la tarjeta... solo asi puedes

mantener tu casa, tu autito...lo bdsico.

Dentro de las actividades vinculadas al
desarrollo de Estrategias de Administracion del dinero
y desarrollo de conductas econémicas, los padres
priorizan el Enseflar a Comprar pero no
necesariamente lo hacen de manera explicita,
atribuyendo mucha importancia a la observacion que
hacen sus hijos cuando los acompafian de compras.

Yo la tnica estrategia es que cuando yo

voy al supermercado con él, que es con

el que mds salgo, hago que vea como

comparo los precios, le ensefio a ver los

precios entonces ahi €l tiene que saber

qué le conviene mds y puede ser esto mds

bonito, mds rico, pero es la tnica

estrategia que yo ocupo, es como
prdctico, que ellos vayan aprendiendo

que no es llegar y compra’.

El 95% de las familias sefiala salir de compras
habitualmente con sus hijos, especialmente a
supermercados y multiendas. La compra planificada
solo se aprecia en un 30% de las familias entrevistadas,
asi un 59 % de los padres sefialaron comprar algo a
sus hijos cada vez que salian de compras, destacandose
que el 49% de dichas compras correspondia a comida
rdpida o golosinas.

Es interesante la postura de los padres frente al
pago o entrega de dinero a cambio de la realizacion
de algun tipo de trabajo o por lograr metas. La
mayoria de las familias no estd de acuerdo con dar




dinero a cambio de la ayuda en tareas domésticas
porque consideran que es un deber de los miembros
de la familia colaborar en las actividades domésticas,
realizar sus tareas escolares y cumplir las normas de
la casa.
(...) pagarles no, es que su deber es
portarse bien y hacer sus tareas del
colegio sin que yo les pague, tener su
pieza ordenada y hacer sus camas y
preocuparse de su orden y bafiarse y todo,
no encuentro que tenga que pagarles por
es...

(...) es su deber, no tienen nada que ver

la plata, que me ayuden a secar la loza,

0 que una ponga la mesa, es su deber

como hija, es parte de su formacion,

entonces es independientemente de la

plata.

Un tercio de los padres (35%) sefiala que esta
es una forma de educar en el uso del dinero y utiliza
como opciones mayoritarias el pagar por ayudar en
tareas domésticas, dar dinero por trabajos que la
familia normalmente pagaria o premiar el
rendimiento escolar.

“St, de repente cuando el chico corta el

pasto, el papd le pasa o a la chica de

repente se saca buenas notas o algtin
diploma en el colegio...”.

Los padres parecen no considerar importante
entregar dinero regularmente a sus hijos en forma de
mesada. Mds bien lo hacen cuando lo pide o necesita
y la determinacién de necesidad puede ser o no
cuestionada por los padres, observandose dos tipos de
practicas. Por una parte, padres que determinan ellos
o en conjunto con los nifios la urgencia de la necesidad
y por otra parte, padres que colocan como unico
requisito que exista disponibilidad de dinero.

Bueno, ast cuando yo le doy plata, de

vez en cuando, no todos los dias le digo,

bueno, tu tienes que pensar que no te

puedo estar dando todos los dias cien
pesos, doscientos pesos... y te doy para

la colacién, no puedo darte después para

las ldminas, si las quieres tienes que

economigar... y ella sabe que si se le dan

mds plata va juntando y ahi va sacando

ahorritos cuando necesita....

No les hemos dado ningiin tipo de
responsabilidad de dinero, en este
momento ellas cuando necesitan algo, me

lo piden, y yo se los doy...por supuesto

que si tengo disponible.

Un porcentaje menor de los padres (21%) utiliza
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la entrega de mesada como una forma de estimular
en sus hijos la autonomia y la capacidad de
administrar y distribuir su dinero. Un porcentaje aun
menor (17%) también se preocupa de ensefiar el uso
de tarjetas de crédito y cheques. Llama la atencién
que algunos de los padres que no realizan esta practica,
lo justifican diciendo que es mejor que no sepan usarlas
para que no se tienten.

Desde nifios nosotros les ddbamos una

mesada, en realidad a la semana, pero

poco, cosa que a ellos les costara y les

durara toda la semana, que supieran qué

es lo que es prioridad y en qué lo podian

gastar, no en cosas superficiales, por

ejemplo, ellos no podian gastar en
fotocopias, porque eso nosotros
respondemos, pero si ella quiere tomar

un helado ha de escoger ella sola....

No sé, porque por ahi que puede ser

antojadizo, que hasta a uno la entrampa

la tarjeta de crédito, entonces yo creo que

a ellos les pasaria lo mismo, porque uno

se engana, son numeros los que

aparecen, pero detrds de eso, a mi me

pasa, entonces creo que a los chicos

también puede pasarles.

Las actividades vinculadas al desarrollo de
Estrategias de Introduccion en temas economicos
aparecen con porcentajes diversos de respuesta. La
mayoria de los padres conversan con sus hijos acerca
de las finanzas de la familia, especialmente en épocas
dificiles. Un porcentaje menor les proporcionan juegos
para que aprendan el uso del dinero pero no juegan
con sus niflos y en algunas familias se comentan las
noticias economicas de los medios de prensa y
television.

Lo tnico que yo le digo es que no cometa

los errores de su madre, en relacion a no

saber distribuir mejor el dinero y no

endeudarse tanto... soy un ejemplo para

él en el sentido de que los errores que yo

he cometido, €l no los cometa....

Si... juegan al ¢Metrdpoli?, creo que ast
se llama ... se venden casas, hipotecas,
claro que lo hacen solos porque nosotros
lo menos que tenemos es tiempo..., pero
st le tenemos jueguitos para que ellos
aprendan lo que es comprar un terreno,
lo que es tener una hipoteca....

O sea, comentamos casi todos los tipos
de noticias, les conversamos, ya hijo, este
es el euro, vale mds que el délar; el délar
bajo y sirve mds para tal cosa... no ast
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tan técnicamente, pero algo prdctico para

que ellos entiendan de qué significado

tiene.

3) Socializacién econdmica temprana de los
padres y transmision intergeneracional

Se indago6 acerca de la experiencia de
socializacién econdmica de los padres y su relacién
con la transmisién intergeneracional de pautas a los
hijos. Un 43,5% de los padres entrevistados sefialé no
haber tenido ningtin tipo de alfabetizacién econémica
formal en su infancia, mientras que un 22,7% sefialo
haber sido criados con austeridad y con lo justo.

Bueno, como que no me ensefiaban

mucho, o sea, como que no se daba eso

mucho del dinero, los papds le
compraban todo a uno hasta cierta edad,

la plata era mds escasa antes, entonces

uno no tiene mucha educacion respecto

a eso....

Fue dificil, porque donde no hay dinero

es dificil que te eduquen a como ahorrar

el dinero, cuando los papds estdn con lo

justo y necesario, yo al menos lo que

aprendi es a no tener esto, a no tener

esto otro... a no tener nada.

Los padres mencionan una serie de valores
orientadores para la educacion econdémica de sus hijos
y que aparecen vinculados a las principales ensefianza
que ellos mismos sefialan haber obtenido en su vida.
Se destacan la importancia del ahorro y la austeridad
(37,9%), el valor del trabajo y sacrificio (27%) y la
organizacién y el orden (24,2%) vinculados a aprender
a valorar el dinero y saber administrarlo.

Siempre mi madre me ensefiaba que

el ahorro, el ahorro, en todas partes

estaba el ahorro, punto uno no habia

que ser trapera, no habia que malgastar

su dinero comprando en cosas intitiles,

estoy feliz, estoy agradecida que mi

mamd me ensefio y por eso trato que

mis hijas aprendan lo mismo.

Les enseflo como a mi me ensefiaron, a

trabajar en forma responsable, ser

consecuente, ganarse el dinero de forma
honrada, tratar de transmitirles a ellos

que sean alguien en la vida y que tienen

que ahorrar para ello, aunque ellos

sabiendo que yo tengo esa debilidad de

comprarme muchas cosas innecesarias,

yo no quiero que ellos sean ast, o sea me

gustaria que ellos sean mds

ahorrativos....

Como mecanismos de transmisién de estos
valores a los nifios, un 69% de los padres releva la
importancia de la conversacién cotidiana mientras que

un 27% destaca el impacto del ejemplo de los padres
en los hijos.

Por otra parte, el 80,3% de las familias
entrevistadas seflala estar obteniendo resultados
satisfactorios con las estrategias y practicas de
alfabetizacion econémica que estan utilizando con sus
hijos.

DISCUSION

Los nifios desde muy pequeiios estan en contacto
con las practicas econdmicas que ven en sus padres o
las personas cercanas o bien comienzan a practicar
por si mismos en la medida que entran en contacto
con el mundo del dinero. Al mismo tiempo se
encuentran inmersos en un ambiente de socializacion
que les transmite las normas y valores que forman
parte del imaginario social y cultural de su familia.
Asi, estas interacciones tempranas con los artefactos
sociales, entre ellos con el dinero y sus significados,
se constituyen en la matriz basica donde los individuos
construirdn su futura identidad como ciudadanos y
consumidores.

De los resultados de esta investigacion se puede
que en el discurso de los padres de clase media, se
reconoce la importancia de educar en el uso del dinero
a sus hijos, sin embargo esto no parece reflejarse
coherentemente en las practicas cotidianas de
socializacion econémica que ellos llevan a cabo.

Asti la socializacion econémica que se desarrolla
en estas familias se mueve en dos niveles
aparentemente contradictorios. A nivel del discurso,
observamos la reproduccion de los valores tradicionales
que han caracterizado el imaginario de la Clase Media
chilena coexistiendo con los nuevos valores que
emergen de los cambios sociales y econdmicos que ha
enfrentado el pais en las dltimas décadas. Asi vemos
que la valoracién del ahorro, la austeridad, el valor
del sacrificio y el trabajo y el aprecio por la educacién
como capital de herencia para sus hijos parecen
transcurrir en forma paralela a la alta valoracién que
este grupo le otorga al crecimiento econémico y los
esfuerzos por mantener el aumento de su poder
adquisitivo fundamentalmente a través del crédito
(Cerda, 1998). Por ello, los padres utilizan como
principal mecanismo socializador las “conversaciones”
sobre el uso del dinero y una suerte de adoctrinamiento
valdrico que no se corresponde necesariamente con el
tipo de practicas econdmicas cotidianas que realizan
con sus hijos. Si tomamos como ejemplo uno de los
grandes ejes del discurso parental que releva la
importancia del ahorro y la austeridad como una
forma de preparar a sus hijos para el futuro, podriamos
esperar que los padres fomenten practicas activas de
ahorro en sus niflos. Sin embargo, observamos que si
bien mantienen una alcancia y abren cuentas bancarias




a nombre de sus hijos, los mismos padres reportan
que no existe una mayor preocupacion por el monitoreo
de las conductas de ahorro de los nifios. Las alcancias
se pierden o dejan de utilizarse y las cuentas de ahorro
en la mayoria de los casos, constituyen mas bien una
especie de ritual que una practica o estrategia concreta
de fomento del ahorro. Ello porque los nifios no
destinan dinero para depositar, los padres no
incorporan las visitas al banco como parte de sus
practicas de modelaje de conductas econdémicas y
tampoco se preocupan ellos de depositar a pesar que
las conciben como una especie de seguro para el futuro
de sus hijos. A su vez, los propios padres muestran
una escasa practica de ahorro sistematico, por lo que
su ejemplo resulta altamente contradictorio ante los
ojos de sus hijos, ya por un lado insisten en la
importancia del ahorro y la austeridad mientras ellos
mismos se muestran incapaces de ahorrar. Estos
resultados parecen apuntar en la misma direccion que
los de Sonuga- Barke y Webley (1993) en el sentido de
las discordancia entre las declaraciones valdricas de
los padres y las practicas reales que desarrollan para
socializar econémicamente a sus hijos.

Pese a que los padres dicen valorar un estilo de
vida austero, con sus hijos se comportan mas bien
como consumidores impulsivos que les compran cosas
cada vez que salen de compras y donde la reflexién y
los limites a las peticiones de consumo de los nifios
parecen ser bastante difusas. Por otro lado, si bien
valoran la importancia de aprender a administrar el
dinero, por otro lado no fomentan la autonomia ni la
responsabilidad efectiva de dicha administracién en
sus hijos. Una prueba de ello es el escaso uso de la
mesada como mecanismo para inducir practicas de
racionalizaciéon de los recursos econdémicos. Esto
resulta contradictorio con los resultados de estudios
previos donde se encuentra que son las familias de
clase media las que mas fomentan en sus hijos la
autonomia a través de la administracion de su mesada
(Feather, 1991, Lassarre, 1994; Mori y Lewis, 2001).

En cuanto a la alfabetizacién econdmica
recibida por los propios padres, se evidencia que esta
estuvo ausente en la mayoria de sus familias de origen,
aspecto que ellos consideran relevante ya que
reconocen que debieron aprender solos a manejarse
en el mundo del dinero. Un aspecto que parece
desprenderse del relato de sus experiencias de infancia
es el contexto de precariedad en que muchos crecieron,
lo que permite hipotetizar que provienen en su mayoria
de familias de estrato econémico mas bajo que el que
ellos por un proceso de movilidad social han logrado
adquirir. Este antecedente concuerda con lo planteado
por Mori y Lewis (2001) en relacién a la escasa
alfabetizacién econdmica inicial de los padres que
provienen de clases desfavorecidas. A la vez permite
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entender el énfasis que ellos colocan en el discurso
valdrico del sacrificio y el esfuerzo como formas de
surgir econdémicamente, aspectos que muy
probablemente han marcado sus propios procesos de
ascenso socioecondmico. Se evidencia as{ un proceso
de transmisién de valores intergeneracionales como
lo sefialan algunas de las investigaciones previas
(Moriy Lewis, 2001, Carlson, L. y Grossbart (1988);
Carlson; Walsh, Laczniak y Grossbart, 1994) pero
que entra en conflicto con un contexto de
requerimientos econémicos distinto al de origen, donde
los padres se debaten entre traducir los valores en
précticas y con ello “privar” a sus hijos del consumo o
bien escindir el discurso y la practica, dandole a los
hijos lo que ellos no tuvieron.

A partir de estos resultados, se puede concluir
que los padres requieren de apoyo para poder
efectivamente cumplir su rol en la socializacién
economica de sus hijos y de ello se deriva la necesidad
de incorporar mas fuertemente el tema de la educacién
para el consumo y la alfabetizacién econémica en
otros contextos de socializacidon a los que estan
expuestos los nifios. Especificamente se requiere de
una mayor presencia de la escuela en estas tematicas
y con ello de una efectiva operacionalizacién de los
contenidos transversales, dentro de los cuales se ubica
la educacién del consumidor (Godfrey, N., 1995;
Denegri; Iturra; Palavecinos y Ripoll, 1999).

NOTA

!Este estudio forma parte del proyecto Fondecyt N°
103027 que finaliza el afio 2006 e informa de los
resultados obtenidos en el segmento de clase media
de la muestra total.
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ANEXO 1

Guion de entrevista (adaptada de Furnham
y Thomas, 1984 b)

1. ¢Los nifios y jovenes deben ser educados para
manejar el dinero? ¢Cémo deben ser educados?

2. ¢A quién le corresponde esa educacién?

3. ¢Uds. que estrategias utilizan para educar a sus
hijos en esas materias?

4. {Le da alguna cantidad de dinero a sus hijos? ¢ Con
qué regularidad?

5. ¢Usualmente entrega dinero a sus hijos para fechas
especiales: cumpleafios, navidad etc.?

6. ¢Qué cantidad?

7. ¢Los nifios deben realizar algtn trabajo especial
para obtener dinero de Uds..?

8. ¢Los nifios van de compras regularmente con Uds.?
¢Addénde?

9. ¢Cuando Uds. salen con sus hijos, les compran cosas?
¢Qué cosas? ¢En que ocasiones?

10. ¢Sus hijos adolescentes, tienen tarjeta adicional
de alguna casa comercial? ¢Cuantas?

11. ¢Sus hijos tiene laguna practica de ahorro? ¢Cual?
¢Para Uds. Es importante que ahorren? ¢Por qué?

12. ¢Uds. como padres, ahorran? {Cémo ahorran?
13. De las siguientes alternativas, cuales utilizan Uds.
en la educacion econdmica de sus hijos

1. Mantener una alcancia

2. Dar dinero como premio

3. Abrir una cuenta de ahorro en el banco

4. Juegos que ensefien el uso de dinero (dar ejemplos)
5. Ahorro para comprar cosas a corto plazo

6. Discusiones sobre materias econémicas importantes
para la familia

7. Comentar las noticias econémicas de diarios y TV
8. Ensefar a comprar en la tienda.

9. Pagar por hacer tareas domesticas u otras

(especificar)

10. Ensefar alternativas de ahorro

11. Entregar una mesada

12. Ensefar uso de cheques y tarjetas de crédito
(Profundizar en las razones de la elecciéon de
alternativas)

14. {Como fueron educados Uds. para manejar el
dinero? ¢Quién o quienes les ensefiaron?

15. ¢Cudles fueron las cosas mds importantes que
aprendieron? ¢Qué cosas no aprendieron y que impacto
tuvo eso en su vida?

16. ¢Qué cosas que Uds. aprendieron tratan de
transmitir a sus hijos? ¢Como se las transmiten?

17. ¢Como ha sido su experiencia en estas materias
con sus hijos?

Dra. Marianela Denegri Coria.

Psicologa. Doctora en Psicologia por la Universidad
Auténoma de Madrid). Especialista en Psicologia
Econdémica. Profesor Asociado A. Departamento de
Psicologia. Universidad de La Frontera. Temuco.
Chile. Envio de correspondencia al autor principal al
E. Mail: mdenegri@ufro.cl

Direccion postal:

Universidad de La Frontera. Departamento de
Psicologia. Avda. Francisco Salazar N° 01145 -
Casilla 54 — D. Temuco. Chile. Fax N° (56) (45)
(341480). Teléfono (56) (45) 325605.

Mireya Palavecinos Tapia.

Psicologa. Magister en Ciencias Sociales Aplicadas.
Dra. (¢) en Psicologia Social. Universidad
Auténoma de Madrid. Profesor Asistente A.
Departamento de Psicologia. Universidad de La
Frontera. Temuco. Chile.

E. Mail: mireyap@ufro.cl

Direccion postal:

Tiburcio Saavedra N° 1160. Temuco

René Gempp Fuentealba.

Psicologo. Doctor (c ) en Metodologia de las Ciencias
del Comportamiento por la Universidad Autonoma
de Madrid. Investigador asociado Ministerio de
Educacion. Equipo Medicion y Disefio - SIMCE. Chile
E. Mail: rene.gempp@mineduc.cl

Direccion Postal: Equipo Medicién y Disefio - SIMCE.
Unidad de Curriculum y Evaluacion. Ministerio de
Educacion - Chile. Alameda 1146, Torre B, Piso 8,
Santiago, Chile.

97



98

Coria, M.D.; Tapia, M.P; Fuentealba, R.G.; Costa,C.C. “Socializacdo econébmica em familias chilenas de classe media:
educando cidad&os ou consumidores2”

Cristina Caprile Costa.

Economista. Banco de Chile. Chilldn. Chile. Investi-
gadora Asociado a Proyecto Fondecyt N° 1030271.
E. Mail: ccaprile@bancochile.cl

Direccion postal: Libertad 833 Depto. 204

Chillan. Chile

Financiamiento: Esta investigacién ha sido financia-
da por el Fondo de Ciencia y Tecnologia (FONDECYT)
de Chile mediante el Proyecto N° 1030271 y con
aportes parciales del Proyecto de Fundacion Andes C -
13755

Marianela Denegri Coria

Mireya Palavecinos Tapia

René Gempp Fuentealba

Cristina Caprile Costa

Socializacao Econdmica em

Familias Chilenas de Classe Média:
Educando Cidadaos ou Consumidores?
Recebido: 22/02/2005

Aceite final: 27/07/2005





<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


