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Introducao

Este artigo tem como objetivo analisar a forma como os partidos politicos brasileiros
usam a internet para se comunicarem com os segmentos do piblico eleitoral interessados
em temas ecoldgicos. Os partidos fazem uso da légica de informacio segmentada e de mi-
dias téticas, ou seja, de meios alternativos aos veiculos convencionais, capazes de produzir
agendamentos e enquadramentos diferenciados (JURIS, 2005). O propésito deste estudo
¢ mapear o uso dos websites das legendas como espago mididtico ambiental e delinear os
aspectos enfatizados. O escopo analitico parte do pressuposto de que os partidos represen-
tam a pluralidade ideoldgica da sociedade (PEIRANQO, 2011), e que atuam cada vez mais
segundo a légica da democracia de publicos, qual seja, com uma intensa participagio das
midias (MANIN, 2013) e da politica informacional (CASTELLS, 2003) - o que implica
a adesdo as estratégias mididticas de segmentacéo de publicos (WOLTON, 2006).

Para alcancar os seus objetivos — com destaque para a busca continua de confianga
dos eleitores e, consequentemente, para a legitimidade na disputa politica - as siglas vém
desenvolvendo estratégias de comunicagio digital com os piblicos do mercado eleitoral,
por meio de seus websites, a fim de reforcar a sua atuacdo no plano institucional, na
arena eleitoral e na esfera legislativa (RODRIGUES, BARROS, BERNARDES, 2014).

E valido ressaltar que a agenda ecolégica ganhou maior visibilidade com a in-
tensificacAo da midiatizacio do tema, especialmente a partir da Ciapula da Terra (Rio
92) (BARROS, 2013). Da mesma forma, a politica tornou-se um fenémeno igualmente
midiatizado, incluindo a atuago dos partidos. Além das midias convencionais, Urbinati
(2013a; 2013b) destaca o papel da internet nesse processo de midiatizagao, tornando-se
um “suporte sem precedentes para a democracia de audiéncia” (2013a, p.10).

Virias andlises enfatizam a crise da mediagio politica nas sociedades contempora-
neas, a qual é representada, em boa parte, pela crise dos proprios partidos - o que resultou
na chamada desideologizacao partiddria (PANEBIANCO, 1990). Outros autores ressaltam
a baixa institucionalizagio partidaria no Brasil, a fraca identificagdo com o eleitorado

(CARREIRAOQ, e KINZO, 2004; VEIGA, 2007) e uma tendéncia geral & diminuicéo da

1. Doutor em Sociologia. Docente e pesquisador do Programa de mestrado em Ciéncia Politica do Centro de Formacio
da Camara dos Deputados (Cefor). E-mail: antonibarros@gmail.com



188 Barros

importancia dos partidos politicos (MAINWARING, 2001; MAIA, 2006; BAQUERO,
2000; MANIN, 2005). Segundo Manin (2013), os partidos deixaram de ser sujeitos
politicos com identidades definidas e passaram a ser apenas instrumentos dos eleitores,
usados a cada eleicio de acordo com as circunstincias politicas.

A natureza da associagio realizada pelos partidos estd intrinsecamente relacionada
a uma formagao que luta pela dominacéo, ou seja, o objetivo é assegurar um campo de
exercicio de influéncia e poder, seja pelos recursos econdmicos obtidos, pela influéncia
social ou pelo poder de palavra (WEBER, 1999). Nesse tltimo quesito situam-se as estra-
tégias de publicidade politica, entendidas como uma forma de propaganda das legendas a
fim de consolidar o seu poder discursivo e simbélico (BOURDIEU, 1989). Essas estratégias
funcionam como revitalizadoras da mediagio entre os cidaddos e as institui¢oes partidrias.

O levantamento de dados nos websites dos partidos foi realizado entre agosto e
setembro de 2014. Nessa amostragem, foram consideradas as informagdes disponiveis nos
websites dos partidos. A metodologia de andlise constituiu duas etapas: a primeira foi o
mapeamento das estratégias individuais de cada website, com a anotacdo dos dados em
uma ficha prépria e a segunda teve como parAmetro a comparacio das estratégias e a
identificacdo das que predominavam no conjunto dos sites das 32 legendas.

Nessa agenda, observou-se quatro modalidades de adesdo dos partidos quanto
a utilizacdo da internet como midia para a divulgacio ambiental. A primeira leva em
consideracio a inclusio do tema no corpo do programa partidario. A segunda est4 liga-
da a oferta de espagos especificos dos websites destinados ao assunto, como nicleos e
secretarias socioambientais. A terceira contempla a proposta de cursos online de educagio
ambiental. A quarta, por sua vez, consiste na divulgacio de noticidrios e eventos acerca
dos temas ambientais. Alguns partidos aderem a apenas uma dessas estratégias, enquanto
outros combinam mais de uma ou todas, conforme sera detalhado no tépico referente a
analise dos dados.

A opgio feita pelo recorte centrado nas estratégias e contetdos dos websites dos
partidos é justificada pela crescente relevancia do uso de ferramentas digitais pelos partidos
politicos e demais instituicdes politicas (ROMMELE, 2003; BLANCHARD, 2006). A
internet, portanto, se tornou uma ferramenta para a potencializacio da atuacdo dos par-
tidos. Afinal, no contexto de uma sociedade multirredes (BAUMAN, 2000), os partidos - e
todas as demais instituicdes politicas - enfrentam a l6gica da inevitabilidade digital, a qual
resulta do processo de encolhimento do mundo (Harvey, 1992) e da constitui¢do de novos
modos do fazer politico. A internet renovou o campo politico a partir da instauracio de
um novo tipo de copresenca, por meio da atuacio online dos atores. Ressalta-se, nesse
sentido, a capacidade de multipla atuacio do usudrio de internet — como espectador,
ator e operador. Os partidos precisaram aderir, portanto, a politica de signos para criar e
representar modos de pertencimento do cidaddo (RIBEIRO,2000).

A internet, como ferramenta de democracia eletronica, oferece possibilidades de
comunicagio entre os partidos e os eleitores, inclusive através da oferta de informagoes
pouco exploradas pelas midias convencionais, como o contetido detalhado dos programas
partiddrios, por exemplo. Desse modo, a internet torna-se mais uma alternativa em ter-
mos de propaganda politica e de construg¢ao da imagem partidaria, ampliando a esfera da
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visibilidade politica. Afinal, “a politica que se exibe, mostra-se, faz-se presente, impde-se
a percepgio do cidaddo” (GOMES, 2004, p.403). Os suportes digitais utilizados pelas
legendas para divulgar a sua adesio a agenda socioambiental devem ser analisados a luz
dessas observagdes.

Antes da andlise dos dados, serdo apresentadas algumas informacoes para a con-
textualizacdo do estudo, a fim de situar como a agenda ambiental foi incorporada pelos
partidos politicos.

Partidos, comunicagao digital e ambiente

Com o avango das tecnologias mididticas, das quais a internet faz parte e constitui
0 mais importante avango tecnoldgico dos tltimos 20 anos, a politica passou a ser um
fendmeno de penetracéo difusa nas diversas esferas da sociedade. Em outras palavras, ela
consegue atingir o cidadio mesmo fora do Ambito politico no sentido estrito, pois contribui
para a inser¢ao ampliada desses temas nas relacdes sociais. Seu elevado potencial de se-
ducdo, calcado na légica do poder simbélico (BOURDIEU, 1989), em muito contribui(u)
para a reconfiguracdo dos fluxos e circuitos de informagio nas sociedades metropolitanas.

A esfera da visibilidade ptblica e suas consequéncias nas dinAmicas sociais de discu-
tibilidade coletiva (GOMES, 2011) reforgam o poder simbdélico da midiatiza¢io da politica.
Além disso, grande parte do conhecimento e da experiéncia vividos pelas audiéncias acerca
de assuntos de relevancia social, politica, econdmica e cultural passa, necessariamente, pelo
enquadramento das midias, que se tornaram fonte primordial de informago. “As midias
traduzem e formam as percepgdes que as pessoas ndo experimentam diretamente” (SCH-
MIDT, 2003, p.69).

Essa abordagem coaduna-se com um dos pressupostos de Manin (1995; 2013), o qual
propde o conceito de democracia do puiblico. Para o autor, com o avango da midiatizagao
e de suas interferéncias nos jogos de composigio politica, a democracia de audiéncia enfra-
queceu a hegemonia dos partidos, reforcando o voto personalista - uma vez que existe a
possibilidade de comunicacéo direta com o publico, além da redugao da importancia dos
partidos como agentes de mediagio politica. Nesse sentido, as midias passam a assumir
cada vez mais esse papel. E “o eleitorado se apresenta, antes de tudo, como um publico
que reage aos termos propostos no palco da politica” (Manin, 1995, p. 29).

Dessa forma, os partidos, as instituigdes legislativas e os préprios parlamentares
passaram a recorrer aos mecanismos mididticos tanto para as campanhas eleitorais como
para a manutencio do vinculo eleitoral e prestagio de contas aos eleitores. Em consequ-
éncia, surge um novo protagonista no governo representativo, o eleitor flutuante, além
de um novo férum, qual seja, os meios de comunicacdo de massa (MANIN, 1995, p. 33).
Assim, as midias substituem os partidos nas fungdes de disseminagio de informagdes e so-
cializac@o politica. Castells (2000) identifica esse movimento como uma transi¢io de uma
esfera pablica politica até entdo ancorada nas institui¢des politicas para um novo modelo
organizado em torno do poder simbdlico dos sistemas e redes articulados pelas midias.

Esse movimento, segundo a andlise mais recente de Bernard Manin (2013), gera
vérias consequéncias para a andlise dos partidos politicos da atualidade e de sua insergao
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no contexto da democracia de piblicos. De maneira sucinta, a partir das observagdes do
autor, podemos resumir essas consequéncias em quatro fatores: (a) declinio do vinculo
partidario autodeclarado; (b) erosdo da fidelidade partidaria; (c) reducio da participagao
politica vinculada a atividades partiddrias em contraposi¢do ao aumento do engajamento
por vias nfo institucionais; (d) crescente enfraquecimento da identificagio partidaria e
emergéncia dos “eleitores flutuantes” — os quais, a cada elei¢ao, votam em um partido
diferente.

Na mesma linha de pensamento, Urbinati (2013a; 2013b) reitera que as redefinicoes
e crises do sistema politico partiddrio surgem em decorréncia da consolidagio da democracia
do puiblico e do plebiscito da audiéncia. Além das midias convencionais, a autora destaca
o papel da internet nesse processo, a qual tornou-se um “suporte sem precedentes para
a democracia de audiéncia” (2013a, p.10). Nessa nova configuracio societal, a internet
teria a capacidade de superar o déficit democratico dos tradicionais meios de comunicagio
(GOMES, 2008, p.304), especialmente no que se refere a superagio dos limites de tempo
e espaco para a participagao politica; & extensio e qualidade do estoque de informagio
online; a auséncia de filtros e controles das midias tradicionais e as possibilidades de
interatividade e participacéo.

No regime de visibilidade da democracia de priblico, a politica informacional (CAS-
TELLS, 2003) torna-se cada vez mais imperativa. Afinal, a geragio, o processamento e a
transmissdo de informacdes e imagens tornaram-se as fontes fundamentais de produtivi-
dade de poder. Por isso, os partidos politicos tendem cada vez mais a recorrer a estratégias
de sedugio politica pela internet, tendo os seus websites como foco - ou seja, uma espécie
de “palanque virtual” ou de outdoor na esfera virtual, a partir do qual partem as demais
l6gicas de atuagdo em outras plataformas digitais, como as redes sociais. Isso explica ainda
porque os partidos “investem progressivamente em estratégias de promogio da persona-
lidade e de democracia de contato”. Além disso, “aderem aos recursos midiiticos para

captar a atengio puablica” (LIPOVETSKY, 2013, p.50-51).
Como a agenda ambiental foi incorporada pelos partidos politicos

Nas primeiras décadas do século XX, a ecologia' era tratada de forma episédica e frag-
mentada. Porém, especialmente apds os anos de 1970,, tornou-se um supertema da agenda
sociopolitica e cultural, ao romper a l6gica de assunto eventual da agenda publica para se
transformar em uma problematica sociopolitica com abordagem continuada, complexa e
recorrente (GUIMARAES, 1986). Segundo Ribeiro (2000, p.158), esse processo deve ser
analisado a luz de uma tentativa de reeticizacdo do capital, “ao incorporar em seus célculos
a preocupacdo com as geragdes futuras, o conceito de equidade intergeracional, de carater
profundamente moral”. Desse modo, conforme a anélise do mesmo autor, 0 ambientalismo
assumiu a forma de um metarrelato politico, uma espécie de formulacdo universalista, “que
articula e neutraliza interesses divergentes no campo politico” (p.161). Se antes a sua con-
figuragio era de uma questdo outsider, a penetracéo difusa das ideias ecoldgicas na politica e
nas demais esferas da sociedade, deu-lhe a dimensao de questdo estabelecida, a qual conquistou
uma posi¢ao central no debate politico, conforme argumenta Ulrich Beck (1994, p.268).
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Antes de serem incorporadas aos programas partidarios, as pautas ecoldgicas e am-
bientais passaram por uma longa e complexa trajetdria de variados tipos de militantismo®.
Apesar da pluralidade de vertentes, existe um escopo politico geral que retine referenciais
simbdlicos comuns que levaram o pensamento ambiental a se tornar um movimento
planetério®, com ampla visibilidade midiatica.

E oportuno salientar que a conotagio politica foi acentuada com o debate acerca
das questdes de risco (BORRAZ, 2014) e da ampla inser¢ao da perspectiva dos conflitos
ambientais nas arenas de controvérsias piblicas (FLEURY, ALMEIDA e PREMEBIDA,
2014). Tais controvérsias contribuiram, e muito, para a constituigao de uma agenda politica
em nivel internacional.” Oficialmente, a preocupagio politica desses atores internacionais
com o ambiente comegou a ser expressa nas primeiras décadas do século XX. Mesmo sem
a participagao dos partidos, essa fase foi importante, pois estabeleceu as condi¢oes para
o futuro envolvimento da politica partidéria.

Um dos marcos politicos da constituicio de uma arena internacional de contro-
vérsias publicas acerca do ambiente foi a I Conferéncia da ONU sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento, realizada em Estocolmo (1972). O evento teve como objetivo abordar
os problemas ecolégicos globais, a fim de sensibilizar os governos e nacoes para a neces-
sidade de cooperagio internacional e de iniciativas coletivas e consensuais (Figueiredo,
1993). Sob esse impulso, alguns governos dos pafses centrais deram os passos iniciais
rumo as primeiras medidas de politica ambiental ainda na década de 1970, a exemplo
do Canad4, Holanda, Suécia e Dinamarca entre outros. Nessa época, teve inicio uma
longa trajetéria de institucionalizagdo da questdo ambiental, consagrada politicamente
com a criagio de 6rgéos oficiais que potencializaram a sua inser¢ao no campo partidério
e parlamentar. Assim, o ambiente tornou-se um trunfo politico, “entrando no jogo insti-
tucional da democracia regido pelos partidos” (ALMEIDA, PREMEBIDA, 2014, p.25).

Nesse contexto surgiram os primeiros “partidos verdes”, com a inclusio formal do
debate na arena eleitoral. Tais legendas comegaram a despontar logo apds a Conferéncia
de Estocolmo, embora ainda com pouca influéncia politica nos processos decisorios dos
parlamentos. A primeira iniciativa teve origem na TasmAnia (Austrilia), em 1972, como
fruto da decisdo de um grupo de ecologistas denominado United Tasmanian Group. Pos-
teriormente, o grupo passou a ser chamado de Green Party e fundou uma base na Nova
Zelandia. Em seguida, a coligagio expandiu suas atividades para a Europa, com o apoio
de ecologistas da Suécia, Finlandia, Noruega, Sui¢a, Holanda, Alemanha e Franga. Atu-
almente, essa filosofia rege partidos politicos em mais de 120 paises. Em 2010, o Partido
Verde tornou-se a quarta maior bancada no Parlamento Europeu.

No Brasil", o Partido Verde foi fundado em 1986, na cidade do Rio de Janeiro,
resultado da reunifo de ex-exilados politicos, como ecologistas, artistas, intelectuais
e ativistas do movimento antinuclear. Durante a Conferéncia do Rio, o Partido Verde
brasileiro promoveu a primeira reunifio planetaria dos Verdes. A Rio 92, considerada o
maior evento diplomaético e politico do mundo no que tange a questdo ambiental (LAFER,
1993), contribuiu para a incorporagio de uma agenda ambiental pelos partidos politicos
de variados espectros ideolégicos, com mais énfase, entretanto, nos denominados partidos
de esquerda. Tal agenda tornou-se transversal, com a adesio de variados atores sociais e
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politicos, superando a polarizagio direita x esquerda, com a formacéo de uma coalizagao
verde, “apesar de um leque variado de posturas, perspectivas e receitas de acdo” (GID-
DENS, 2010, p.74). Trata-se do que o autor caracteriza como “a primeira onda politica do
ambientalismo™!, que consiste “na transposi¢io do problema para a agenda dos assuntos
politicos” (p.22).

Esse processo retirou dos partidos verdes o controle politico-partidario da agenda
ambiental, mas contribuiu para a capilarizagio e para a inserc¢ao social no mundo vivido.
Os demais partidos, que antes ndo se ocupavam com tal agenda, foram agenciados pelo
discurso ecolégico (BAUMAN, 2000), o qual mostra a forga da eficdcia discursiva da
retérica da sustentabilidade, como ressalta Ribeiro (2000). Por outro lado, Bruno Latour
(1994, p.80) destaca que os partidos politicos, ao aderirem as causas ecoldgicas, tornaram-
-se os seus mediadores e tradutores, ou seja, “atores dotados de capacidade de traduzir
aquilo que eles transportam, de redefini-lo, desdobra-lo, e também de trai-lo”.

Castells (1999) reforca a logica de redes dos movimentos ecoldgicos, apesar das
diferentes identidades militantes, e acrescenta o potencial que esses movimentos detém
como agentes e colaboradores da légica da midiatizacio - fato que aumenta os seus
poderes em termos de capacidade para a capacitagio e o direcionamento da atengio do
publico. O autor ressalta a forca simbdlica que os enquadramentos selecionados pelas
midias - a partir da acdo dos movimentos ecoldgicos - exercem na formagio e na difusdo da
opinifo publica, projetando grandes efeitos nas relagdes e nos proprios movimentos em si.

Anélise das estratégias eco-informacionais dos partidos

Conforme ressalta Manin (2013), os partidos escolhem quais os segmentos de publi-
co disponiveis querem atingir. Em outros termos, cada legenda constréi o seu “ptblico-alvo”
em busca de apoio eleitoral. O autor afirma que, apés avaliar os interesses especificos
de cada segmento eleitoral, os lideres partidarios devem escolher os mais adequados,
de acordo com a tradic@o, as restri¢oes, o histdrico e a reputagio da legenda (MANIN,
2013, p.120). Manin aponta para a realidade partidéria, algo que outros pesquisadores ja
perceberam na produgdo massiva: a segmentagio dos piblicos (WOLTON, 2006). Nesse
interim, a partir do monitoramento dos websites dos 32 partidos politicos brasileiros, a
analise foi realizada, conforme mostra o Quadro 1.

Quadro 1 - partidos politicos registrados na Justica Eleitoral

Sigla Legenda Registro Website

1 PMDB Partido do Movimento Democrético Brasileiro | 30.6.1981 | http://pmdb.org.br/

2 PTB Partido Trabalhista Brasileiro 3.11.1981 | http://www.ptb.org.br/
PDT Partido Democratico Trabalhista 10.11.1981 | http://www.pdt.org.br/

4 PT Partido dos Trabalhadores 11.2.1982 | http://www.pt.org.br/
DEM Democratas 11.9.1986 | http://www.dem.org.br/

6 PCdoB Partido Comunista do Brasil 23.6.1988 | http://www.pcdob.org.br/
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7 PSB Partido Socialista Brasileiro 1°.7.1988 | http://www.psb40.org.br/

8 PSDB Partido da Social Democracia Brasileira 24.8.1989 | http://www.psdb.org.br/

9 PTC Partido Trabalhista Cristfo 22.2.1990 | http://www.ptc36nacional.com.br/

10 | PSC Partido Social Cristdao 29.3.1990 | http://www.psc.org.br/

11 PMN Partido da Mobiliza¢ao Nacional 25.10.1990 | http://pmn.org.br/

12 | PRP Partido Republicano Progressista 29.10.1991 | http://www.prp.org.br/

13 | PPS Partido Popular Socialista 19.3.1992 | http://portal.pps.org.br/

14 | PV Partido Verde 30.9.1993 | http://pv.org.br/

15 | PTdoB Partido Trabalhista do Brasil 11.10.1994 | http://www.ptdob.org.br/home/

16 | PP Partido Progressista 16.11.1995 | http://www.pp.org.br/

17 | PSTU Partido Socialista dos Trabalhadores Unificado | 19.12.1995 | http://www.pstu.org.br/

18 | PCB Partido Comunista Brasileiro 9.5.1996 http://pcb.org.br/portal/

19 | PRTB Partido Renovador Trabalhista Brasileiro 28.3.1995 | http://prtb.org.br/

20 | PHS Partido Humanista da Solidariedade 20.3.1997 | hetp://phs.org.br/

21 PSDC Partido Social Democrata Cristao 5.8.1997 http://www.psdc.org.br/

22 | PCO Partido da Causa Operaria 30.9.1997 | http://www.pco.org.br/

23 | PIN Partido Trabalhista Nacional 2.10.1997 | http://www.ptn.org.br/2013/

24 | PSL Partido Social Liberal 2.6.1998 http://www.psl.org.br/

25 | PRB Partido Republicano Brasileiro 25.8.2005 | http://www.prb10.org.br/

26 | PSOL Partido Socialismo e Liberdade 15.9.2005 | http://www.psol50.org.br/

27 | PR Partido da Republica 19.12.2006 | http://www.partidodarepublica.
org.br/

28 | PSD Partido Social Democratico 27.9.2011 | http://www.psd.org.br/

29 | PPL Partido PAtria Livre 4.10.2011 | http://partidopatrialivre.org.br/

30 | PEN Partido Ecolégico Nacional 19.6.2012 | http://www.pen51.org.br/

31 | PROS Partido Republicano da Ordem Social 24.9.2013 | http://http//www.pros.org.br/

32 | SDD Partido Solidariedade 24.9.2013 | http://www.solidariedade.org.br/

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral - http://www.tse.jus.br/partidos/partidos-politicos

De maneira a atingir seus pablicos, os partidos adotam a estratégia de advocacy,
a qual consiste, basicamente, na representagio especifica das demandas e interesses de
certos segmentos sociais que constroem uma identidade prépria (AVRITZER, 2007).
E importante ressaltar que a advocacy é considerada uma modalidade de representacio
politica. A explicacio mais plausivel para essa modalidade via internet é a necessidade
apresentada pelos partidos eleitorais de massa de dirigirem suas mensagens a publicos
especificos, em vez de se dirigirem aos cidaddos de maneira geral. Também ¢ preciso
ressaltar que prépria concorréncia entre as legendas pode ser um fator estimulante do
uso da internet como midia tdtica, a partir de estratégias segmentadas (RODRIGUES,
BARROS, BERNARDES, 2014).
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As tematicas ambientais nos programas partidarios

Dos 32 partidos, 20 abordam teméticas da agenda ambiental em seus websites, ou
seja, 62,5%. Com o objetivo de criar um ranking e, com base nele, identificar o grau de
associagio dos partidos a agenda verde, estabelecemos pesos para cada item do Quadro
2, sendo 1,0 o maior da escala. Foram considerados cinco itens no célculo, a saber: (a)
se o programa da legenda inclui temas ambientais; (b) como se d4 a inser¢ao no progra-
ma partiddrio — se por meio de um capitulo préprio ou de modo avulso no texto; (c) se
o partido destina uma secretaria ou ntcleo aos temas ambientais no website; (d) se ha
publicac@o de noticidrio ecoldgico no website; (e) se existe a oferta de cursos online de
educagio ambiental.

Esse procedimento permitiu o escalonamento dos websites analisados em diversos
graus de adesdo, com variacoes de 0,30 a 1,00, sendo o tltimo o escore maximo. Apenas
0 PMDB registra pontuacio maxima. Em seguida estio o PT (0,80) e o PROS (0,70). Na
sequéncia estdo PPS, PV, PEN e SDD, com 0,60. Entre os tltimos colocados no ranking
estdo o PSD, com 0,30 e outras onze legendas com indice final 0,40: PDT, DEM, PCdoB,
PSB, PE, PSTU, PCB, PSDC, PCO, PRB e PSOL. Cabe ressaltar que o indice adotado nio
se aplica ao teor ecolégico do contetido do programa partidério, mas apenas a aferi¢ao do
uso das quatro estratégias de visibilidade empregadas nos websites das legendas.

Dezesseis (16) partidos enquadram-se na incorporagio do tema no programa
partiddrio, quais sejam: PMDB, PCdoB, PTB, PDT, PT, DEM, PSB, PPS, PV, PP, PSTU,
PCB, PSDC, PCO, PRB, PSOL e PEN. Em relagio aos que cumprem parcialmente esse
requisito, pois inserem esses temas de forma avulsa no texto, estio: PTB, PSD e PROS.
O SDD contempla a Secretaria do Negro, Indio, Meio Ambiente e Minorias', pois apre-
senta um noticirio sobre o tema, mas nio inclui, de maneira explicita, a agenda verde
em seu programa partidario.

Quadro 2 - Inserc¢ao de tematicas ambientais nos websites

Partido | Ocorréncia | Insercdo no Nucleo/Secretaria | Noticidrio EAD / Peso | Indice
/ Programa / Peso | / Peso ambiental / Geral
Peso Peso
1 PMDB | Sim | 1,0 | Capitulo |[1,0 | Sim 1,0 Sim 1,0 | Sim 1,0 | 1,00
2 PT Sim 1,0 | Capitulo 1,0 Sim 1,0 Sim 1,0 Nio 0,0 |1 0,80
3 PROS | Sim | 1,0 | Avulso 05 |10 0,0 Sim 1,0 | Nao 0,0 10,70
4 PEN Sim | 1,0 | Capitulo |10 |00 0,0 Nio |00 | Sim 1,0 | 0,60
5 PPS Sim 1,0 | Capitulo 1,0 Nio 0,0 Nio 0,0 Sim 1,0 | 0,60
6 PV Sim 1,0 | Capitulo 1,0 Nio 0,0 Nao 0,0 Sim 1,0 |1 0,60
7 SDD Sim | 1,0 | - 00 |10 0,0 Sim 1,0 | Nao 0,0 | 0,60
8 PTB Sim | 1,0 [ Avulso 0,5 | Sim 1,0 Nio |00 | Nao 0,0 ] 0,50
9 PDT Sim 1,0 | Capitulo 1,0 Nio 0,0 Nio 0,0 Nao 0,0 | 0,40
10 DEM Sim 1,0 | Capitulo 1,0 Nio 0,0 Nio 0,0 Nio 0,0 | 0,40
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11 PCdoB | Sim 1,0 | Capitulo 1,0 | Nao 0,0 Nio 0,0 Nio 0,0 | 0,40
12 | PSB Sim | 1,0 | Capitulo | 1,0 |Nio 0,0 Nio |00 [Nao 0,0 0,40
13 PP Sim 1,0 | Capitulo 1,0 Nio 0,0 Nio 0,0 Nao 0,0 | 0,40
14 PSTU Sim 1,0 | Capitulo 1,0 Nio 0,0 Nio 0,0 Nio 0,0 | 0,40
15 | PCB Sim | 1,0 | Capitulo | 1,0 |Nio 0,0 Nio |00 [Nao 0,0 0,40
16 PSDC | Sim 1,0 | Capitulo 1,0 Nio 0,0 Nio 0,0 Nio 0,0 | 0,40
17 PCO Sim 1,0 | Capitulo 1,0 | Nao 0,0 Nio 0,0 Nio 0,0 | 0,40
18 PRB Sim 1,0 | Capitulo 1,0 Nio 0,0 Nio 0,0 Nio 0,0 | 0,40
19 PSOL Sim 1,0 | Capitulo 1,0 Nio 0,0 Nio 0,0 Nio 0,0 | 0,40
20 | PSD Sim | 1,0 | Avulso 0,5 | Nao 0,0 Nio |00 | Nao 0,0 10,30
Total de partidos que incluem teméaticas ambientais: 20 = 62,5%

Fonte: Elaboragéo do autor.

A criagdo de um ntcleo ou secretaria socioambiental nos websites, a oferta de
cursos online de educacio ambiental e a divulgagio de eventos e de noticirio ecoldégico
constituem estratégias complementares. Os nicleos e secretarias oferecem a vantagem de
apresentar um lugar de destaque na arquitetura dos websites, com localiza¢io privilegiada.
Esse recurso ¢ usado por alguns partidos como forma de estabelecer contato direto com
alguns segmentos da sociedade.

Antes de prosseguir com a analise dos dados, é necessario que facamos uma breve
observagio acerca do elenco de partidos que ainda ndo usam os websites como midia
ambiental e, portanto, nao adotam nenhuma das estratégias mencionadas acima. Sao 12
legendas, conforme mostra o Quadro 3, quase todas de pequeno porte, exceto o PSDB. Em
sua maioria, sdo partidos em fase de consolidacio de sua identidade e de suas bandeiras.

Quadro 3 - Partidos que nao usam a internet como midia ambiental

Partidos
PHS
PMN
PPL
PR
PRP
PRTB
PSC
PSL
PSDB
PTC
PTdoB
PTN

ol No ol IEN I o)W B, [ RSNy BGURY B SR e

—_
o

—_
—_

—_
()

Fonte: Elaboragéo do autor.
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No caso do PSDB, contudo, é oportuno ressaltar que a agenda socioambiental
assume um lugar privilegiado no programa de governo de seu candidato a Presidéncia da
Republica, Aécio Neves - provavelmente em funcio da concorréncia eleitoral com Ma-
rina Silva. Com um capitulo denominado “Sustentabilidade”, o plano do presidenciavel
do PSDB apresenta propostas para a adocdo de mecanismos para conciliar crescimento
econdmico e sustentabilidade, com prioridade para a mobilidade urbana, a energia e o
saneamento bésico.™

4.1.1 Eixos tematicos destacados nos programas partidarios

O mapeamento dos temas centrais dos programas partidarios, no que diz respeito
a questao ambiental, revelou quatro grandes eixos tematicos adotados pelos partidos: (a)
preservagio e conservagio; (b) criticas ao sistema capitalista e sustentabilidade ecoldgi-
ca; (c) desenvolvimento com sustentabilidade econdmica; (d) ecologia politica, cultura
urbana e cidadania ecoldgica. Cada eixo temdtico apresenta um conjunto de palavras-
-chave (Quadro 4). Esses eixos foram definidos com base nos contetidos apresentados
pelos programas partidarios - ou seja, se o foco do programa do partido for centrado nas
questdes de preservacio e conservacio, por exemplo, esse foi considerado o eixo temético
preferencial do partido.

Os quatro eixos temdticos adotados se relacionam com as dimensdes da sustenta-
bilidade, conforme a classificacdo de Ignacy Sachs (1993): sustentabilidade econdmica,
social, ecoldgica, espacial/geografica e cultural. Segundo o autor, a sustentabilidade econd-
mica* estd focada na eficiéncia da alocagio e da gestdo de recursos extraidos da natureza,
além da racionalidade nos investimentos. Tal concepcéo surge no Ambito do conceito
de desenvolvimento sustentavel, cuja matriz é o projeto desenvolvimentista liberal. Nas
palavras de Boaventura Sousa Santos (2010, p.275), trata-se, portanto, de um “processo
de politizacido do espaco da produgio”. Esses requisitos contemplam diretamente as
ideias contidas nos programas dos partidos defensores do crescimento econdmico, como
o PMDB, o PT, o PRB e o PSB.

A sustentabilidade social prioriza as politicas de desenvolvimento humano para a
promogéo da justiga social e a redugio das desigualdades. A sustentabilidade ecoldgica, por
sua vez, tem como pilar a preservacido das fontes de recursos energéticos e naturais - com
base na premissa de que o uso econdmico dos bens naturais deve levar em consideragao
os ciclos temporais inerentes as especificidades de cada ecossistema, a fim de garantir o
equilibrio da biodiversidade. Os programas do PCdoB, PDT, PSOL, PCO, PSTU e PCB
conjugam propostas que contemplam as trés dimensdes da sustentabilidade apresentadas
(Quadro 4).

A sustentabilidade espacial diz respeito as politicas para a ocupagio do solo e
relacio campo-cidade, por exemplo. A sustentabilidade cultural consiste no respeito as
tradigdes, as comunidades nativas e ao patrimonio cultural. Os websites analisados ndo
se detém em propostas para as duas tltimas dimensdes. Cabe ressaltar o perfil dos dois
partidos tipicamente ecoldgicos (PV e PEN), os dois tnicos partidos que contemplam
as cinco dimensoes da sustentabilidade. Para essas legendas, as questdes ambientais sdo
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abrangentes e estdo presentes em todas as dimensdes da vida social, no plano local e
global, reunindo o patrimonio natural e a diversidade cultural.

O bloco preservacionista que retine o PE PSDC, PSD, PTB e o DEM corresponde
a combinacio da sustentabilidade econdmica, social e ecoldgica. O PV e o PEN, partidos
de orientagio tipicamente ecoldgica, enquadram-se no eixo temético de ecologia politica
sistémica. Ambos convergem em termos de ecologia sistémica e albergam as variadas

dimensdes da sustentabilidade, com propostas de agdes integradas e coordenadas.

Quadro 4 — Partidos agrupados por eixos tematicos

Partidos N Eixos tematicos Sustentabilidade Termos-chave convergentes e mais citados nos
correspondente programas partidarios

PP PSDC 06 | Preservagio e Sustentabilidade Responsabilidade ambiental, desenvolvimento

PSD PTB desenvolvimento econdmica, social e | sustentavel, uso racional dos recursos renovaveis.

PPS DEM ecoldgica

PCdoB 06 | Criticas sistema Sustentabilidade Esgotamento dos recursos naturais, contaminagio

PDT PSOL capitalista ecolbgica do solo, qualidade de vida, defesa da ecologia.

PCO PSTU

PCB

PMDB PT 04 | Desenvolvimento Sustentabilidade Prosperidade econdmica, desenvolvimento

PRB econdmico econdmica sustentével, responsabilidade ambiental, energia

PPS renovavel.

PV 02 | Ecologia politicae | Sustentabilidade Ecologia politica, ecologia urbana, cultura

PEN cidadania ecolégica | econdmica, social, | de paz, tecnologias limpas, direitos humanos,
ecoldgica, cultural e | culturas tradicionais, patrimonio cultural,
espacial desenvolvimento regional.

Fonte: Elaboracio do autor

4.2 Estratégias informacionais nos ndcleos ambientais dos websites dos
partidos

O mapa das estratégias informacionais especificas dos ntcleos socioambientais dos
websites, exposto no Quadro 5, mostra o predominio da divulgacdo de eventos, meios
de contato dos partidos e noticias. Essas estratégias compartilham a mesma légica de
conexio informacional e politica e, do ponto de vista informativo, reproduzem contetidos
divulgados em outros suportes e veiculos com o objetivo de atrair a atenc¢@o dos piblicos
para temas com os quais existe notoria afinidade dos partidos. Do ponto de vista politico,
por sua vez, as estratégias principais fortalecem o poder de controle dessa agenda pelos
partidos, os quais buscam agenciar os diferentes segmentos do eleitorado para alguns
pontos focais em termos de informagio politica e para o engajamento desses piblicos em
eventos ambientais de interesses afins das legendas. A divulgagio da agenda de eventos
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funciona como um chamamento ou até mesmo uma convocagio do eleitorado para o
comparecimento a tais atividades.

Quadro 5 - Mapa das estratégias informacionais para a 4rea ambiental

Partidos/ Executiva Eventos Noticias Opinifo Atuagio Contato Total

Estratégias politica
1 PMDB 1 1 1 1 1 1 5
2 PT 0 1 1 1 1 1 4
3 PRB 0 1 1 1 1 1 4
4 SDD 0 1 1 1 1 1 4

Total - N 1 4 4 4 4 4

Total - % 25 100 100 100 100 100

Fonte: elaboracio do autor

Nesse quadro, o PMDB é o partido que se destaca na utilizagio de todas as estra-
tégias, inclusive com informagdes sobre a Executiva Nacional do Nicleo PMDB Socio-
ambiental. O uso de opinido se refere a entrevistas e artigos assinados por personalidades
dos partidos, autoridades e pesquisadores da area. Trata-se de fazer uso da autoridade
do discurso politico e do discurso ambientalista de maneira a endossar o enquadramento
interpretativo das legendas. O tépico sobre atuacéo politica destaca os feitos partidarios
e de suas liderangas na drea ambiental, como a presenca em eventos e debates.

Estratégias de educagao ambiental

Outra forma de inser¢do das temdticas ambientais nos contetidos oferecidos pelos
partidos em seus websites sdo os cursos online de educac¢do ambiental - uma estratégia
que estd inserida na oferta de cursos destinados a formacéo e a educacéo politica¥. A
educagdo ambiental é ofertada pelos seguintes partidos: PV, PEN, PPS e PMDB. Os
cursos consistem na divulgacdo de contetidos para a promogio da consciéncia ecolégica
dos cidad@os. Os dois primeiros casos sdo uma estratégia de educagio vinculada ao perfil
partidério. Ja os demais tentam incorporar a temética no Ambito da educagio politica
em termos mais abrangentes, vinculando a educacéo socioambiental & nogéo de cida-
dania. O PEN e o PV sio considerados partidos de orientacdo de ecoldgica, enquanto
o PMDB e o PPS parecem recorrer a essa estratégia em funcio da diversidade de seus
militantes e também como uma estratégia de conexio com os segmentos ambientalistas
do eleitorado.

As estratégias de educagio ambiental estfo associadas ao fortalecimento da iden-
tidade partidaria (VEIGA, 2007) e 4 ampliagio dos quadros da militAncia e dos simpati-
zantes do campo ambiental. O objetivo é, a principio, permitir que os cidadaos conhegam
e reconhegam a identidade partidéria por meio da sugestdo de uma imagem associada
a sustentabilidade - agio diretamente ligada a visibilidade e & promogao da reputagio
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partidaria. O PEN ganha destaque com contetdos sobre sustentabilidade local, voltados
para a discussio sobre municipios sustentéveis.

Conclusodes

O estudo mostra que as estratégias de comunicagio segmentada sdo amplamente
utilizadas pelos partidos politicos em seus websites como forma de atingir os variados
segmentos do eleitorado interessados na agenda socioambiental sob o enfoque partida-
rio. A observagio e o monitoramento dos formatos e contetidos revelam um padrio
de website similar, o qual é adotado por todos os partidos. Isso se d4 pelo fato de que
os websites sio desenhados e elaborados por empresas especializadas, as quais adotam
modelos similares, consagrados pelos grandes partidos, confirmando estudos anteriores
de Blanchard (2000).

A respeito dessas semelhancas e padrdes comuns nos websites, é oportuno men-
cionar as observacoes de Manuel Castells (2013). O autor considera tal fendmeno uma
consequéncia da propria légica da sociedade em rede e da “galdxia da internet”. Assim,
o uso generalizado de certos padrdes e formatos constitui a prova da importincia da in-
ternet e de como ela impde a sua légica aos produtores de contetidos virtuais, bem como
a necessidade de adequagio a gramética da comunicagio digital de maneira a usufruir
de seus potenciais.

Um ambiente informacional que compartilha certos cédigos, modos operacionais
e padrdes visuais facilita a captagio da atengio dos publicos e pode promover uma maior
adesdo e um forte engajamento. Tudo isso se enquadra no debate acerca da internet como
resultado de um processo de produgio social de um novo modo de producdo informacional
(LASH, 2005). Como os sistemas tecnoldgicos sdo socialmente produzidos (FIGUEIREDO,
1989), a produgio social é estruturada culturalmente (CASTELLS, 2003).

Além disso, esse efeito de consonancia mididtica e convergéncia de formatos (SCHI-
MIDT, 2003) pode ser explicado pela prépria concorréncia entre os partidos -reproduzindo
inclusive a concorréncia da esfera midiatica , a qual faz com que os contetidos reproduzidos
sejam semelhantes. A competi¢io leva a adocdo de padroes similares que apresentem
algumas marcas identitdrias, de acordo com o perfil de cada partido (RODRIGUES,
BARROS, BERNARDES, 2014). A concorréncia leva os partidos a adotarem estratégias
focadas na articulagido de conexdes com os mesmos publicos do mercado eleitoral e os
mesmos recursos mididticos.

Os contetidos, por sua vez, se relacionam diretamente a identidade partidéria. Desse
modo, os partidos de orientacéo socialista, por exemplo, enfatizam as criticas ao sistema
capitalista e sugerem modelos alternativos ao capitalismo. Esse é o caso dos seguintes
partidos: PCdoB, PDT, PSOL, PCO, PSTU e PCB. J4 os partidos integrados ao sistema
capitalista pregam a conciliagio entre ecologia e desenvolvimento econdmico, a exemplo
de legendas como o PT, PMDB, PSDB e o DEM. Nesse caso especifico, percebe-se ainda a
existéncia de enquadramentos relacionados a divisio ideoldgica entre direita e esquerda,
fato que nfo se aplica & maior ou menor adesio a agenda verde pelos partidos, mas apenas
ao caso da relacdo entre economia e protegio da natureza.
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Além da relacdo com a identidade partidéria, as ideias ecoldgicas apresentadas
pelos partidos vinculam-se a trés principais funcoes exercidas das legendas: sua atuagio
na arena eleitoral, sua atuagio institucional e sua relacio com os governos (KEY, 1964;
VEIGA, 2007; AMARAL, 2013). A inclusio de temas da agenda verde nos programas
partidarios constitui uma estratégia de aproximagdo com o eleitorado, uma vez que as
questdes ecoldgicas passaram a permear as variadas esferas da sociedade e tornaram-se
foco das preocupagdes publicas. Do mesmo modo, os partidos buscam a reafirmacao de
suas identidades institucionais, ao incorporarem em seu discurso a agenda da sustentabili-
dade. As legendas reforcam, ainda, a sua fun¢éo de mediagao politica ao se apresentarem
como agentes capacitados para a proposicdo e negociagio de politicas piblicas para o
desenvolvimento sustentavel.

Ao deixar de ser uma questdo outsider e se tornar uma questdo estabelecida (GI-
DDENS, 2010), a agenda verde foi incorporada gradativamente ao discurso politico
partidario como forma de assegurar espaco na arena eleitoral. Trata-se de uma tentativa
de construc@o de uma narrativa politica associada a sustentabilidade, a fim de conquistar
segmentos do eleitorado que se identificam com essa temética. Uma vantagem do uso da
internet como midia tatica ambiental, além do baixo custo, é o controle que as legendas
podem exercer sobre a selegio dos contetidos, os enquadramentos noticiosos e a angulagao
politica. Dessa forma, as agremiacdes atuam como emissores de informagao ambiental e
veiculos de opinifo politica no espago dos websites.

Notas

i O termo inicial utilizado para se referir a0 pensamento verde era “ecologia”. Com o tempo, passou-se a preferir
“ambientalismo”. O sentido do primeiro enfatizava o meio natural, enquanto o segundo englobava a cultura e a sociedade
(PADUA, 1986). E nessa acepgio que os dois conceitos sdo utilizados neste trabalho.

ii Para uma visdo mais detalhada dessa trajetéria de militantismos, ver Oliveira (2008).

iii O discurso ecolégico amplificou-se a partir das convergéncias peculiares as suas diversas vertentes, desde as mais radicais
aquelas que aderiram s retéricas conciliadoras do “capitalismo verde”, sob a rubrica de desenvolvimento sustentavel.

iv. Embora o termo risco tenha surgido no repertério sociolégico em 1986, com a publicagio do livro de Beck sobre
sociedade do risco (Risikogesellschaft, em alem#o), os organismos internacionais ja chamavam atencfo para as catéstrofes
ecoldgicas desde o inicio da década de 1920.

v Em 1985, foi criado o Ntcleo de Ecologistas do PT. Entretanto, a avaliagio é de que a inser¢io do ambientalismo na
politica partidéria brasileira ocorreu tardiamente, tendo como referéncia a génese do militantismo, cujo histérico remete
as “elites naturalistas” vinculadas 2 agenda internacional (Oliveira, 2008).

vi A segunda onda, conforme o autor, “devera envolver sua introdu¢io em nossas instituigdes e nas preocupagdes
cotidianas dos cidaddos” (GIDDENS, 2010, p.22).

vii O autor refere-se a trés tipos de representacio: a eleitoral (a autorizacio se d4 por meio do voto); a advocacia (pressupoe
a identificagfo do representante com a condigio social, econdmica, cultural, etc.) do representado; e a representacio dos
interesses da sociedade civil (Avritzer, 2007, p.458).

viii  Disponivel em: http://www.solidariedade77.org.br/secretarias/negro-indio-meio-ambiente-e-minorias/

ix Disponivel em: http://divulgacand2014.tse.jus.br/divulga-cand-2014/proposta/eleicao/2014/idEleicao/143/UE/BR/
candidato/280000000085/idarquivo/229?x=1404680555000280000000085 Consultado em 21/08/14.

x  Tal concepgio surge no Ambito do conceito de desenvolvimento sustentével, cuja matriz é o projeto desenvolvimentista
liberal (CARVALHO, 1991, p.11).

xi  Dos 32 partidos, 28 oferecem cursos de educagio politica. Apenas o PRE PSOL, PPL e o SDD ainda nfo estavam
engajados. Segundo a Lei dos Partidos Politicos (Lei Federal 9.096/1995), as legendas devem aplicar 20% dos recursos do
Fundo Partid4rio para ativida
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AHNTERNET COMO MDA AMBIENTAL: ESTRATEGIAS D0S
PARTIONS POLITIOS BRASILEARDS

ANTONIO TEIXEIRA DE BARROS

Resumo: O presente trabalho analisa como os partidos politicos usam a internet para se
comunicar com os segmentos eleitorais interessados na agenda ambiental. O levantamento
de dados foi realizado em 2014, com base nas informacdes disponiveis nos websites dos
partidos. O foco da pesquisa sio as estratégias de comunicacio e os contetidos divulgados.
Os dados mostram que, dos 32 partidos registrados na Justica Eleitoral, 20 incorporam
tematicas ecoldgicas em seus websites (62,5%). A visibilidade partidaria foi a principal
caracteristica observada. As estratégias e os contetdos sio utilizados na publicidade das
legendas a fim de reforcar a propaganda politica dirigida a esse segmento eleitoral. A ade-
sdo partidéria aos temas ambientais mostra que a agenda verde tornou-se transpartidéria,
além da divisdo esquerda x direita.

Palavras-chave: Partidos e meio ambiente; Internet e meio ambiente; Politica partidaria,
midia e meio ambiente.

Abstract: This paper analyzes how Brazilian political parties use the Internet to communi-
cate with the electoral segments interested in the environmental agenda. The survey was
conducted in 2014, based on the information available on the websites of the parties. The
focus of the research are the communication strategies and the contents disclosed. The data
show that, of the 32 parties registered with the Electoral Court, 20 incorporate ecological
issues in their websites (62.5%). The party visibility is the main characteristic observed.
The strategies and content are used for advertising subtitle in order to strengthen political
propaganda directed to this electoral segment. The party adherence to environmental is-
sues shows that the green agenda has become transpartidéria, beyond left x right division.

Keywords: Parties and the environment; Internet and the environment; Party politics,
media and the environment.

Resumen: El articulo analiza cémo los partidos politicos brasilefios utilizan el Internet para
comunicarse con los segmentos electorales interesados en la agenda ambiental. La encuesta
se realiz6 en 2014, en base a la informacién disponible en las paginas web de los partidos. E1
foco de la investigacién son las estrategias de comunicacién y los contenidos divulgados. Los



datos muestran que, de los 32 partidos registrados ante el Tribunal Electoral, 20 incorporan
las cuestiones ecoldgicas en sus sitios web (62,5%). La visibilidad del partido es la principal
caracteristica observada. Las estrategias y contenido se utilizan para la publicidad con el
fin de fortalecer la propaganda politica dirigida a este segmento electoral. La adhesion de
los partidos a las cuestiones ambientales muestra que la agenda verde se ha convertido en
transpartidéria, mas alld de la divisién izquierda y derecha.

Palabras clave: Partes y el medio ambiente; Internet y el medio ambiente; La politica de
partidos, medios de comunicacién y el medio ambiente.




