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RESUMO

Este estudo tem como objetivo apresentar a estrutura da pesquisa de orientagio
para exportagao e clusters ao longo de 10 anos de pesquisa. Foram utilizados
434 artigos da base de dados Scopus para a andlise bibliométrica. Para
analisar os dados extraidos, trés técnicas bibliométricas foram aplicadas:
Anélise de citagoes, andlise de palavras-chave e acoplamento bibliogréfico. Os
resultados mostram um aumento exponencial nas pesquisas sobre orientagio a
exportagdo. O estudo também revelou oito clusters com base nas publica¢oes
dos dltimos dez anos. Os principais temas que surgiram relacionados a
pesquisa de orientagio para exportagao incluem: Desempenho de marketing
e orientagdo para a exportago, orientagao para produtividade e eficiéncia
da empresa, atualizagao local para global e orientagao para exportacio,
politica industrial, orienta¢o para manufatura e exportagio, tecnologia
como estimulante de mudanga, estratégia competitiva para orientagio para
exportagao, coordenagao da cadeia de valor. Permite ao pesquisador entender
melhor os problemas mais comuns dos dltimos 5 anos e relacionar esses
problemas aos problemas atuais do mercado internacional.

PALAVRAS-CHAVE
Orientagdo para exportagio, andlise bibliométrica, marketing internacional,
acoplamento bibliométrico, andlise de palavras-chave.
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Intellectual Structure of Export Orientation in International Marketing:
A Bibliometric Coupling

ABSTRACT

This study aims to present the structure of export orientation research and clusters over 10 years
of research. The bibliometric analysis was made up of 434 articles from the Scopus database. To
analyze the extracted data, three bibliometric techniques were applied: Citation Analysis, Keyword
Analysis, and Bibliographic Coupling. The results show an exponential increase in research on
export orientation research. The study also revealed eight clusters based on publications from
the last ten years. The main themes that emerged related to export orientation research include;
Marketing performance and export orientation, firm’s productivity and efficiency orientation,
local to global upgradation and export orientation, industrial policy, manufacturing and export
orientation, technology as a stimulant for change, competitive strategy for export orientation, and
value chain coordination. It allows the researcher to better understand the most common issues
of the last 5 years and relate these issues to current problems in the international marketplace.

KEYWORDS
Export orientation, bibliometric analysis, international marketing, bibliometric coupling,
keywords analysis.

1. INTRODUCAO

Orientagao para exportagao ¢ uma atividade empresarial que prioriza a exportagao de bens ou
servicos no mercado internacional (Kaynak & Kuan, 1993). Tem um impacto significativo no
crescimento econdmico do pais (Behyan et al., 2015; Hessels & Van Stel, 2011). Desta forma,
as empresas contribuem para o crescimento econdmico quando sio orientadas para o mercado.
Ademais, os governos também motivam e encorajam empresas ou individuos oferecendo diferentes
esquemas e programas de exportagio (Francis & Collins-Dodd, 2004). Questoes adicionais
s40 necessdrias para ter sucesso no mercado internacional. A orientacao de mercado entre os
mercados doméstico e internacional ¢é evidente. O padrio de orientagao para o mercado na EMO
¢ distinto (Diamantopoulos & Cadogan, 1996). Itens pertinentes em um ambiente doméstico
podem ser de pouca utilidade em um contexto internacional (Cadogan, 1995). Além disso, novos
empreendimentos orientados internacionalmente sao amplamente vistos como criticos para o
crescimento econdmico e a inovagao (Moen, 2002). A orientagao para o mercado de exportagio
tem um impacto significativo no desempenho da inovagio e nas capacidades de negécios (Ipek
& Bigakcioglu-Peynirci, 2020; Navarro-Garcia et al., 2014).

Da mesma forma, a orienta¢io para o mercado e a orientagio internacional estao positivamente
relacionadas ao desempenho das exportagoes (Dung & Giang, 2021; Javalgi & Todd, 2011;
Reimann et al., 2022). Na era da globalizagao e do comércio internacional, as empresas precisam
se concentrar em encontrar mercados potenciais e atividades de exportagao para aproveitar muito
mais oportunidades nos mercados externos (Murray et al., 2011). Os mercados no ambiente de
negécios atual sao dinimicos, e as empresas precisam atualizar constantemente suas ofertas (Paul
& Gupta, 2014; Reimann et al., 2022). Portanto, as empresas que consideram a expansao para
mercados estrangeiros devem realizar extensas pesquisas de mercado (Okpara, 2009).

Para atender as preferéncias em constante mudanca dos consumidores, as empresas devem
ficar a par das novas informagées baseadas no mercado, que requer uma abordagem orientada
para o mercado (Paul & Sinchez-Morcilio, 2019). As empresas exportadoras também devem se
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concentrar mais em como atingir o melhor nivel de orientagio para a exportagio e como alavancar
essas atividades para aumentar o sucesso da exportagio (Cadogan et al., 2016). Os fendmenos
de orientagao para o mercado sao criticos para criar vantagem competitiva de longo prazo e
aumentar o valor para o cliente, resultando em notdvel desempenho de mercado (Lengler et al.,
2013; Rose & Shoham, 2002; Slater & Narver, 1994).

Os estudos de orientagao para exportagio permitem que empreendedores, novos empreendimentos
e proprietdrios ou gerentes de PMEs de mercados emergentes entendam melhor as oportunidades
em mercados internacionais (Celik et al., 2019; Chung, 2012). As empresas devem reconhecer
que a cognicio gerencial empreendedora e o capital social gerencial dos gerentes melhoram o
procedimento de orientagao de mercado dos exportadores (Mostafiz et al., 2021). A orientagio
de mercado dos exportadores maximiza a cooperagao enquanto reduz a dependéncia e a distdncia
relacional entre estes e seu principal distribuidor no exterior (Racela et al., 2007).

A orientagao para exportacio é definida como “uma situagio em que a produgio para exportagao
recebe pelo menos tanta assisténcia quanto a substituicao de importagdes” (Gruen, 1991). O
conceito de orientagao para o mercado de exportagao implica a aplicagao do conceito de marketing
ao mercado internacional. A orienta¢ao para exportagao tem recebido atengio tedrica e empirica
na literatura de marketing internacional. Incorporando estudos empiricos, Ipek e Bigakcioglu-
Peynirci (2020) analisaram criticamente e resumiram a investiga¢ao empirica sobre a orientagao
para o mercado de exportagio, destacando a teoria, o contexto, as caracteristicas e a metodologia.

Os pesquisadores hd muito se interessam por estudos de orientagio para exportagio, ¢ um
corpo substancial de conhecimento foi publicado nessa drea, fornecendo fundamentos uteis
para a estratégia de orienta¢ao para exportagao no mercado internacional. De fato, uma grande
quantidade de pesquisas foi conduzida para investigar os fatores que impulsionam a orientagao
de exportagio de novos empreendimentos de novas empresas (Rialp et al., 2005; Evers, 2011).
Além disso, os pesquisadores nesse campo tém focado na orientagio de importagio-exportacio
(Gubina, 2019; Gusakova et al., 2020), orientagio exportadora das empresas (Pfaffermayr, 2004;
Serensen & Madsen, 2012; Were, 2011) e orientagdo para exportagio de PMEs (Jin & Cho, 2018;
Kolbe et al., 2021; Okpara, 2009; Pascucci et al., 2016), orienta¢io exportadora empreendedora
(Capelleras et al., 2018; De Clerq et al., 2007; Faroque et al., 2020), orienta¢io para exportagio
estrangeira (Holzmiiller & Kasper, 1990; Dichtl et al.,1984), etc.

De acordo com o que se sabe, ainda nio foi feita nenhuma tentativa de estudar a andlise
bibliométrica da investigagao orientada para a exportagao. A andlise bibliométrica ajuda a examinar,
classificar e compreender o trabalho académico sobre um determinado tépico ou drea de estudo,
examinando padroes e tendéncias nas publicagoes (Ferreira et al., 2014). Para organizar o caos
da documentacio e encontrar padrdes literdrios, também procura regularidades na estrutura da
literatura (De Bellis, 2009). Artigos, citagdes e fontes de informagio sdo examinados (Merigé
etal., 2015). Além disso, a andlise bibliométrica é frequentemente usada para obter uma visao
abrangente das principais tendéncias em uma determinada revista (Merigé et al., 2015) ou drea
de pesquisa examinando os principais pesquisadores (Bonilla et al., 2015). Por outro lado, fornece
evidéncias diretas de dimensées nao descobertas que ainda precisam ser estudadas.

De acordo com Archambault e Gagné (2004), trés tipos diferentes de técnicas sao utilizados
principalmente em bibliometria. A primeira envolve a contagem do nimero de publicagées em
revistas em uma determinada revista, o que pode ser usado como um conjunto ou subconjunto de
indicadores da saida do sistema cientifico. Dessa forma, o desempenho de pesquisa de cientistas,
departamentos e organizacoes de pesquisa especificos pode ser avaliado e comparado (Bornmann
etal., 2008). Em segundo lugar, a anélise de citagoes visa determinar a importincia ou o impacto
de um artigo, revista ou equipe de pesquisa (Dzikowski, 2018; Garfield, 2007; Koskinen et al.,
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2008). Examinar a frequéncia, os padrdes e a representagio grafica das citagdes (redes de citacio),
avaliar a qualidade das fontes de informagao e mapear campos de estudo para examinar suas
estruturas intelectuais sao os principais objetivos da andlise de citagdes. Também ¢é usado para
monitorar os fluxos de informagoes e a disseminacio de ideias (Zhao & Strotmann, 2015). Em
terceiro lugar, a andlise de citagoes, a andlise de copalavras e a ligagao bibliogréfica sao usadas
para estudar o surgimento de novos campos em uma disciplina cientifica e estabelecer vinculos
entre eles (Sequeira & Teixeira, 2011).

Apesar dos avangos substanciais na compreensio da orientag¢io para o mercado de exportagio,
a andlise bibliométrica precisa abordar a literatura sobre orientagao para o mercado de exportagao
e sua estrutura intelectual. Portanto, para abordar essas questoes, as seguintes questoes de pesquisa
sao elaboradas.

QP1. Quais sao as principais tendéncias de crescimento na pesquisa sobre orientagio para
exportagao?

QP2. Quais paises, autores e revistas contribuiram mais para a base de conhecimento da
orientagao a exportagio?

QP3. Qual é a estrutura intelectual do conhecimento - baseada na orientagao exportadora?
QP4. Quais artigos alcancaram o maior ndmero de citagoes?

QP5. Quais sao os temas de pesquisa predominantes nos tltimos 10 anos relacionados a
orientagao para exportagao:

Portanto, o objetivo desta pesquisa foi a andlise bibliométrica de 434 artigos publicados
entre 1972 ¢ 2022, com foco na orientagio a exportagio na base de dados Scopus. Por fim, esta
pesquisa contribuird com a literatura que auxiliard no desenvolvimento de novos conceitos nas
dimensées de pesquisa da orientagdo a exporta¢ao que serdo considerados no futuro e ajudarao
futuros académicos a produzirem publicagoes de elevado impacto no dominio da orientagao para
a exportagio e do comércio internacional, clarificando os elementos que contribuem para a sua
elaboragio e identificando as dreas mais importantes neste topico.

As consideragdes metodoldgicas utilizadas para analisar a literatura sobre orientagio para
exportacao sao apresentadas na secao a seguir, seguidas pelos resultados e uma discussao das
descobertas do artigo e, finalmente, sdo apresentadas a conclusio, limitacoes e direcoes de pesquisa
para trabalhos futuros.

2. METODOLOGIA

2.1. FONTE DE DADOS E ESTRATEGIA DE RECUPERACAO DE DADOS

O principal objetivo desta investigagao ¢ descobrir os grupos de palavras-chave “orientagao
para a exportacio” através da andlise bibliométrica. Portanto, o estudo apresenta as tendéncias
e pesquisas anteriores sobre a orientagdo internacional para a exportagao. Os artigos relevantes
foram pesquisados no banco de dados Scopus usando algumas palavras-chave especificas. Essa
base de dados contém as publicagdes académicas centrais mais influentes nas ciéncias sociais e
outros assuntos. O Scopus é amplamente reconhecido como um influente banco de dados de
indice de citacoes que fornece referéncias de pesquisa (Erboz et al., 2022; Martin-Martin et al.,
2018; Moosa et al., 2022). A andlise bibliométrica neste estudo comegou com a identificacio de
palavras-chave especificas. De acordo com Sharma et al. (2018), as palavras-chave selecionadas
devem ser capazes de fornecer informagdes confidveis que atendam ao objetivo especifico da
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andlise. Neste estudo, a palavra-chave “orientagio para exportagao” foi usada para pesquisar
publicagoes de pesquisa no banco de dados Scopus. As aspas foram usadas para obter resultados
de pesquisa corretos (Liu et al., 2013). Os registros da literatura foram acessados em 23 de agosto
de 2022, e um arquivo CSV contendo 434 registros foi baixado, com o parimetro de tempo
de 1972-2022. A busca foi limitada a uma 4rea temdtica (economia, econometria e financas,
ciéncias sociais, gestao de negdcios e contabilidade, ciéncias da decisao, multidisciplinar), o tipo
de artigos (artigos, capitulos de livros, artigos de conferéncias e revisoes) e o idioma (Inglés).

2.2. TECNICAS DE ANALISE BIBLIOMETRICA

Com base nos objetivos da pesquisa, este estudo usa dois tipos de métodos bibliométricos, a
saber, andlise de desempenho e mapeamento cientifico (Cobo et al., 2011; Donthu et al., 2021).
O primeiro examina as contribui¢oes dos constituintes da pesquisa para um campo especifico
(Cobo et al., 2011; Donthu et al., 2021), enquanto o tGltimo examina a relagio entre diferentes
constituintes (Cobo et al., 2011; Donthu et al., 2021). A andlise do desempenho, também
designada por andlise descritiva, inclui o nimero de publicagées dos constituintes.

Por outro lado, mapeamento cientifico, andlise de palavras-chave, andlise de coocorréncia e
técnicas de acoplamento bibliométrico sao usadas para analisar os artigos registrados. O software
VOSviewer foi utilizado para realizar a andlise bibliométrica. O VOSviewer usa técnicas de
mapeamento para aplicar componentes visuais (Van Eck & Waltman, 2019). Os pesquisadores
podem criar novas informagoes usando técnicas de mapeamento para transformar dados de
publica¢io formatados em CSV em gréficos ou clusters (Ahmi & Mohd Nasir, 2019). Os
pesquisadores também podem explorar informagoes de artigos como autores, locais e instituigoes,
bem como andlises de citagdes e cocitagdes e outros recursos que precisam ser aprimorados
usando métodos de mapeamento (Rizzi et al., 2014). Por dltimo, os subsetores predominantes
da orientagao para a exportagdo foram examinados utilizando o mapa do conhecimento cocitado
na literatura.

3. RESULTADOS

3.1. TENDENCIAS NA PUBLICAGCAO SOBRE ORIENTACAO PARA EXPORTAGCAO

O termo “fronteira de pesquisa” em um estudo cientifico descreve os tépicos de pesquisa ou
dreas de estudo mais avancados, atuais e futuros. Os pesquisadores podem obter as informagoes
mais recentes sobre a pesquisa nesse campo, identificando e seguindo as fronteiras da pesquisa,
que os ajudard a compreender melhor o desenvolvimento do dominio e a prever futuras tendéncias
de investigagdo (Jiang & Qu, 2020). Este estudo examinou obras literdrias publicadas de 1972
a2022.

Para examinar a relagio quantitativa e o caminho da evolugao da literatura, o que pode mostrar
o status da pesquisa e o processo de desenvolvimento de uma disciplina, a anilise bibliométrica
auxilia no uso de ferramentas de pesquisa quantitativa, como estatisticas. Como resultado,
conforme mostrado na Figura 1, este artigo compilou estatisticas sobre os 434 documentos
sobre orienta¢ao a exportagio. O numero total de artigos de pesquisa publicados nesta drea de
estudo tem aumentado constantemente ano apds ano. Antes de 1980, havia apenas dois artigos
publicados, com baixo indice de crescimento e nenhum outro estudo relacionado na pesquisa
de orientagdo para exportagao. Depois de 1980, o niimero de artigos aumentou drasticamente e
manteve-se estatico até 1989. A pesquisa desse campo aumentou em uma taxa mais alta, esquentou
rapidamente e atingiu o pico (22 artigos) em 2009. No entanto, houve uma pequena queda no
namero de publicagoes durante 2001 a 2004. De 2009 a 2021, o nimero de artigos publicados
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aumentou gradativamente, apenas com pequenas variagoes, e a pesquisa sobre o tema tornou-se
um foco de pesquisa, atraindo cada vez mais a atengao dos estudiosos. Pela figura, pode-se ver
facilmente que o percentual de publicagoes antes de 1982 ¢é bem inferior a dez por cento (10%)
enquanto que apos esse periodo hd um aumento no percentual cumulativo de publicages.
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Figura 1. Tendéncia de publicagio em pesquisa de orientagio para exportacio
Fonte: Elaborado pelos autores

3.2. CONTRIBUIGAO DOS PAISES

A Tabela 1 mostra o nimero de documentos publicados de diferentes paises. O nimero total de
documentos publicados por cada pais é apresentado numa visao global da investigagao orientada
para a exportagdo nos diferentes paises. Os Estados Unidos, o Reino Unido e a Austrélia sio os
trés principais editores em tépicos de orientagio para exportagio. India e China sio dois paises
asidticos; parece que esses dois paises asidticos estdo se concentrando mais em pesquisas voltadas
para a exportagio. A Africa do Sul e, em menor grau, Gana, sio os principais produtores de
pesquisa de orientagio para exportagio na Africa. Além disso, um nimero substancial de citagées
correspondentes ao nimero de publicagdes é encontrado. No entanto, a Federa¢ao Russa recebeu
baixa comparacio de citagdes com outros paises. Existem duas causas provdveis para este resultado.
Em primeiro lugar, hd mais artigos dessas nagoes que sao altamente considerados pelos académicos
e frequentemente citados por outros pesquisadores. Em segundo lugar, a alta exposigao que esses
pesquisadores podem ter tido a rede global de académicos voltados para a exportacio pode ter
contribuido para suas taxas de citagdo mais altas.

3.3. CONTRIBUICAO DOS AUTORES

A quantidade de publica¢oes que um pesquisador produz em uma determinada drea de estudo
¢ um indicador de sua produtividade. A contribuigao do autor para a orientagao a exportagao
foi analisada usando um visualizador VOS e MS Excel. Os principais autores contribuintes
que fizeram contribui¢des significativas, sao identificados (Tabela 2). Individuos e pequenos
grupos contribuiram mais para este campo. O maior nimero de artigos cientificos é publicado
por Hessels j. (5 artigos, 258 citagdes), Kumar N. (3 publicagoes, 217 citagoes), e Van Stel A.
(3 publicagoes, 170 citagoes) da mesma forma, outros autores ocupam as terceiras posi¢des em
suas publicacoes, respectivamente.
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Tabela 1
BER Niimero de trabalhos de pesquisa publicados por paises

Pais Documentos Citagoes Forga total do link
Estados Unidos 79 2060 36
7 Reino Unido 50 1845 31
— Austrilia 31 395 5
India 29 459 10
Canad4 22 708 17
Holanda 16 832 33
Alemanha 15 261 8
Federacio Russa 15 20 1
Espanha 14 280 12
China 13 192 6
Maldsia 11 63 2
Peru 11 162 0
Grécia 10 75 5
Coreia do Sul 10 105 7

Fonte: Elaborado pelos autores

Tabela 2

Autores e suas publicagies em orientagdo para exportagio

Autores Nimero de publicacoes Citagoes total Citagées por publicacio
Hessels J. 5 269 54
Kumar N. 3 217 72
Van Stel A. 3 170 57
O’farrell PN. 3 114 38
Svejnar J. 3 114 38
Athukorala P. 3 96 32
Hill H. 3 90 30
Ahuja LS. 3 47 16
Singla A. 3 47 16
Okpara ].O. 3 45 15
Pragnikar J. 3 39 13
Chakraborty D. 3 36 12
Rasiah R. 4 30

Smith S.M. 3 25

Lee K. 3 21 7

Fonte: Elaborado pelos autores

3.4. CONTRIBUICOES DE REVISTAS

Durante 1972 a 2022, a Tabela 1 inclui as revistas internacionais mais citados na pesquisa de
orientagdo para exportagio. Os fatores de impacto das 10 principais revistas sao maiores que 1, e
o fator de impacto médio é maior que 5 (Tabela 3), indicando que muitas publicagdes académicas
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respeitdveis estdo interessadas neste campo. O nimero total de citagoes de artigos publicados
pela revista avaliada nos dois primeiros anos é dividido pelo niimero total de artigos publicados
nesses dois anos para determinar o fator de impacto (Garfield, 2006). Como mostra a Tabela 3,
Applied Economics, Small Business Economics e World Development publicam mais artigos do
que outras revistas, com um nimero equivalente de 7 publicagoes. J4 as citacoes das revistas sao
diferentes. Estes dados tornam-nas as revistas mais influentes. Enquanto outras revistas também
relatam contribuicées substanciais.

Tabela 3

As 10 principais fontes de publicacdo de orientacio para exportagio

Revista TP TC Ccprp Cite score ~ SNIP SJR
Applied Economics 7 107 15 2 0.872 0.483
Small Business Economics 7 320 46 10.7 3.101 2.63
World Development 7 300 43 - - -
Journal of Asia-Pacific Business 5 63 13 1.7 0.786 0.339
Journal of Development Economics 5 259 52 6.4 2.791 3.261
Sustainability (Switzerland) 5 10 2 - - -
Asian Economic Journal 4 74 19 1.2 0.532 0.214
Journal of International Business Studies 4 574 144 15.1 4.001 4.39
Singapore Economic Review 4 2 1 1.8 0.557 0.298
World Economy 4 66 17 2.6 1.243 0.78

Notas: TP=Total de publicacdes, TC= Total de citagdes, CPP= Citagoes por publicagio SNIP= impacto normalizado
por artigo da fonte, SJR= Ranking de revistas scimago
Fonte: Elaborado pelos autores

3.5. ANALISE DE PALAVRAS-CHAVE

A andlise de palavras-chave é Gtil para os académicos identificarem novos problemas sobre o
assunto. O exame das palavras-chave do artigo pode ajudar a identificar o objetivo do estudo
das publicacoes publicadas e aplicd-lo efetivamente em pesquisas futuras (Zou et al., 2019). A
Figura 2 representa o mapa da rede de palavras-chave utilizadas pelo autor em seus estudos. A
espessura das linhas de conexao, o tamanho do texto e o tamanho do né revelam a relagio com
outros termos (Sweileh et al., 2017). A orientagio de exportagdo, juntamente com outras palavras-
chave, teve sua presenca aumentada trés vezes mais do que o utilizado nos estudos. Também hd
muita proximidade entre os termos, 0 que sugere uma conexao mais proxima entre diferentes
palavras-chave. Orientacio para exportagao, exportagdo, inovagao, manufatura, investimento
estrangeiro direto, substitui¢ao de importagoes sio as palavras-chave com impacto significativo.

O artigo mais citado sobre orientagio para exportacio foi publicado em 1995 pelo autor Rodrik
(1995) que fundamenta os impactos da orientagio para exportagio no crescimento econdmico
do pais. No entanto, foi dificil entender como a orientagio para a exportagio pode ter sido um
fator importante no desenvolvimento desses paises, pois as exportagdes eram inicialmente muito
insignificantes para ter um impacto substancial no desempenho econémico geral depois que
publicagoes altamente citadas surgiram em diferentes periodos e atrairam estudiosos da drea.
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Figura 2: Mapa de visualizacio de rede de andlise de palavras-chave
Fonte: Elaborado pelos autores

3.6. ACOPLAMENTO BIBLIOMETRICO

Esta segao exibe clusters organizados por tépico. Artigos de pesquisa cientifica dos tltimos 5
anos (de 2018 a 2022) foram identificados a partir do arquivo CSV baixado. Uma técnica de
acoplamento bibliogrifico é usada para identificar os clusters. Esta técnica foi desenvolvida para
avaliar a diregao das contribuigées recentes para a drea de pesquisa. Esta etapa ajuda a obter uma
compreensio melhor e mais profunda da literatura atual sobre um determinado tépico com
base em um periodo de tempo recente e condensado (Andersen, 2019). Utilizou-se o software
VOSViewer para esta andlise. A Figura 3 ilustra uma rede bibliografica relativamente coerente
com sete agrupamentos de referéncias citadas por 324 publicacoes. Estes artigos foram publicados
entre 2018 ¢ 2022. O link entre eles representa o acoplamento bibliométrico e os nds representam
os artigos. Os nomes dos sete clusters e dos principais autores sdo apresentados na tabela 4.

O cluster 1 “Desempenho de marketing e orientagdo para exportagio”, cobre o mdximo de
estudos ¢ dos tltimos 5 anos de dados de estudos. Preocupados principalmente com o desempenho
exportador das empresas e aspiragoes de crescimento, essas motivagoes as levam a se tornarem
exportadoras, e como eles podem melhorar seu desempenho de exportagio por meio de estratégias
de marketing voltadas para a exportagio. Dubey e Das (2022) examinou como a governanga,
um substituto para os efeitos de rede, afetou a expansio das pequenas e médias empresas (PME)
em novos mercados. O efeito do grau da rede de suprimentos, proximidade e centralidades de
intermediagio no desempenho da empresa e na orientagio para a exportagao foi investigado por
Lau et al. (2020). A descoberta mais intrigante é que o desenvolvimento de novos mercados
nem sempre ¢ apoiado por institui¢des de governanga. Nurkayin e Ardyan (2018) analisaram
como fatores como foco na exportagao, novas tecnologias, baixos niveis de competicao € a
novidade do produto influencia as aspiragoes de crescimento empresarial que sio restringidas
por recursos financeiros.
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Figura 3: Nimero de clusters
Fonte: Elaborado pelos autores

O cluster 2, “Orientagao para produtividade e eficiéncia da empresa” conceituado com base
no objetivo dos estudos. Por exemplo, Roosevelt (2021) este artigo reavalia a ligacao entre
certas caracteristicas ao nivel da empresa e a propensao das empresas para exportar, levando em
consideragio como as condigoes politicas, econdmicas e geograficas em nivel nacional afetam
essas relagoes. Malikov et al. (2020) forneceram uma estratégia de identificagdo vidvel, segundo a
qual o grau de orienta¢io da empresa para a exportagio fornece a variacio exdgena independente
e relevante necessdria (excluida) em fatores de produgio endégenos que variam livremente,
permitindo-se a identificagao da fungao de produgio. Tzeremes (2019) até certo ponto, diz que
menores participagoes nas exportagdes aumentam os niveis de recuperacao tecnoldgica dos paises.
Os resultados também revelam que maiores participagdes nas exportagdes afetam positivamente
seus niveis de mudanca tecnoldgica. Setiawan et al. (2019) investigaram a eficiéncia técnica (ET)
de micro e pequenas empresas (MPEs) e seus determinantes no setor manufatureiro indonésio,
abrangendo subsetores abrangentes.

O cluster 3, “Atualizagio local para global e orientagio para a exportagao”, os estudos mencionados
neste cluster enfocam os aspectos do comércio internacional e desenvolvimento industrial de
empresas locais que aspiram ser players globais. Fu et al. (2021) investigaram a ado¢ao de tecnologia
entre fabricantes de roupas em Bangladesh, enquanto Lee et al. (2021) examinaram os caminhos
de desenvolvimento do setor automotivo na Maldsia, Tailaindia e China. Pietrzak et al. (2020)
exploraram as barreiras para melhorar a posi¢ao dos produtores locais na cadeia de valor global,
enquanto Ali et al. (2018) analisaram o desempenho das empresas no que diz respeito a sua
orientagdo para a exportacio. Por fim, Seenaiah e Rath (2018) examinaram os determinantes
da inovagio em empresas manufatureiras selecionadas na India e sugerem implicagées politicas
para impulsionar a inovagio por meio da orientagdo para exportagao e investimento em P&D.
No geral, esses estudos contribuem para nossa compreensio dos fatores que influenciam o
desenvolvimento industrial e a competitividade em um mundo globalizado.
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Cluster 4, “politica industrial, produgio e orientagio para a exportagio” trés fontes neste cluster
discutem vdrios fatores que contribuiram para o sucesso econdmico de certos paises ou regioes.
Cherif e Hasanov (2020) identificaram trés principios-chave por trds dos milagres econémicos,
incluindo o apoio de produtores domésticos em industrias sofisticadas, orientagao para exportagio
e competigao acirrada com estrita responsabilidade. Oqubay (2019) analisou os desafios e o
potencial de transformagio estrutural no setor manufatureiro com base em evidéncias dos tltimos
25 anos. Jones (2019) discutiu os fatores que contribuiram para a alta taxa de crescimento da
Coreia, incluindo a orientagio para a exportagio, cultura confuciana, fixagao correta de pregos,
intervengio inteligente do governo e mudanca tecnoldgica.

Cluster 5 “a tecnologia como estimulante da mudanca”, neste agregado, os estudos sao conduzidos
por Singla centrando-se na tecnologia. Virias estratégias-chave de incentivo a tecnologia (IT)
que influenciam o desenvolvimento sustentdvel foram estimadas e extraidas por Singla et al. em
2019. A importincia de vdrias praticas de incentivo tecnoldgico (IT) e de atragao da procura
(AP) significativas para alcancar o desenvolvimento sustentdvel foram avaliadas por Singla et al.
(2018a) num estudo separado. Singla et al. (2018b) O objetivo do estudo é avaliar o impacto das
diferentes tdcticas de incentivo a tecnologia (IT) no desenvolvimento sustentdvel. Para alcangar
o desenvolvimento sustentdvel, os estudos se concentraram na estratégia de impulso tecnolégico,
capacidade inovadora, pesquisa e desenvolvimento, estratégia corporativa e orientagao para
exportagdo. A estratégia corporativa e a capacidade inventiva sio duas estratégias de I'T consideradas
significativas no cendrio atual. Também ¢é consenso que as empresas de manufatura precisam
gerenciar alguns processos IT-AP de forma mais agressiva.

Cluster 6, “estratégia competitiva para exportagao” conceituado com base nos estudos de Dinh et
al. (2019) mediram o impacto da diversificacao de produtos e estrutura de capital no desempenho
da empresa, e Blazquez e Domenech (2018) examinaram a viabilidade de monitorar a orientagao
das empresas para a exportagdo a partir de varidveis da rede recolhidas automaticamente.

¢

Tabela 4

Clusters e autores contribuintes

Cluster No. Tema do Cluster Autores

Capelleras et al. (2018), Carreén-Gutiérrez e Saiz-Alvarez
Desempenho de marketing e (2019), Dubey e Das (2022), Fang e Zhang (2018), Huang

Cluster 1 orientagdo para exportagio e Verma (2018), Lau et al. (2020), Liston-Heyes e Heyes
(2021), Nuryakin e Ardyan (2018), Nyuur et al. (2018)
Orientacio para brodutividade Amountzias (2019), Malikov et al. (2020), Pilar et al. (2018),
Cluster 2 ce ﬁecié?liz (ﬁ)j : nE) ?es;l & Reznikova et al. (2018), Roosevelt (2021), Setiawan et al.
p (2019), Shiferaw e Séderbom (2019), Tzeremes (2019)
Acualizacio local para elobal e Ali et al. (2018), Fu et al. (2021), Lee et al. (2021), Park-
Cluster 3 - ? pbara g B Poaps et al. (2021), Pietrzak et al. (2020), Seenaiah e Rath
orientagdo para exportagio (2018)
Cluster 4 POhFlca lnfiustrlal, manufaf Y3 Cherif e Hasanov (2020), Jones (2019), Oqubay (2019)
e orientagdo para exportacio
Cluster s~ tecnologia comoumestimulo ;1 o1 (00184), Singla cc al. (2018b), Singla et al. (2019)
para a mudanca
Estratégia competitiva para Blazquez e Domenech (2018), Dinh et al. (2019), Yeung
Cluster 6 -
exportagiao (2018)

Cluster 7 Coordenacio da cadeia de valor Keco et al. (2019), Xhoxhi et al. (2020)

Fonte: Elaborado pelos autores
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O cluster 7 “Coordenagao da cadeia de valor” conceptualizou apenas dois estudos de base. Ambos
os estudos sao conduzidos no contexto da Albinia, relacionando a orientagao para exportagio.
Xhoxhi et al. (2020) focaram em como o poder dos intermedidrios afeta as decisoes de contrato
de agricultura enquanto Keco et al. (2019) analisaram a coordenagio da cadeia de valor de
hortaligas de efeito estufa. Consequentemente, os vegetais de estufa tém uma forte orientagio
para exportagdo. Estudos focam apenas um setor com orienta¢io exportadora.

4, CONCLUSAO

A orientagao para a exportagio desenvolveu uma base de conhecimentos e contributos teéricos
relativamente extensos desde a sua primeira publicagio. E importante analisar e entender o
estado atual e as tendéncias da pesquisa voltada para a exportagao. Este estudo pode ajudar a
identificar novas preocupagées de pesquisa e fornecer indicagdes de tépicos de pesquisa cientifica,
inovagoes académicas e o desenvolvimento do comércio internacional. Os resultados desta andlise
bibliométrica também podem ajudar futuros estudiosos a produzir publicagdes de alto impacto
no campo da orientagio para exportagao e comércio internacional.

Este artigo enfatiza a importincia da orientagao para exportagao e recomenda aos pesquisadores
que a orientagdo para exportagdo deva ser estudada minuciosamente para atingir as metas de
comércio internacional pretendidas por um pais. Além disso, a pesquisa sobre orientagao para
exportagio continua sendo importante para qualquer pais que queira manter sua balan¢a comercial
e ser competitivo no mercado global. Este artigo teve vérias deficiéncias em termos de fornecer
referéncias e sugestdes para estudiosos interessados neste tépico, bem como para tomadores
de decisao de governos e empresas, além de contribuir para um estudo mais aprofundado.
Finalmente, a porcentagem do PIB gasto em pesquisa, o niimero de institui¢des de pesquisa, o
namero de revistas cientificas estabelecidas, e o inglés como idioma principal para publicacao,
todos contribuem para melhorar a documentagio da pesquisa.

5. IMPLICACOES

Este estudo ¢ util para pesquisadores e formuladores de politicas que desejam aprender
mais sobre os fluxos incorporados associados a orientagio para a exportagao. No geral, este é
um importante tépico de pesquisa cujo escopo precisa ser ampliado para abordar o comércio
internacional e a orientagdo para o mercado das empresas de maneira mais abrangente. Este
artigo tenta esclarecer como a literatura evoluiu e quais contribui¢oes foram feitas em termos
de periddicos, autores, links bibliométricos, e contribui¢des dos paises, o que é crucial para a
implementagdo académica e politica.

A anilise da orientagdo para exportagio com base em estudos bibliométricos pode fornecer
orientagdo util para a formulacio e implementacio de planos de marketing de exportagao e
programas nacionais para o crescimento das exportagoes. O estudo mostra que, apesar de a
exportagao estar no centro do comércio internacional entre os interesses de pesquisa dos paises,
as questoes relacionadas 4 exportagao recebem menos atengio nas economias emergentes. A
falta de estudos significativos de mercados emergentes envia uma mensagem importante para
esses paises: as empresas que alocam recursos adequados para exportar pesquisas de marketing
tém maior probabilidade de sucesso nos mercados de exportagio. Consequentemente, politicas
nacionais de exportagio eficazes precisam ser formuladas com foco na promogio de atividades de
exportagio em andamento, e as politicas precisam ser avaliadas e atualizadas regularmente com base
nos desenvolvimentos do mercado e em pesquisas voltadas para a exportagio. O estudo também
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destaca a necessidade de empresas exportadoras em paises em desenvolvimento se concentrarem
no desenvolvimento e manutencio de capacidades de aprendizado de exportagao bem estruturadas
que sejam mais eficazes em um ambiente de exportagio competitivo e turbulento.

Para construir alto valor para o cliente e alcangar vantagem competitiva sustentdvel, a orientagio
para o mercado é importante para que uma empresa alcance um sucesso notdvel no mercado.
Portanto, as empresas exportadoras em paises desenvolvidos e em desenvolvimento devem estar
cientes das tendéncias atuais na literatura de orientagdo para exportagao para garantir que o
desempenho de exportagio seja melhorado por meio de capacidades de aprendizado de exportagio,
levando em consideracio vdrias coisas. As empresas precisam desenvolver sua orientagao para a
exportagao, concentrando-se em questoes especificas do ambiente do mercado externo, como o
mercado internacional tem uma estrutura ambiental mais complexa do que o mercado interno.
Também ¢ importante lembrar que um grande desempenho alcancado no mercado interno
nao pode ser facilmente transferido para o mercado externo; portanto, as empresas devem se
concentrar em pesquisa e desenvolvimento para maximizar sua vantagem competitiva no mercado
internacional.

Com a crescente influéncia da globaliza¢ao e do comércio internacional, as empresas também
precisam aproveitar mais oportunidades em mercados estrangeiros, o que, por sua vez, destaca
a importancia de P&D. Em termos de compreensio das necessidades do cliente, estratégias
competitivas sustentdveis, e lidando com influéncias externas, empresas com alto nivel de P&D
em suas operagdes de exportagio superaram seus concorrentes no mercado externo (Tung &
Binh, 2022).

Sugere-se também que os formuladores de politicas se concentrem em estratégias para melhorar
as exportagoes, fazendo melhor uso de recursos limitados e capacidades de aprendizado. Isso ajudaria
os paises a reunir seus recursos limitados e focar em mercados ambiental e competitivamente
estdveis para alcancar maior desempenho e lucratividade.

Finalmente, a pesquisa de orientagio para exportagio ¢ um preditor confidvel do crescimento
das exportagoes de um pais. Portanto, é fundamental que os paises em desenvolvimento direcionem
melhor seus esfor¢os. A fim de desenvolver um planejamento de politicas mais adequado e
programas de promogao de exportacio eficazes e eficientes, os paises precisam identificar a
orientagdo exportadora das empresas para que possam aumentar sua competitividade no comércio
internacional. Os resultados do estudo sugerem que as institui¢des governamentais devem fazer
maiores esfor¢os para aumentar a conscientizagao publica sobre a importincia da orientagao
para a exportagao e fornecer uma gama mais ampla de oportunidades para as empresas por meio
de pesquisas voltadas para a exportagio. Também sugere que o governo deve tomar medidas
proativas de orientagao para as exportagoes a fim de aumentar o crescimento, o desempenho e
a lucratividade das exportagoes.

6. DIRECAO DE PESQUISA FUTURA COM BASE
EM ESTUDOS RECENTES ATE CINCO ANOS

Virios estudiosos hd muito se interessam pela orientagao para o mercado de exportagao, que
tem sido estudado tedrica e empiricamente na literatura sobre negécios internacionais. Quando
se trata de questoes de desenvolvimento econdmico, a tltima década foi dominada pelo que hoje
é conhecido como crescimento liderado pela exportagio ou orientagio para a exportagio (ver
Figura 1). A capacidade de melhorar continuamente a estrutura de exportagao, em particular
o padrio de exportacio de commodities em geral, é talvez um dos elementos mais importantes
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do crescimento sustentdvel liderado pelas exportagoes, de acordo com a literatura recente dos
tltimos cinco anos.

Este estudo bibliométrico mostra um progresso substancial em nossa compreensio da orientagao
para a exportagao. Apesar desse progresso, as caracteristicas deixam claro que pesquisas adicionais
s20 necessdrias em algumas dreas. Exploramos quatro dreas potenciais (sustentabilidade, tecnologia
digital, inovagao e empreendedorismo) para estudos futuros. Ao preencher a lacuna de pesquisa,
podemos entender melhor cada tépico de pesquisa e desenvolver uma compreensio clara da
orientagao para exportagao.

Sustentabilidade (Carre6n-Gutiérrez & Saiz-Alvarez, 2019; Fang & Zhang, 2018; Fu et al.,
2021; Haller et al., 2021; Kopytin et al., 2020; Kutnjak et al., 2019; Lau et al., 2020; Pietrzak
et al., 2020; Singla et al., 2018a; Singla et al., 2018b; Varblane & Bormann, 2019)

e Como os beneficios da adogao de priticas de GSCM por uma empresa podem se espalhar
para seus parceiros da cadeia de suprimentos.

e Os paises emergentes ou desenvolvidos podem comparar as estratégias de I'T que influenciam
o desenvolvimento sustentdvel nas inddstrias manufatureiras.

e Como as priticas de impulso e demanda de tecnologia podem ajudar a alcangar o
desenvolvimento sustentdvel em economias emergentes e desenvolvidas.

* Modos de uso de governanga na cadeia de valor e seu ambiente institucional também
parecem ser dire¢oes muito promissoras para pesquisas futuras.

e Como a novidade do produto, a baixa concorréncia, a tecnologia recente e a orientagio para
a exportagdo podem aumentar as aspiragoes de crescimento de empreendedores nascentes
e estabelecidos.

e Identificar fatores relevantes para reexaminar suas ambiguidades e possiveis omissoes em
cada um dos dominios de gestao da qualidade.

e The market power estimation model could be extended to discuss exports and subsidies
issues from both theoretical and empirical perspectives.

* Necessidade de focar na andlise de atualizagao funcional em ------ GVCs do mesmo produto.

Tecnologia digital (Blazquez & Domenech, 2018; Brieger et al., 2022; Singla et al., 2019;
Tzeremes, 2019)

e Pesquisa relacionada 2 mineragao de dados da rede para monitorar a orientagao de exportagio
de negdcios.

 As estratégias de impulso tecnoldégico podem ser experimentadas noutras economias
emergentes ¢ desenvolvidas para mostrar a dependéncia do desenvolvimento sustentdvel
em relagio a diferentes atributos.

e Pode investigar a causalidade bidirecional das politicas comerciais e de IDE nos componentes
de produtividade dos paises.

e Desquisa relacionada a atualizacdo tecnoldgica e desafios na industria automotiva tailandesa.

e Investigar os efeitos negativos da digitalizagdo no contexto do empreendedorismo
(internacional).

Inovagdio (Chu & Hoang, 2022; Dogru & Peyrefitte, 2022; Guelich, 2020; Harrison & Pooe,
2022; Kenesheva & Alimbayev, 2018; Kazemi et al., 2021)
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stakeholders.
e Como a inovagao pode impulsionar o desempenho de exportagao por meio de uma orientagio
de aprendizado de exportagio.
15 e Como os fatores, incluindo seus recursos financeiros, demandas dos stakeholders e interagoes
com o governo podem influenciar as decisoes estratégicas das empresas sobre inovagio.

Empreendedorismo (Capelleras et al., 2018; Carreén-Gutiérrez & Saiz-Alvarez, 2019; Guelich,
2020; Kazemi et al., 2019; Kanellos & Siokas, 2021; Nawaz et al., 2022)

e Quanto maior a relagdo entre a orientagio exportadora de um empresdrio, maior sua
necessidade de reconfirmar o desejo de crescimento.

e Como a importincia da obtenc¢ao de educagio, a aquisi¢ao de tecnologia atual e a novidade
do produto apoiariam as aspiragdes da empresa para o crescimento empresarial.

e Os empreendedores que administram suas empresas aprendem mais sobre como uma
organizagdo implanta o crescimento por meio da implementacio.

REFERENCIAS

Ahmi, A., & Mohd Nasir, M. H. (2019). Examining the trend of the research on extensible business
reporting language (XBRL): A bibliometric review. International Journal of Innovation, Creativity
and Change, 5(2), 1145-1167. https://sstn.com/abstract=3839843

Ali, J., Yusuf, N., & Ali, T. (2018). International Export Orientation and Firm’s Performance: Evidence
from enterprise survey data of India. Journal of Asia-Pacific Business, 19(4), 246-260. https://doi.
org/10.1080/10599231.2018.1525248

Amountzias, C. (2019). Pricing decisions and competitive conduct across manufacturing sectors:
Evidence from 19 European Union manufacturing industries. Journal of Industry, Competition and
Trade, 19(3), 413—440. https://doi.org/10.1007/s10842-019-00293-5

Andersen, N. (2019). Mapping the expatriate literature: A bibliometric review of the field from 1998
to 2017 and identification of current research fronts. The International Journal of Human Resource
Management, 32(22), 4687—4724. https://doi.org/10.1080/09585192.2019.1661267

Archambault, E., & Gagné, E. V. (2004). The use of bibliometrics in the social sciences and humanities.
Social Sciences and Humanities Research Council of Canada (SSHRCC). https://www.science-
metrix.com/pdf/SM_2004_008_SSHRC_Bibliometrics_Social_Science.pdf

Behyan, M., Mohamad, O., & Omar, A. (2015). Influence of internationalization orientation on

export performance: In the perspective of Malaysian manufacturing firms. Journal of Business &
Industrial Marketing, 30(1), 83-95. https://doi.org/10.1108/JBIM-05-2012-0091

Blazquez, D., & Domenech, J. (2018). Web data mining for monitoring business export orientation.
Technological and Economic Development of Economy, 24(2), 406—428. https://doi.org/10.3846/
20294913.2016.1213193

Bonilla, C. A., Merigé, J. M., & Torres-Abad, C. (2015). Economics in Latin America: A bibliometric
analysis. Scientometrics, 105(2), 1239—1252. https://doi.org/10.1007/s11192-015-1747-7

Bornmann, L., Mutz, R., & Daniel, H. D. (2008). Are there better indices for evaluation purposes than
the h index? A comparison of nine different variants of the h index using data from biomedicine.

BBR, Braz. Bus. Rev. — FUCAPE, Espirito Santo, 21(3), €20231483, 2024 [@)sr |


https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.en
https://ssrn.com/abstract=3839843
https://doi.org/10.1080/10599231.2018.1525248
https://doi.org/10.1080/10599231.2018.1525248
https://doi.org/10.1007/s10842-019-00293-5
https://doi.org/10.1080/09585192.2019.1661267
https://www.science-metrix.com/pdf/SM_2004_008_SSHRC_Bibliometrics_Social_Science.pdf
https://www.science-metrix.com/pdf/SM_2004_008_SSHRC_Bibliometrics_Social_Science.pdf
https://doi.org/10.1108/JBIM-05-2012-0091
https://doi.org/10.3846/20294913.2016.1213193
https://doi.org/10.3846/20294913.2016.1213193
https://doi.org/10.1007/s11192-015-1747-7

BBR

16

Journal of the American Society for Information Science and Technology, 59(5), 830-837. https://
doi.org/10.1002/asi.20806

Brieger, S. A., Chowdhury, E, Hechavarria, D. M., Muralidharan, E., Pathak, S., & Lam, Y. T.
(2022). Digitalization, institutions and new venture internationalization. Journal of International

Management, 28(4), 100949. https://doi.org/10.1016/j.intman.2022.100949

Cadogan, J. W. (1995). A measure of export market orientation and an examination of its antecedents

and performance consequences [Doctoral dissertation, University of Wales Swansea]. https://ethos.
bl.uk/OrderDetails.do?uin=uk.bl.ethos.504859

Cadogan, J. W, Boso, N, Story, V. M., & Adeola, O. (2016). Export strategic orientation—performance
relationship: Examination of its enabling and disenabling boundary conditions. Journal of Business
Research, 69(11), 5046-5052. https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2016.04.078

Capelleras, J.-L., Martin-Sanchez, V., Rialp, J., & Shleha, W. (2018). Entrepreneurs’ export
orientation and growth aspirations: The moderating role of individual human capital, studies on
entrepreneurship, structural change and industrial dynamics. In G. Bosio, T. Minola T., E Origo
& S. Tomelleri (Eds.), Rethinking entrepreneurial human capital (pp. 63—87). Springer. https://
doi.org/10.1007/978-3-319-90548-8_4

Carre6n-Gutiérrez, J. P, & Saiz-Alvarez, J. M. (2019). Product newness, low competition, recent
technology, and export orientation as predictors for entrepreneurial growth aspirations. Sustainability,

11(20), 5818. https://doi.org/10.3390/5111 1205818
Celik, A. K., Haddoud, M. Y., Onjewu, A.-K. E., & Jones, P. (2019). Managerial attributes and

collaborative behaviours as determinants of export propensity: Evidence from Turkish SMEs. In
M. Y. Haddoud, P. Jones & A.-K. E. Onjewu (Eds.), International Entrepreneurship in Emerging
Markets: Nature, Drivers, Barriers and Determinants (Contemporary Issues in Entrepreneurship
Research) (Vol. 10, pp. 33-49). Emerald Publishing Limited. https://doi.org/10.1108/52040-
724620190000010004

Cherif, R., & Hasanov, E (2020). Principles of true industrial policy. Journal of Globalization and
Development, 10(1), 20190034. https://doi.org/10.1515/jgd-2019-0034

Chu, L. K., & Hoang, D. P. (2022). Determinants of firm-level innovation performance: New
evidences from asean manufacturing firms. The Singapore Economic Review, 67(03), 953-983.
https://doi.org/10.1142/50217590821450016

Chung, H. E (2012). Export market orientation, managerial ties, and performance. International

Marketing Review, 29(4), 403—423. https://doi.org/10.1108/02651331211242638
Cobo, M. J., Lépez-Herrera, A. G., Herrera-Viedma, E., & Herrera, E (2011). Science mapping

software tools: Review, analysis, and cooperative study among tools. Journal of the American Society

for Information Science and Technology, 62(7), 1382—1402. https://doi.org/10.1002/asi.21525

De Bellis, N. (2009). Bibliometrics and citation analysis: From the science citation index to cybermetrics.
Scarecrow press.

De Clerq, D., Hessels, J., & van Stel, A. J. (2007). Knowledge spillovers and entrepreneurs’ export
orientation. ERIM Report Series Reference No. ERS-2007-038-ORG. https://ssrn.com/
abstract=992368

Diamantopoulos, A., & Cadogan, J. W. (1996). Internationalizing the market orientation construct:
An in-depth interview approach. Journal of Strategic Marketing, 4(1), 23—52. https://doi.
org/lO.1080/09652549600000002

BBR, Braz. Bus. Rev. — FUCAPE, Espirito Santo, 21(3), €20231483, 2024 [@)sr |


https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.en
https://doi.org/10.1002/asi.20806
https://doi.org/10.1002/asi.20806
https://doi.org/10.1016/j.intman.2022.100949
https://ethos.bl.uk/OrderDetails.do?uin=uk.bl.ethos.504859
https://ethos.bl.uk/OrderDetails.do?uin=uk.bl.ethos.504859
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2016.04.078
https://doi.org/10.1007/978-3-319-90548-8_4
https://doi.org/10.1007/978-3-319-90548-8_4
https://doi.org/10.3390/su11205818
https://doi.org/10.1108/S2040-724620190000010004
https://doi.org/10.1108/S2040-724620190000010004
https://doi.org/10.1515/jgd-2019-0034
https://doi.org/10.1142/S0217590821450016
https://doi.org/10.1108/02651331211242638
https://doi.org/10.1002/asi.21525
https://ssrn.com/abstract=992368
https://ssrn.com/abstract=992368
https://doi.org/10.1080/09652549600000002
https://doi.org/10.1080/09652549600000002

BBR

17

Dichtl, E., Leibold, M., Kéglmayr, H. G., & Mueller, S. (1984). The foreign orientation of management
as a central construct in export-centered decision-making processes. In G. M. Hampton & A. P.
van Gent (Eds.), Marketing aspects of international business (pp. 119—141). Springer. https://doi.
0rg/10.1007/978-94-009-5646-9_8

Dinh, H. P, Nguyen, P. V., & Hosseini, J. C. (2019). The impact of product diversification and capital
structure on firm performance: Evidence from Vietnamese manufacturing enterprises. Journal for

Global Business Advancement, 12(1), 95-116. https://doi.org/10.1504/JGBA.2019.10021554

Dogru, A., & Peyrefitte, ]. (2022). Investigation of innovation in wine industry via meta-analysis. Wine
Business Journal, 5(1), 44-76. https://doi.org/10.26813/001¢.31627

Donthu, N., Kumar, S., Pandey, N., & Lim, W. M. (2021). Research constituents, intellectual structure,
and collaboration patterns in Journal of International Marketing: An analytical retrospective.
Journal of International Marketing, 29(2) 1-25. https://doi.org/10.1177/1069031X211004234

Dubey, V. K., & Das, A. (2022). Role of governance on SME exports and performance. Journal of
Research in Marketing and Entrepreneurship, 24(1), 39-74. https://doi.org/10.1108/JRME-08-
2020-0109

Dung, L. T., & Giang, H. T. T. (2021). The effect of international intrapreneurship on firm export
performance with driving force of organizational factors. Journal of Business & Industrial Marketing,
37(11), 2185-2204. https://doi.org/l().l 108/JBIM-01-2021-0018

Dzikowski, P. (2018). A bibliometric analysis of born global firms. Journal of Business Research, 85,
281-294. https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2017.12.054

Erboz, G., Abbas, H., & Nosratabadi, S. (2022). Investigating supply chain research trends amid
Covid-19: A bibliometric analysis. Management Research Review, 46(3), 413—4306. https://doi.
org/10.1108/MRR-05-2021-0408

Evers, N. (2011). Exploring market orientation in new export ventures. International Journal of
Entrepreneurship and Innovation Management, 13(3—4), 357-376. https://doi.org/10.1504/
IJEIM.2011.039827

Fang, C., & Zhang, J. (2018). Performance of green supply chain management: A systematic review
and meta analysis. Journal of Cleaner Production, 183, 1064—1081. https://doi.org/10.1016/].
jclepro.2018.02.171

Faroque, A. R., Mostafiz, M. 1., Faruq, M. O., & Bashar, M. E B. (2020). Revisiting entrepreneurial
capabilities and export market orientation: A multi-scale investigation in an emerging
economy. International Journal of Emerging Markets, 16(3), 556-579. https://doi.org/10.1108/
[JOEM-08-2019-0644

Ferreira, M. P, Pinto, C. E, & Serra, E R. (2014). The transaction costs theory in international
business research: A bibliometric study over three decades. Scientometrics, 98(3),1899-1922.
https://doi.org/10.1007/s11192-013-1172-8

Francis, J., & Collins-Dodd, C. (2004). Impact of export promotion programs on firm competencies,
strategies and performance: The case of Canadian high-technology SMEs. International Marketing
Review, 21(4/5), 474-495. https://doi.org/10.1108/02651330410547153

Fu, R., Li, C., & Wang, L. (2021). Market power in the Irish beef processing industry. Sustainability,
13(11), 6453. https://doi.org/10.3390/sul3116453

Garfield, E. (2006). The history and meaning of the journal impact factor. JAMA, 295(1), 90-93.
https://doi.org/10.1001/jama.295.1.90

BBR, Braz. Bus. Rev. — FUCAPE, Espirito Santo, 21(3), €20231483, 2024 [@)sr |


https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.en
https://doi.org/10.1007/978-94-009-5646-9_8
https://doi.org/10.1007/978-94-009-5646-9_8
https://doi.org/10.1504/JGBA.2019.10021554
https://doi.org/10.26813/001c.31627
https://doi.org/10.1177/1069031X211004234
https://doi.org/10.1108/JRME-08-2020-0109
https://doi.org/10.1108/JRME-08-2020-0109
https://doi.org/10.1108/JBIM-01-2021-0018
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2017.12.054
https://doi.org/10.1108/MRR-05-2021-0408
https://doi.org/10.1108/MRR-05-2021-0408
https://doi.org/10.1504/IJEIM.2011.039827
https://doi.org/10.1504/IJEIM.2011.039827
https://doi.org/10.1016/j.jclepro.2018.02.171
https://doi.org/10.1016/j.jclepro.2018.02.171
https://doi.org/10.1108/IJOEM-08-2019-0644
https://doi.org/10.1108/IJOEM-08-2019-0644
https://doi.org/10.1007/s11192-013-1172-8
https://doi.org/10.1108/02651330410547153
https://doi.org/10.3390/su13116453
https://doi.org/10.1001/jama.295.1.90

BBR

18

Garfield, E. (2007). Tracing the influence of JD Bernal on the World of Science through Citation
Analysis. In British Association for Crystal Growth/Irish Association for Crystal Growth Conference
& Bernal Symposium on Protein Crystallization. University College Dublin, Belfield, Ireland (3—4
September). https://garfield.library.upenn.edu/papers/bernaldublin0907.pdf

Gruen, N. (1991). Export orientation, trade liberalisation and import/export links. World Economy,
14(4), 441-474.

Gubina, M. (2019). Import substitution and/or export orientation: The case of Indian pharmaceutical
industry. St Petersburg University Journal of Economic Studies, 35(2), 197-222. https://doi.
org/10.21638/spbu05.2019.202

Guelich, U. (2020). Wishful thinking versus reality: High-growth aspirations of start-ups and
established entrepreneurs in ASEAN. Asian Academy of Management Journal, 25(1). https://doi.
org/10.21315/aamj2020.25.1.8

Gusakova, E., Tsirulev, D., & Prokopenko, I. (2020). From import substitution to export orientation in
the regional agribusiness. Lecture Notes in Networks and Systems, 76-83. https://doi.org/10.1007/978-
3-030-60929-0_11

Haller, C., Plotkina, D., & Vo-Thanh, T. (2021). Social media use of small wineries in Alsace: Resources
and motivations analysis. Sustainability, 13(15), 8149. https://doi.org/10.3390/su13158149

Harrison, G. J., & Pooe, D. (2022). Modelling the antecedents for export orientation, innovation
capacity and performance for South African manufacturing SMEs. Acta Commercii - Independent
Research Journal in the Management Sciences, 22(1), 1-12.

Hessels, J., & van Stel, A. (2011). Entrepreneurship, export orientation, and economic growth. Smal/
Business Economics, 37(2), 255-268. https://doi.org/10.1007/s11187-009-9233-3

Holzmiiller, H. H., & Kasper, H. (1990). The decision-maker and export activity: A cross-national
comparison of the foreign orientation of Austrian managers. MIR: Management International
Review, 217-230. https://www.jstor.org/stable/40228024

Huang, X., & Verma, A. (2018). Industry- and firm-level determinants of employment relations in
China: A two-level analysis. International Journal of Human Resource Management, 29(2), 399-419.
https://doi.org/10.1080/09585192.2016.1155165

Ipek, 1., & Bigakcioglu-Peynirci, N. (2020). Export market orientation: An integrative review
and directions for future research. International Business Review, 29(4), 101659. https://doi.
org/10.1016/j.ibusrev.2019.101659

Javalgi, R. R. G., & Todd, P. R. (2011). Entrepreneurial orientation, management commitment,
and human capital: The internationalization of SMEs in India. Journal of Business Research, 64(9),
1004-1010. https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2010.11.024

Jiang, J., & Qu, L. (2020). International trade in manufacturing: A review and bibliometric analysis
(1996-2020). Modern Economy, 11(05), 1064. https://doi.org/10.4236/me.2020.115080

Jin, B., & Cho, H. J. (2018). Examining the role of international entrepreneurial orientation,
domestic market competition, and technological and marketing capabilities on SME’s export

performance. Journal of Business & Industrial Marketing, 33(5), 585-598. https://doi.org/10.1108/
JBIM-02-2017-0043

Jones, L. P. (2019). Big business groups in South Korea: Causation, growth, and policies. In L.-J. Cho
&Y. H. Kim (Eds.), Koreas Political Economy: An Institutional Perspective (pp. 499-527). Routledge.

BBR, Braz. Bus. Rev. — FUCAPE, Espirito Santo, 21(3), €20231483, 2024 [@)sr |


https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.en
https://garfield.library.upenn.edu/papers/bernaldublin0907.pdf
https://doi.org/10.21638/spbu05.2019.202
https://doi.org/10.21638/spbu05.2019.202
https://doi.org/10.21315/aamj2020.25.1.8
https://doi.org/10.21315/aamj2020.25.1.8
https://doi.org/10.1007/978-3-030-60929-0_11
https://doi.org/10.1007/978-3-030-60929-0_11
https://doi.org/10.3390/su13158149
https://doi.org/10.1007/s11187-009-9233-3
https://www.jstor.org/stable/40228024
https://doi.org/10.1080/09585192.2016.1155165
https://doi.org/10.1016/j.ibusrev.2019.101659
https://doi.org/10.1016/j.ibusrev.2019.101659
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2010.11.024
https://doi.org/10.4236/me.2020.115080
https://doi.org/10.1108/JBIM-02-2017-0043
https://doi.org/10.1108/JBIM-02-2017-0043

BBR

19

Kanellos, N., & Siokas, G. (2021). Identifying key factors of the knowledge-intensive entrepreneurship:
Evidence from greek high-tech sectors. In D. P. Sakas, D. K. Nasiopoulos & Y. Taratuhina (Eds.),
Business Intelligence and Modelling: Unified Approach with Simulation and Strategic Modelling in
Entrepreneurship (8th ed., pp. 157-163). Springer International Publishing.

Kaynak, E., & Kuan, W. K. Y. (1993). Environment, strategy, structure, and performance in the
context of export activity: An empirical study of Taiwanese manufacturing firms. Journal of Business

Research, 27(1), 33—49. https://doi.org/10.1016/0148-2963(93)90014-G

Kazemi, A., Rousta, A., & Na'ami, A. (2019). The causal model of export entrepreneurship and export
market orientation¥ on export performance: A case study of food and agricultural products export
companies. Journal of System Management, 5(4), 113—124. https://journals.iau.ir/article_671550_
b17757d£227399877085ef63679cf95b.pdf

Kazemi, A., Rousta, A., & Naami, A. (2021). Analyzing the impact of export orientations on
export performance through innovation and internationalization: The mediation-moderation
model. lranian Journal of Management Studies, 14(4), 761-776. https://doi.org/10.22059/
IJMS.2021.308642.674185

Keco, R., Xhoxhi, O., Skreli, E., & Imami, D. (2019). To contract or not contract: Implications for

farmer-buyer trading relation performance. International Journal on Food System Dynamics, 10(2),
151-161. https://doi.org/10.18461/ijfsd.v10i2.09

Kenesheva, G., & Alimbayev, A. (2018). Technological modernization of industry. Journal of Applied
Economic Sciences, 13(8), 2416-2426.

Kolbe, D., Frasquet, M., & Calderon, H. (2021). The role of market orientation and innovation
capability in export performance of small- and medium-sized enterprises: A Latin American
perspective. Multinational Business Review, 30(2), 289-312. https://doi.org/10.1108/MBR-10-
2020-0202

Kopytin, I., Maslennikov, A., Sinitsyn, M., Zhukov, S., & Zolina, S. (2020). Will carbon tax constrain
oil production in canada? In D. B. Solovev (Ed.), Smart technologies and innovations in design for
control of technological processes and objects: Economy and production (Vol. 1, pp. 793-803). Springer
International Publishing.

Koskinen, J., Isohanni, M., Paajala, H., Jidskeldinen, E., Nieminen, P, Koponen, H., Tienari, P,
& Miettunen, J. (2008). How to use bibliometric methods in evaluation of scientific research?
An example from Finnish schizophrenia research. Nordic Journal of Psychiatry, 62(2), 136—143.
https://doi.org/10.1080/08039480801961667

Kutnjak, G., Miljenovi¢, D., & Mirkovi¢, A. (2019). Improving competitiveness of small and
medium-sized enterprises with the application of quality management system. Pomorstvo, 33(1),
11-21. https://doi.org/10.31217/p.33.1.2

Lau, A. K., Kajikawa, Y., & Sharif, N. (2020). The roles of supply network centralities in firm
performance and the moderating effects of reputation and export-orientation. Production Planning
& Control, 31(13), 1110-1127. hetps://doi.org/10.1080/09537287.2019.1700569

Lee, K., Qu, D., & Mao, Z. (2021). Global value chains, industrial policy, and industrial upgrading:
Automotive sectors in Malaysia, Thailand, and China in comparison with Korea. European Journal
of Development Research, 33(2), 275-303. https://doi.org/10.1057/s41287-020-00354-0

Lengler, J. E, Sousa, C. M., & Marques, C. (2013). Exploring the linear and quadratic effects of
customer and competitor orientation on export performance. International Marketing Review,
21(415), 474-495. https://doi.org/10.1108/02651330410547153

BBR, Braz. Bus. Rev. — FUCAPE, Espirito Santo, 21(3), €20231483, 2024 [@)sr |


https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.en
https://doi.org/10.1016/0148-2963(93)90014-G
https://journals.iau.ir/article_671550_b17757df227399877085ef63679cf95b.pdf
https://journals.iau.ir/article_671550_b17757df227399877085ef63679cf95b.pdf
https://doi.org/10.22059/IJMS.2021.308642.674185
https://doi.org/10.22059/IJMS.2021.308642.674185
https://doi.org/10.18461/ijfsd.v10i2.09
https://doi.org/10.1108/MBR-10-2020-0202
https://doi.org/10.1108/MBR-10-2020-0202
https://doi.org/10.1080/08039480801961667
https://doi.org/10.31217/p.33.1.2
https://doi.org/10.1080/09537287.2019.1700569
https://doi.org/10.1057/s41287-020-00354-0
https://doi.org/10.1108/02651330410547153

BBR

20

Liston-Heyes, C., & Heyes, A. (2021). Is there evidence for export-led adoption of ISO 140012 A
review of the literature using meta-regression. Business ¢ Society, 60(3), 764-805. https://doi.
org/10.1177/0007650319825856

Liu, J. S., Lu, L. Y., Lu, W. M., & Lin, B. J. (2013). Data envelopment analysis 1978-2010: A
citation-based literature survey. Omega, 41(1), 3—15. https://doi.org/10.1016/j.0omega.2010.12.006

Malikov, E., Zhao, S., & Kumbhakar, S. C. (2020). Estimation of firm-level productivity in the
presence of exports: Evidence from China’s manufacturing. Journal of Applied Econometrics, 35(4),

457-480.

Martin-Martin, A., Orduna-Malea, E., Thelwall, M., & Lépez-Cézar, E. D. (2018). Google Scholar,
Web of Science, and Scopus: A systematic comparison of citations in 252 subject categories. Journal
of Informetrics, 12(4), 1160-1177. https://doi.org/10.1016/j.j0i.2018.09.002

Merigé, J. M., Mas-Tur, A., Roig-Tierno, N., & Ribeiro-Soriano, D. (2015). A bibliometric overview
of the Journal of Business Research between 1973 and 2014. Journal of Business Research, 68(12),
2645-2653. https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2015.04.006

Moen, @. (2002). The born globals: A new generation of small European exporters. International
Marketing Review, 19(2), 156-175. https://doi.org/10.1108/02651330210425015

Moosa, V., Khalid, A. H., & Mohamed, A. (2022). Intellectual landscape of research on change
management: A bibliometric analysis. Management Research Review, 45(8), 1044—1059. hteps://
doi.org/10.1108/MRR-04-2021-0256

Mostafiz, M. 1., Sambasivan, M., & Goh, S. K. (2021). Antecedents and consequences of market
orientation in international B2B market: Role of export assistance as a moderator. Journal of
Business & Industrial Marketing, 36(6), 1058-1075. https://doi.org/10.1108/JBIM-09-2019-0411

Murray, J. Y., Gao, G. Y., & Kotabe, M. (2011). Market orientation and performance of export
ventures: The process through marketing capabilities and competitive advantages. Journal of The
Academy of Marketing Science, 39(2), 252-269. https://doi.org/10.1007/s11747-010-0195-4

Navarro-Garcia, A., Arenas-Gaitdn, J., & Rond4dn-Catalufa, E J. (2014). External environment and
the moderating role of export market orientation. Journal of Business Research, 67(5), 740-745.
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2013.11.037

Nawaz, M. S., Sheikh, M. E, & Rasheed, M. S. (2022). Relationship between entrepreneurial export
orientation and export entrepreneurship: Empirical evidence from Pakistan. Journal of Development

and Social Sciences, 3(3), 408—417. https://doi.org/10.47205/jdss.2022(3-IV)40

Nuryakin, & Ardyan, E. (2018). SMEs” marketing performance: The mediating role of market entry
capability. Journal of Research in Marketing and Entrepreneurship, 20(2), 122—146. https://doi.
org/10.1108/JRME-03-2016-0005

Nyuur, R. B., Ofori, D. E, & Amponsah, M. M. (2019). Corporate social responsibility and competitive
advantage: A developing country perspective. 7hunderbird International Business Review, 61(4),
551-564. https://doi.org/10.1002/tie.22065

Okpara, J. (2009). Strategic choices, export orientation and export performance of SMEs in Nigeria.
Management Decision, 47(8), 1281-1299. https://doi.org/10.1108/00251740910984541

Oqubay, A. (2019). The structure and performance of the Ethiopian manufacturing sector. The
Oxford Handbook of the Ethiopian Economy, 630-650.

BBR, Braz. Bus. Rev. — FUCAPE, Espirito Santo, 21(3), €20231483, 2024 [@)sr |


https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.en
https://doi.org/10.1177/0007650319825856
https://doi.org/10.1177/0007650319825856
https://doi.org/10.1016/j.omega.2010.12.006
https://doi.org/10.1016/j.joi.2018.09.002
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2015.04.006
https://doi.org/10.1108/02651330210425015
https://doi.org/10.1108/MRR-04-2021-0256
https://doi.org/10.1108/MRR-04-2021-0256
https://doi.org/10.1108/JBIM-09-2019-0411
https://doi.org/10.1007/s11747-010-0195-4
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2013.11.037
https://doi.org/10.47205/jdss.2022(3-IV)40
https://doi.org/10.1108/JRME-03-2016-0005
https://doi.org/10.1108/JRME-03-2016-0005
https://doi.org/10.1002/tie.22065
https://doi.org/10.1108/00251740910984541

BBR

21

Park-Poaps, H., Bari, M. S., & Sarker, Z. W. (2021). Bangladeshi clothing manufacturers’ technology
adoption in the global free trade environment. Journal of Fashion Marketing and Management,
25(2), 354-370. https://doi.org/l(). 1108/JFMM-06-2020-0119

Pascucci, F., Bartoloni, S., & Gregori, G. L. (2016). Export market orientation and international
performance in the context of SMEs. Journal of Small Business & Entrepreneurship, 28(5), 361-375.
hteps://doi.org/10.1080/08276331.2016.1167528

Paul, J., & Gupta, P. (2014). Process and intensity of internationalization of I'T firms—Evidence from
India. International Business Review, 23(3), 594—603. https://doi.org/10.1016/j.ibusrev.2013.10.002

Paul, J., & Sinchez-Morcilio, R. (2019). Toward a new model for firm internationalization: Conservative,
predictable, and pacemaker companies and markets. Canadian Journal of Administrative Sciences/
Revue Canadienne des Sciences de I'Administration, 36(3), 336-349. https://doi.org/10.1002/cjas. 1512

Pfaffermayr, M. (2004). Export orientation, foreign affiliates, and the growth of Austrian manufacturing
firms. Journal of Economic Behavior & Organization, 54(3), 411-423. https://doi.org/10.1016/j.
iebo.2003.07.002

Pietrzak, M., Chlebicka, A., Kracifski, P, & Malak-Rawlikowska, A. (2020). Information asymmetry
as a barrier in upgrading the position of local producers in the global value chain—Evidence from

the apple sector in Poland. Sustainability, 12(19), 7857. https://doi.org/10.3390/su12197857

Pilar, P. G., Marta, A. P, & Antonio, A. (2018). Profit efficiency and its determinants in small and
medium-sized enterprises in Spain. BRQ Business Research Quarterly, 21(4), 238-250. https://doi.
org/10.1016/j.brq.2018.08.003

Racela, O. C., Chaikittisilpa, C., & Thoumrungroje, A. (2007). Market orientation, international
business relationships and perceived export performance. International Marketing Review, 24(2),

144-163. https://doi.org/10.1108/02651330710741794

Reimann, C., Carvalho, E, & Duarte, M. (2022). Adaptive marketing capabilities, market orientation,

and international performance: The moderation effect of competitive intensity. Journal of Business
& Industrial Marketing, 37(12), 2533-2543. https://doi.org/10.1108/JBIM-08-2021-0391

Reznikova, N., Osaulenko, O., & Panchenko, V. (2018). Indicators of international trade orientation
of Ukraine in the context of assessment of the effectiveness of its export relations. Statistics in

Transition New Series, 19(1), 119—134. https://doi.org/10.21307/stattrans-2018-007

Rialp, A., Rialp, J., & Knight, G. (2005). The phenomenon of early internationalizing firms: What
do we know after a decade (1993-2003) of scientific inquiry? International Business Review, 14(2),
147-166. https://doi.org/10.1016/j.ibusrev.2004.04.006

Rizzi, E, van Eck, N., & Frey, M. (2014). The production of scientific knowledge on renewable
energies: Worldwide trends, dynamics and challenges and implications for management. Renewable
Energy, 62, 657—671. https://doi.org/10.1016/j.renene.2013.08.030

Rodrik, D. (1995). Getting interventions right: How South Korea and Taiwan grew rich. Economic
Policy, 10(20), 53-107. hteps://doi.org/10.2307/1344538

Roosevelt, M. (2021). The politics of productivity: Differences in exporting firms across domestic
contexts. Business and Politics, 23(2), 221-242. https://doi.org/10.1017/bap.2020.12

Rose, G. M., & Shoham, A. (2002). Export performance and market orientation: Establishing an
empirical link. Journal of Business Research, 55(3), 217-225. https://doi.org/10.1016/S0148-
2963(00)00139-9

BBR, Braz. Bus. Rev. — FUCAPE, Espirito Santo, 21(3), €20231483, 2024 [@)sr |


https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.en
https://doi.org/10.1108/JFMM-06-2020-0119
https://doi.org/10.1080/08276331.2016.1167528
https://doi.org/10.1016/j.ibusrev.2013.10.002
https://doi.org/10.1002/cjas.1512
https://doi.org/10.1016/j.jebo.2003.07.002
https://doi.org/10.1016/j.jebo.2003.07.002
https://doi.org/10.3390/su12197857
https://doi.org/10.1016/j.brq.2018.08.003
https://doi.org/10.1016/j.brq.2018.08.003
https://doi.org/10.1108/02651330710741794
https://doi.org/10.1108/JBIM-08-2021-0391
https://doi.org/10.21307/stattrans-2018-007
https://doi.org/10.1016/j.ibusrev.2004.04.006
https://doi.org/10.1016/j.renene.2013.08.030
https://doi.org/10.2307/1344538
https://doi.org/10.1017/bap.2020.12
https://doi.org/10.1016/S0148-2963(00)00139-9
https://doi.org/10.1016/S0148-2963(00)00139-9

BBR

22

Seenaiah, K., & Rath, B. N. (2018). Determinants of innovation in selected manufacturing firms
in India: Role of R&D and exports. Science, Technology and Society, 23(1), 65-84. https://doi.
org/10.1177/09717218177444

Sequeira, J., & Teixeira, A. (2011). Determinants of the international influence of a R&D organisation:
A bibliometric approach. European Journal of Scientific Research, 53(3), 400—430.

Setiawan, M., Effendi N., Heliati, R., & Waskito, A. S. A. (2019). Technical efficiency and its
determinants in the Indonesian micro and small enterprises. Journal of Economic Studies, 46(6),
1157-1173. https://doi.org/l().l 108/JES-08-2018-0298

Sharma, N., Bairwa, M., Gowthamghosh, B., Gupta, S., & Mangal, D. (2018). A bibliometric
analysis of the published road traffic injuries research in India, post-1990. Health Research Policy
and Systems, 16(8), 18. https://doi.org/10.1186/s12961-018-0298-9

Shiferaw, A., & Soderbom, M. (2019). The Ethiopian manufacturing sector productivity, export,
and competitiveness. In E Cheru, C. Cramer & A. Oqubay (Eds.), The oxford handbook of the
Ethiopian economy (pp. 651-668). Oxford Academic.

Singla, A., Ahuja, I. S., & Sethi, A. P. S. (2018a). Comparative analysis of technology push strategies
influencing sustainable development in manufacturing industries using Topsis and Vikor Technique.

International Journal for Quality Research, 12(1). https://doi.org/10.18421/IJQR12.01-08
Singla, A., Ahuja, L. S., & Sethi, A. P. S. (2018b). Technology push and demand pull practices for

achieving sustainable development in manufacturing industries. Journal of Manufacturing Technology

Management, 29(2), 240-272. https://doi.org/10.1108/JMTM-07-2017-0138

Singla, A., Ahuja, I. S., & Sethi, A. S. (2019). An examination of effectiveness of technology push
strategies for achieving sustainable development in manufacturing industries. Journal of Science and
Technology Policy Management, 10(1), 73-101. https://doi.org/10.1108/JSTPM-10-2017-0048

Slater, S. F., & Narver, J. C. (1994). Does competitive environment moderate the market
orientation-performance relationship? Journal of Marketing, 58(1), 46-55. https://doi.
org/10.1177/002224299405800104

Serensen, H. E., & Madsen, T. K. (2012). Strategic orientations and export market success of
manufacturing firms: The role of market portfolio diversity. International Marketing Review, 29(4),
424-441. hteps://doi.org/10.1108/02651331211242647

Sweileh, W. M., Al-Jabi, S. W., AbuTaha, A. S., Zyoud, S. E. H., Anayah, E, & Sawalha, A. E (2017).
Bibliometric analysis of worldwide scientific literature in mobile-health: 2006-2016. BMC Medical
Informatics and Decision Making, 17(1), 72. https://doi.org/10.1186/s12911-017-0476-7

Tung, L. T., & Binh, Q. M. Q. (2022). The impact of R&D expenditure on firm performance in
emerging markets: Evidence from the Vietnamese listed companies. Asian Journal of Technology
Innovation, 30(2), 447—-465. https://doi.org/10.1080/19761597.2021.1897470

Tzeremes, N. G. (2019). Technological change, technological catch-up and export orientation:
Evidence from Latin American Countries. Journal of Productivity Analysis, 52(1-3), 85-100.
https://doi.org/10.1007/s11123-019-00566-5

van Eck, N. J., & Waltman, L. (2019). Accuracy of citation data in Web of Science and Scopus.
arXiv, preprint arXiv:1906.07011. https://doi.org/10.48550/arXiv.1906.07011

Varblane, U., & Bormann, S. K. (2019). Does the pursuit of more complex products contribute to
the productivity of exporting firms? International Journal of Manpower, 40(6), 1131-1150. https://
doi.org/10.1108/IJM-03-2018-0092

BBR, Braz. Bus. Rev. — FUCAPE, Espirito Santo, 21(3), €20231483, 2024 [@)sr |


https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.en
https://doi.org/10.1177/09717218177444
https://doi.org/10.1177/09717218177444
https://doi.org/10.1108/JES-08-2018-0298
https://doi.org/10.1186/s12961-018-0298-9
https://doi.org/10.18421/IJQR12.01-08
https://doi.org/10.1108/JMTM-07-2017-0138
https://doi.org/10.1108/JSTPM-10-2017-0048
https://doi.org/10.1177/002224299405800104
https://doi.org/10.1177/002224299405800104
https://doi.org/10.1108/02651331211242647
https://doi.org/10.1186/s12911-017-0476-7
https://doi.org/10.1080/19761597.2021.1897470
https://doi.org/10.1007/s11123-019-00566-5
https://doi.org/10.48550/arXiv.1906.07011
https://doi.org/10.1108/IJM-03-2018-0092
https://doi.org/10.1108/IJM-03-2018-0092

BBR

23

Were, M. (2011). Is there a link between casual employment and export-orientation of firms? The
case of Kenya’s manufacturing sector. The Review of Black Political Economy, 38(3), 227-242.
https://doi.org/10.1007/s12114-011-9099-x

Xhoxhi, O., Stefanllari, A., Skreli, E., & Imami, D. (2020). How intermediaries’ power affects contract
farming decisions: Evidence from the medicinal and aromatic plant sector in Albania. Journal of
Agribusiness in Developing and Emerging Economies, 10(5), 529—-544. https://doi.org/10.1108/
JADEE-03-2019-0035

Yeung, H. W.-C. (2018). Competing for transnational corporations? The regional operations of foreign
firms in Hong Kong and Singapore. In I. G. Cook, M. A. Doel, R. Y. E Li & Y. Wang (Eds.),
Dynamic Asia: Business, trade and economic development in Pacific Asia (pp. 78—119). Routledge.

Zhao, D., & Strotmann, A. (2015). Analysis and visualization of citation networks. Springer. https://
doi.org/10.2200/500624ED 1V01Y201501ICRO039

Zou, Y., Luo, Y., Zhang, J., Xia, N., Tan, G., & Huang, C. (2019). Bibliometric analysis of
oncolytic virus research, 2000 to 2018. Medicine, 98(35), e16817. https://doi.org/10.1097/
MD.0000000000016817

CONTRIBUICOES DE AUTORIA

EM: Conceitualizagio, curadoria de dados, andlise formal, investigagdo, visualizacio, redagio — rascunho original.
concepgao do artigo; formatagio e andlise de dados; aplicacdo do método; desenvolvimento e redagio do artigo. AK:
Formatagio e andlise dos dados Andlise formal, aplicagio do método, Supervisio, Validagao, Redagio — revisio e edicio.

FINANCIAMENTO

Esta pesquisa ndo recebeu nenhuma concessao especifica de nenhuma agéncia de financiamento nos setores publico,
comercial ou sem fins lucrativos.

CONFLITO DE INTERESSE

Os autores declararam nio haver potenciais conflitos de interesse com relagdo A pesquisa, autoria e/ou publicagao deste
artigo.

EDITOR-CHEFE

Bruno Félix

EDITOR ASSOCIADO

Emerson Mainardes

BBR, Braz. Bus. Rev. — FUCAPE, Espirito Santo, 21(3), €20231483, 2024 [@)sr |


https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.en
https://doi.org/10.1007/s12114-011-9099-x
https://doi.org/10.1108/JADEE-03-2019-0035
https://doi.org/10.1108/JADEE-03-2019-0035
https://doi.org/10.2200/S00624ED1V01Y201501ICR039
https://doi.org/10.2200/S00624ED1V01Y201501ICR039
https://orcid.org/0000-0001-6183-009X
https://orcid.org/0000-0003-2525-275X

