Q" FGV
Cadernos EBAPE.BR EBAPE

O design, a arte e o artesanato deslocando o centro

Design, art and craftwork moving the center

Adriana Carla Avelino Mazza*
Ana Silvia Rocha Ipiranga®
Ana Augusta Ferreira de Freitas®

Resumo

Partindo da idéia de que os objetos do cotidiano comunicam algo sobre elementos da cultura, dos beneficios, da
funcionalidade e do valor do produto, sendo o design uma forma expressiva assimilavel & arte, este trabalho tem por
objetivo apresentar exemplos de aplicacto do repertorio semantico do artesanato folclorico brasileiro enquanto forma de
construcao de identidades para os produtos nacionais. Para tanto foi utilizado como enfoque metodologico a abordagem
visual, através da observacao e leitura de imagens fotograficas. Observou-se que no desenvolvimento dos produtos ha
uma preocupacdo em manter caracteristicas originais do produto artesanal, como materiais, processo de fabricacto
manual e técnica. Desta forma, grande parte do design e produtos analisados néo visa & comercializacdo em larga escala,
gerando, contudo, significados e propondo inovagoes. Estas leituras do produto artesanal foram mescladas a uma nova
releitura da forma ou do uso onde foram reforcados os aspectos estético, simbdlico e artistico ao interpretar e veicular o
repertorio semantico do artesanato folclorico brasileiro, enquanto construcdo de identidade, estilo de vida, expressao de
valores e cultura.

Palavras-chave: Design, Artesanato, Abordagem Visual

Abstract

This work aims at producing examples of handcraft semantic repertoire in connection to indigenous folklore
manufactured products. Research results might be useful for the design of regional folklore based products, giving them a
better identity. A methodology based on a visual approach is used to observe and categorize evidences from a set of
photographic images. It was found that manufactured product design reinforces meanings related to the original
craftwork like their rough materials, manual production process and techniques. Little care is taken of innovative design
induced procedures to allow large scale production. Given that, this paper explores in greater depth aspects related to
functional and geometric characteristics of manufacture craftwork like products, stressing its esthetics, symbolic and
artistic values imbedded in their Brazilian regional folklore semantic repertoire. A greater emphasis on the use of those
design resources is suggested as a route for identity construction, lifestyle reinforcement, values expression and cultural
dissemination by both producers and clients.

Keywords: design, craftwork, visual approach

1 Mestre em Administragao - UECE; Vinculo: Universidade Estadual do Ceara - UECE / Faculdade Integrada do Ceara — FIC. Endereco: Rua Mario de Alencar
Araripe, 1750, casa 800 - Seis Bocas - Fortaleza/CE. CEP. 60833-500. E-mail: adriana.a.mazza@gmail.com

2 Mestrado Académico em Administragao. Coordenadora do Laboratorio Tecnologias Digitais e Pesquisa Qualitativa Universidade Estadual do Ceara - Endereco:
Av. Paranjana, 1700, Campus do Itaperi - Fortaleza-CE - Brasil. CEP.: 60740-000. E-mail: anasilviaipi@uol.com.br.

3 Doutora em Engenharia de Produgio (UFSC). Professora Titular, Universidade Estadual do Ceara. Endereco: Av. Paranjana, 1700, Campus do Itaperi, Centro de
Estudos Sociais Aplicados. CMAAd, Fortaleza-CE, Brasil. CEP: 60740-000. Email: freitas8 @terra.com.br

Artigo recebido em novembro de 2006 e aceito para publicagao em janeiro de 2007

www.ebape.fgv.br/cadernosebape CADERNOS EBAPE. BR, v. 5, n° 4, Dez. 2007



Adriana Carla Avelino Mazza
Ana Silvia Rocha Ipiranga

0 design, a arte e o artesanato deslocando o centro Ana Augusta Ferreira de Freitas

Introducao

Produtos artesanais tém sido buscados por antropdlogos sociais, & medida que podem ser associados a prdpria
cultura da humanidade desde os tempos mais remotos. E possivel, inclusive, afirmar que a maioria dos objetos
contemporaneos sdo versdes transformadas de objetos histdricos antigos. No entanto, os produtos estdo
continuamente sofrendo transformacio, fruto do efeito da combinagdo de diferentes fatores. O artesanato, por
exemplo, tem sido afetado e modificado pelos efeitos tecnoldgicos, pelas mudancgas nas condig¢des sociais,
pelos conceitos de marketing e pelas iniciativas de designers.

O estudo da cultura de bens materiais encontra forca no fato de que os objetos refletem as caracteristicas de
uma determinada era. Eles podem reproduzir os padrdes estéticos, as implicacdes tecnoldgicas e a estrutura
cultural das sociedades. Isso significa que o que € transferido e veiculado pelos objetos constitui uma parte da
propria heranca social. Nesse sentido, a importancia e a responsabilidade do designer no desenvolvimento de

produtos sdo destacadas a medida que a sua performance € crucial a interpretacdo dos requerimentos
simbolicos, praticos e técnicos que permeiam a vida em um determinado tempo e espaco social.

Paralelo a essa discussdo estd a bem promovida e aceita opinido de que uma quantidade significativa de
informacgdo cultural pode ser encontrada em objetos artesanais. Profissionais de design cuja fungdo seja
interferir no processo de desenho e desenvolvimento de produtos industriais tém também a responsabilidade de
reutilizacdo dessa informacao cultural do artesanato a fim de enfatizar a sua importancia e valor.

Nesse sentido, este artigo tem como objetivo apresentar, através da observacdo e leitura de imagens
fotogréficas, o repertério semantico do artesanato folcldrico brasileiro, interpretado, modificado e veiculado
como construcdo de identidade, estilo de vida e expressdo de valores e cultura. Como questdo de pesquisa,
coloca-se: como o design pode utilizar o repertério semantico do artesanato folclérico brasileiro na
configuragdo de produtos com uma nova linguagem, que serd decodificada pelos consumidores como uma
identificacdo do produto nacional, localizando o Brasil como o centro em torno do qual nos organizamos e
produzimos? O artigo estd estruturado nas seguintes segdes: revisdo da literatura de suporte a investigacao,
descricdo do processo metodoldgico segundo a abordagem visual, apresentacdo da observacdo e leitura das
imagens fotograficas e, por fim, as consideracdes finais do artigo.

Da arte e do artesanato ao desenho industrial

A obra de arte deita raizes profundas na realidade — natural, psiquica e histdrica. Sabe-se que na génese de uma
obra de arte se d4 um ato de percep¢do ou de memoria de um momento vital para a consciéncia de um artista.
Para a formalizag¢@o verbal ou grafica desse ato concorrem sensagdes e imagens, afetos e idéias, movimentos
internos que se formam em correlag@o estreita com o mundo sentido, figurado e pensado. A arte estd para o real
assim como o real estd para a idéia. O conceito de mimese abre caminho para a idéia de arte como percepc¢ao
andloga a certos perfis da experiéncia (BOSI, 1999). Conhecer quem mimetiza, como, onde e quando € inerente
ao discurso sobre o realismo na arte. Até o século XVII, a estética discutia o belo como perfei¢cdo, o objeto
artistico era contemplado como ocorréncia Unica no sentido de uma imitagao perfeita.

Ao artesdo, assim como ao artista, também cabia a fun¢do da concepcdo e execucdo de objetos unicos
(CARDOSO, 2004), com suas maos habeis imprimia seu estilo préprio na confec¢do de pegas exclusivas. A
partir do século XVIII, o modo de proceder industrial, pelo qual a 16gica de acumulacio de capital passa a ser
exercida pela producao industrial, tornou anacrdnicos os conceitos de arte vigentes, ja que nao se pressupunha o
uso da mdquina na composicdo artistica. O novo modo de organizar a relacdo produgdo/consumo alterou
conceitos, valores e comportamentos tradicionais, estabelecendo polémicas (BIGAL, 2001). As transformacdes
ocorridas também transformaram o objeto, pela implicacdo de novas relagdes entre a finalidade conceitual e os
processos de realizagdo pratica.

Com a Revolucdo Industrial, surgiram muitas novas inddstrias que aplicavam processos mecanizados a
producdo. Os objetos passaram a ser produzidos em larga escala, com novos materiais, utilizando novas
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técnicas, e a decoracdo e ornamentacdo dos objetos, que até entdo eram vistos como sinal de pericia e
virtuosismo dos artesdos, passaram a ser produzidos em série. O uso indiscriminado de ornamentos, numa
tentativa de acrescentar valor a produtos simples, acaba por criar um abismo entre estilo e funcdo (HESKETT,
1998), bem como, a facilidade de reproducdo mecénica passa a possibilitar a producio de imitacdes perfeitas,
pela falta de intervencdo do elemento artesanal, gerando problemas para a industria (CARDOSO, 2004).

Assim, em virtude de sua origem e funcdo, o desenho de produtos industriais surge sob a ocorréncia de muitas
polémicas em que estiveram envolvidas as nocdes de arte e técnica. Essas polémicas atravessam o perfodo
contemporaneo, e do elenco de proposi¢des mais recentes, destacam-se duas em especial: o cardter utilitdrio da
técnica e o cardter ndo utilitario da arte (BIGAL, 2001). Historicamente, porém, a passagem de um tipo de
fabricacdo, em que o mesmo individuo concebe e executa o artefato, para outro, em que existe uma separagio
nitida entre projetar e fabricar constitui um dos marcos fundamentais para a caracterizacdo do design
(CARDOSO, 2004).

No Congresso realizado pelo International Council of Societies of Industrial Design (ICSID), em 1973, o
design foi definido como uma atividade no extenso campo da inovagao tecnolégica. Uma disciplina envolvida
nos processos de desenvolvimento de produtos, ligada as questdes de uso, fun¢do, producdo, mercado, utilidade
e qualidade formal ou estética de produtos industriais, com a ressalva de que a defini¢do de design se daria de
acordo com o contexto especifico de cada nacdo (BRASIL, 1997).

No Brasil, no Projeto de Lei n® 3.515, de 1989, apresentado pelo deputado Maurilio Ferreira Lima, constava
que a profissdo de designer é caracterizada pelo desempenho de atividades especializadas de caréter técnico-
cientifico, criativo e artistico, visando a concep¢do e ao desenvolvimento de projetos e mensagens visuais. Em
design, projeto é o meio em que o profissional, equacionando de forma sistémica, dados de natureza
ergondmica, tecnoldgica, econdmica, social, cultural e estética, responde concreta e racionalmente as atividades
humanas. Os projetos elaborados por designers sdo aptos a seriacdo ou industrializag@o e estabelecem relagdo
com o ser humano, no aspecto de uso ou de percep¢do, de modo que atendam a necessidades materiais e de
informacao visual.

Do desenho industrial ao “design-arte"

A partir da Segunda Guerra Mundial, a produ¢do em grande escala de bens materiais, deu lugar a producio de
bens imateriais (servicos, informacdes, simbolos, estética e valores) que caracterizam a dita sociedade pds-
industrial. Segundo Heskett (1998), nosso ambiente visual imediato ¢ dominado pelos produtos de métodos
industriais de fabricacdo. Eles constituem a paisagem da vida cotidiana, compreendendo em sua totalidade uma
complexa trama de funcdes e significados, na qual nossas percepgdes do mundo, nossas atitudes e senso de
relacionamento com ele estdo intimamente entrelacados. A cultura e os valores emergentes nesta atual
sociedade sdo diferentes dos valores que foram cultivados na sociedade industrial. As formas, as cores e 0s sons
sdo tdo indispensdveis a0 homem pds-moderno quanto a substincia e a funcionalidade.

Nesse contexto, os objetos tornaram-se um importante canal de comunicagdo, através dos quais os individuos
expressam valores, status e personalidade. O cardter distintivo é dado pelo produto seriado e ndo mais s6 pela
peca tinica. A medida que um objeto se aperfeicoa e exaure a sua aplicacdo pratica, acentua-se a exigéncia de
que seja mais refinado, original, primoroso e agraddvel aos sentidos. Por exemplo, até algumas décadas atrés,
os relogios se distinguiam principalmente pelo grau de precisdo. Hoje, com a méxima precisdo do relégio
quartzo cresce a exigéncia de que ele se distinga no design. O prazer estético resultante, a ostentacio da beleza
e o valor para colecdo se juntam a tradicional fun¢do técnica do relégio, que consistia em dar a hora certa.
Consideracdes andlogas valem para o automovel, para o mobilidrio, a decoracdo, utensilios, vestudrio etc.

A linguagem visual adotada no projeto de um produto reflete um universo semantico e simbdlico que o
“designer-artista” decidiu comunicar através deste produto. Os objetos comunicam algo ao expressar um
repertdrio semantico sobre elementos da cultura, da funcionalidade, dos beneficios e do valor do produto, sejam
estes oferecidos por fungdes praticas, estéticas ou por fungdes simbdlicas (MAGALHAES, 1997). O projeto de
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produtos industriais hoje deve ser necessariamente contextualizado, atendendo as caracteristicas econdmicas,
sociais e culturais dos consumidores. Nesse sentido, ji4 ndo se faz referéncia a desenho de produto, mas a
desenho ambiental, no qual o produto e suas qualidades contracenam com o consumidor e sua capacidade de
processar informacdo (FERRARA, 1999).

O interpretativismo, com o designer posicionando-se no baricentro desse processo criativo, passa a ser
caracterizado como um dos eventos mais importantes nas sociedades pds-industriais. O objeto ndo é mais o
referente, € a mensagem. O design torna-se entdo uma forma expressiva assimildvel a arte, quando esta é
encarada como uma transformac¢do, uma mudan¢a de forma, da forma como se apresenta na natureza para a
forma da linguagem (BIGAL, 2001). Hoje, torna-se necessdrio, a0 mesmo tempo, manufaturar o produto e a
cultura, além do significado atribuido ao produto, ja que este reflete um universo semantico e simbdlico que o
“designer-artista” comunica através da concep¢do do projeto. Nesse contexto, Paz (1996) alerta para a
uniformizagdo da técnica, pois com a disseminac¢ao da informacdo de maneira global, as influéncias acabam por
serem as mesmas em todo lugar, aplanando as diferencas entre as diversas culturas e estilos nacionais.

0 "design-arte” deslocando o centro atraves do artesanato

O produto industrial traz em seu bojo a prdpria destruicdo, com a obsolescéncia planejada, manipulando o
consumo, de modo que garanta o escoamento do resultado de uma sempre crescente produtividade industrial,
gerando a obsolescéncia de desejabilidade (NIEMEYER, 2000). Por outro lado, a globalizagdo pressupde o
interesse das empresas em padronizar os desejos de consumidores nos mais diversos paises ou regides € em
expandir o chamado mercado global. Dessa forma, uma fonte de vantagem competitiva passou a ser a
capacidade de produzir produtos de alta qualidade a custos baixos, visto que consumidores globais
sacrificariam suas preferéncias por esse tipo de produto (FARIA; GUEDES, 2004).

A evolucdo das instincias democraticas e os interesses de elevacdo dos padrdes de competitividade ensejam o
surgimento de cédigos de defesa do consumidor, que fazem com que grandes empresas revejam suas relacoes
com o mercado. Com isso, sdo criados “servicos de atendimento ao consumidor” para haver a interlocugdo
direta produtor/consumidor, na tentativa de evitar conflito e sanar reclamagdes (NIEMEYER, 2000). Para Faria
e Guedes (2004), alguns grupos sdo tratados pelas disciplinas de marketing como “mercados” ou “segmentos
de mercado” que devem ser conquistados. Esses autores propdem tratar grupos no “mercado”, ou em certos
dominios do “ambiente externo”, como organizacdes que resistem estrategicamente ao crescente poder e aos
abusos das grandes corporacdes no contexto da globalizacao.

Inserido nessa realidade estd o mercado brasileiro, num processo de integracdo com os mercados
internacionais, o que ressalta a importincia de se desenvolver produtos com uma linguagem propria, oriunda da
cultura, com signos préprios, mas de leitura universal, sintetizando a diversidade, acentuando a identidade
nacional (NIEMEYER, 2000). Nesse enfoque, o design assume um papel integrador entre defini¢ao de
identidade e comunicag@o de valor. Vinculado ao sistema industrial de produ¢do em massa, o design ndo se
restringe ao plano de ferramenta tecnoldgica que ajuda a industria a produzir mais ou ao plano do marketing
que ajuda a industria a vender mais, mas liga-se a0 mercado-organizacgdo, fortalecendo a cultura local através
da valorizagdo de seus signos e significados.

Considerando que todas as culturas produzem objetos, e que segundo Ribeiro (1989) esta producio € resultado
de quatro etapas: 1) a sua concepg¢do na mente do individuo; 2) o comportamento tendente a sua realizac¢do; 3) o
produto resultante, que, por sua vez, 4) invoca a concepgdo original, cabe estudar o artesanato como elemento
da cultura, cujo procedimento e iconicidade identificam essa dita cultura ndo apenas por sua concepcao formal,
mas também pelo cdédigo de seus significados simbdlicos. Desta maneira, ainda por uma O&tica de
internacionalizacdo, a tradicdo do artesanato surge como forte referéncia e arma competitiva (Cf. VOGT,
2002), que através de suas formas reproduz a histéria de vida do povo, construindo uma memoria forte e
material. O artesdo € entdo tido como capaz de interpretar os desejos e necessidades do momento cultural da
sua comunidade e o artesanato como algo dinamico, sujeito as mudangas de acordo com as novas necessidades
de uso (BOLOGNINI, 1998).
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O processo artesanal estd ligado a producdo manual de pegas Unicas ou, pelo menos, de pegas que fazem parte
de uma pequena série, que fogem da padronizacio pela interferéncia de fatores imprevisiveis, como o estilo
individual de cada artesdo ou mesmo pelo uso dos materiais, que podem apresentar variacdes. O artesanato
apresenta uma caracteristica de produto utilitdrio, relacionada com a sua prdpria origem e que determina o
sentido de sua existéncia. Bolognini (1988) classifica o artesanato em “erudito”, que ocorre quando se tem o
artesanato dirigido e ensinado, e o “folclérico”, quando a atividade é exercida de forma espontinea, o
conhecimento de materiais e técnicas € transmitido pela heranca e pela histdria oral, sendo esse tltimo o que
considera as particularidades constitutivas da formagdo social de uma comunidade, de seu tempo e espago.

Considerando esse contexto, coloca-se a questdo: como o design utiliza o repertdrio semantico do artesanato
folclérico brasileiro na configuracdo de produtos com nova linguagem, que serd decodificada pelos
consumidores como identificagdo do produto nacional, localizando o Brasil como o centro em torno do qual
nos organizamos e produzimos?

O termo centro implica a existéncia de uma periferia. A utilizacdo desses conceitos nos permite pensar em um
modelo em trés dimensdes em que diferentes nicleos agregam, cada um, os seus satélites e giram, por sua vez,
em torno de nuicleos mais poderosos, ocupando ao mesmo tempo a posicao de centro do seu pequeno sistema e
periferia do sistema maior (CARDOSO, 2004). O Brasil pode ser considerado periférico em relagdo a alguns
paises e central em relacdo a outros, € mesmo dentro do pafs existem regides centrais e periféricas. Para o
designer brasileiro, essa constatacdo revela a dificuldade que se enfrenta quando se busca uma referéncia para a
criagdo de uma linguagem visual que gere identidade aos produtos nacionais, os quais ainda assim estejam
adequados a padrdes tecnoldgicos internacionais e inseridos em tendéncias globais.

Niemeyer (2000, p.63) historia que “Nos anos 50, os industriais brasileiros sequer sabiam direito o que era
design”. Com o crescimento da atividade econdmica e industrial brasileira, nessa época, surge a necessidade de
formar profissionais com a qualificagdo adequada para suprir a demanda por projetos de produtos e de
comunicacdo visual. Surgia também a concepcdo da importancia de criar uma linguagem original, com
elementos visuais proprios, oriundos da nossa cultura, com signos proprios, mas de leitura universal. Uma das
solucdes mais interessantes da inser¢do do design no Brasil surgiu na drea do mobilidrio, na seqiiéncia de
propostas nacionalistas de Joaquim Tenreiro e Sérgio Rodrigues, na segunda metade do século XX.

Tenreiro defendia uma producido a0 mesmo tempo artesanal e modernista, de nivel internacional, mas de fortes
caracteristicas nacionalistas (FIG. 1). Os méveis criados por Tenreiro nessa época trazem o uso caracteristico
de madeiras de lei, como jacarand4, e de palhinha, materiais que remetem a mais antiga tradi¢do moveleira
brasileira, datada da época colonial. Dentro dessa concepcao, Sérgio Rodrigues projetou a poltrona mole (FIG.
2) fabricada em jacarandd macigo e couro. Essa poltrona remete a certa brasilidade ndo somente nos materiais e
na alusdo formal a rede de dormir, mas através de todo um discurso semantico e gestual sobre o jeito
despojado, informal e bonachdo de se sentar e de se comportar, que se tornou um dos valores mais fortes da
cultura brasileira no pds-guerra (CARDOSO, 2004).
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FIGURA 1 - Cadeira recurva de espaldar alto
Design de Joaquim Tenreiro, 1949.
Colecdo Jones Bergamin (R]).

Fonte: <www.bndes.gov.br>.

FIGURA 2 - Poltrona mole
Design de Sérgio Rodrigues, 1963.
Colegdo Sérgio Rodrigues (RJ).

Fonte: <www.bndes.gov.br>.

Abordagem metodologica

Este artigo tem como objetivo apresentar, através do uso de imagens fotograficas, o repertério semantico do
artesanato folcldrico brasileiro, interpretado e veiculado como constru¢do de identidade, estilo de vida e
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expressdo de valores e cultura. Para tanto, foi utilizada a abordagem visual como enfoque metodolégico, na
qual o pesquisador, ao estudar um fendmeno social, utiliza imagens fotograficas como fonte de coleta e andlise
de dados (MENDONCA; BARBOSA; DURAO, 2004). A utilizagio de fotografias na pesquisa qualitativa se
d4 tanto no dmbito do trabalho de campo quanto na pesquisa documental (VERGARA, 2004) sendo a
fotografia um documento com capacidade de conter informagdo de uma maneira econdmica e confidvel,
tornando possivel uma catalogacdo mais eficiente de informacdes.

As fotografias, como elementos formativos da vida social (CAUFIELD, 1996) assumem um papel similar as
narrativas etnograficas, possibilitando ilustrar como a adog@o do repertdrio semantico e simbolico do artesanato
folclérico brasileiro constrdi e veicula a identidade brasileira para os produtos nacionais. Através do método
visual, realiza-se uma ilustracdo de como se pode adotar o repertério semantico dos produtos do artesanato
folclérico brasileiro como forma de construir uma identidade para os produtos nacionais. Para tanto, sdo
utilizadas fotografias de produtos desenvolvidos segundo essa proposta, as quais foram obtidas na Internet no
site A Casa, especializado na 4rea de design.

O projeto de design de grande parte dos produtos selecionados para este artigo ndo tinha como finalidade a
comercializacdo em larga escala, reforcando o aspecto estético, simbdlico e artistico do produto ao elaborar
significados originais. Foram considerados para a andlise, por meio da observacdo e leitura dos dados visuais
(fotografias) selecionados, elementos que pudessem comunicar a identidade do produto, como por exemplo, a
aplicacdo de materiais, forma, iconografia e técnica de producao.

A observacao e leitura das imagens fotograficas

Foi possivel observar que no desenvolvimento dos produtos hd preocupagdo em manter caracteristicas originais
do produto artesanal, como materiais, processo de fabricacdo manual e técnica, mesclando-os a uma nova
leitura da forma ou do uso. Sdo exemplos: a) o colete criado a partir do desenho de selas de cavalo (FIG. 3),
que manteve o couro como material e a técnica de fabricacio utilizando a costura com tiras finas de couro; b) o
sousplat em capim dourado (FIG. 4), que possui a forma similar aos cestos até entdo manufaturados pelos
artesdos, mas que com uma nova leitura da forma permitiu um novo uso; c¢) o vestido com a renda de bilro
confeccionada manualmente com linha de algodao (FIG. 5), como as rendas das toalhas de mesa, mas na cor
preta e aplicada em pegas sofisticadas do vestuario feminino.

Observam-se também casos onde, além de novas formas e usos, os produtos desenvolvidos foram
confeccionados com novos meios de producdo e materiais, mas foram mantidos aspectos do repertério
semantico dos produtos artesanais. E o que se pode observar nos itens de papelaria (FIG. 6) desenvolvidos pela
designer Heloisa Crocco, onde foram repassados detalhes do grafismo de cerdmicas dos indios guaranis,
gerando significados e propondo inovagado tanto do ponto de vista estético quanto técnico.
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FIGURA 3 - Colete de couro caprino
Colete criado pela designer Lia Monica Rossi, a partir do desenho de selas de cavalo. Confeccionado por
artesdo anonimo de Ribeira das Cabaceiras, Paraiba, 1998.

Fonte: <www.acasa.org.br>.

FIGURA 4 - Sosplat em capim dourado
Sousplat em capim dourado, costurado com fibra de buriti. Trabalho orientado pelo designer Renato
Imbroisi e confeccionado por artesdos de Jalapdo, Tocantins, 1999.

Fonte: <www.acasa.org.br>.
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FIGURA 5 - Vestido com renda de bilro
Peca criada por Walter Rodrigues, com aplicagdes de renda de bilro confeccionadas pelas artesds da
Associacdo das Rendeiras de Morros da Mariana, Piaui, 2001.

Ll
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Fonte: <www.acasa.org.br>.

FIGURA 6 - Produtos com grafismo dos indios guaranis
Objetos desenvolvidos sob a coordenagdo da designer Heloisa Crocco, onde detalhes do grafismo dos
indios guaranis foram transpostos de cacos de ceramicas e repassados para itens de
papelaria. Projeto Mdo Gaiicha.

Fonte: <www.acasa.org.br>.

Dessa forma, € possivel observar que a maioria dos produtos preocupa-se em manter muitas das caracteristicas
originais do produto artesanal, mesclando-as a novos meios de producdo e materiais — itens de papelaria com
padrdes de estamparia derivados da iconografia guarani — a novos usos — bolsa e colete desenvolvidos a partir

do chapéu e sela de vaqueiro — ou a uma nova leitura da forma — sousplat de capim dourado e vestido de renda
de bilro.
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A maioria dos produtos selecionados para andlise manteve os meios de produgdo artesanal e, com excecdo de
alguns trabalhos desenvolvidos pela designer Heloisa Crocco, ndo objetivaram a comercializagdo em larga
escala, podendo ser esta uma limitacdo para o uso de materiais rusticos e meios de producgdo artesanal que, em
principio, devem encarecer o produto.

Consideracgoes finais

O estudo da cultura de bens materiais encontra for¢a no fato de que os objetos refletem e reproduzem os
padrdes estéticos, as implicagdes tecnoldgicas e a estrutura cultural das sociedades. Nesse sentido, a
importancia e a responsabilidade do designer no desenvolvimento de produtos tendo como base a releitura de
produtos artesanais sdo destacadas, a medida que a sua performance € crucial a interpretacdo dos requerimentos
simbdlicos, estéticos, funcionais e técnicos, além do desenvolvimento da cultura material.

A qualidade estética do produto reflete, portanto, um universo semantico e simbdlico, que, decidido pelo
“designer-artista”, esse produto deve expressar. O interpretativismo, com o designer posicionando-se no
baricentro desse processo criativo, passa a ser caracterizado como um dos eventos mais importantes nas
sociedades pos-industriais. O objeto ndo é mais o referente, € a mensagem, tornando o design uma forma
expressiva assimildvel a arte.

Nesse contexto, este artigo teve como objetivo apresentar, através da observacdo e leitura de imagens
fotogréficas, o repertério semantico do artesanato folcldrico brasileiro, interpretado, modificado e veiculado
como constru¢do de identidade, estilo de vida e expressao de valores e cultura.

Como técnica de observacdo indireta da realidade social, os métodos visuais - como qualquer outro método de
coleta de dados — possuem algumas limitacdes, pois ndo dispdem de recursos seguros para penetrar no
conteddo das fotografias, principalmente nesse caso, em que os dados sio secunddrios, e nao foi definido pelo
pesquisador o que fotografar, quando, quantas vezes e porqué fotografar.

No entanto, a observacdo comparativa das imagens fotograficas dos diversos produtos estudados permitiu
verificar as similaridades e as divergéncias existentes entre a leitura dos produtos artesanais e a transposi¢do de
seus elementos caracterizadores para outros produtos mais adaptados aos padrdes de uso globais. Essas leituras
do produto artesanal foram mescladas a uma nova releitura da forma ou do uso onde foram reforcados os
aspectos estético, simbdlico e artistico.

Este estudo conclui que ainda s@o poucos os trabalhos na drea de design realizados nesse sentido. No entanto,
pela prépria cobranca de um mercado cada vez mais bem informado e preocupado com o ambiente externo,
existe uma demanda latente pelo desenvolvimento e fortalecimento de uma identidade nacional impressa nos
objetos que manufaturamos, comercializamos e consumimos, como forma de valorizar nossa cultura
acrescentando a estes produtos o valor da histéria de nosso povo, do povo brasileiro.
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