DossIE MiDIA

Apresentacao

E inegavel a importancia da midia na constituicio dos
sujeitos na sociedade contemporanea, na medida em que as
préprias producbes mididticas se justapéem marcas de diferenca,
reificando simbolos que os produtores acreditam ser condizentes
com os sonhos dos consumidores.

O fato das autoras pertencerem a campos disciplinares
diversos, embora apresentem algumas semelhancas, propicia o
entrelacamento de abordagens tedricas que podem ser lidas como
complementares. Ao aportar a complexa relagdo entre bens
culturais e as constituices sociais e culturais de género, geracao,
subjetividade e identidade nas diversas midias — publicidade,
novelas, fotografia, revistas —, direta ou indiretamente, os artigos
que compdem este dossié destacam o papel politico da midia.

Maria Celeste Mira e Isabel Ferin Cunha relembram a
associacao das revistas e das novelas ao feminino, ao espaco
doméstico, e alertam para o perigo dessa simplificagdo. Ambos
apontam a ténue linha diviséria entre género narrativo (genre) e
construcbes simbdlicas e sociais de masculino e feminino
enquanto consumidores de bens culturais.

Mira traz a cena a discussao da “segmentacao do mercado”,
realizada a partir das diferencas de género e geragéo, e de como
os tipos de narrativa, estilos fotograficos, posturas editoriais e
légica comercial conferem sentidos masculinos e femininos aos
géneros de revistas, transformando as relagoes entre a midia de
massa e 0 consumo.

Cunha, através da andlise de noticias, publicadas em jornais
portugueses impressos, sobre a novela Gabriela — baseada em
livro de Jorge Amado —, mostra as relacdes entre a interpretacéo
de determinados segmentos sociais e a situacdo politica
portuguesa. A autora questiona a suposta “feminilidade” da
telenovela, quando lida com o evento politico, que dialoga com os
anos pos-revolucionarios e a politica local e, indo além, aponta a
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proposta politica explicita da telenovela de discutir o processo de
“modernizagao”.

A texto de Lila Abu-Lughod, em didlogo com os artigos de
Mira e Cunha, discute o entrelagamento das narrativas da midia
de massa com as da vida real, inclusive, com as auto-construcoes
narrativas da identidade. Ao mesmo tempo, aponta para a relacéo
entre estrutura melodramatica das novelas egipcias e a forma de
narrativa utilizada por uma empregada doméstica para discorrer
sobre si mesma.

Semelhantes aos discursos modernizantes das novelas
brasileiras, as egipcias, produzidas por uma TV estatal e escritas
por autores comprometidos com a causa do socialismo &arabe,
também pretendem modernizar o pais e produzir cidadaos e
consumidores (embora no caso brasileiro a producdo de
consumidores tenha sido mais intensa). Ser cidaddo ou
consumidor, certamente, exige que 0s sujeitos se aproximem da
nocao de individuo moderno. Trata-se de discutir o papel social e
cultural das narrativas melodraméaticas na construgdo da
subjetividade, ou na constituicdo das consciéncias, reflexdo que a
autora empresta de Raymond Williams. Através da leitura de
Amira, em uma sociedade em que as relacbes familiares e a
religidao tém forte papel na construcdo do cotidiano e na
demarcacao dos lugares sociais femininos, o texto de Abu-Lughod
trata de temas que remetem ao contexto brasileiro.

Outro tema caro a reflexao feminista sobre a midia (desde o
classico de Laura Mulvey) — o olhar masculino — coloca em
didlogo duas autoras. O olhar para corpo do outro como atitude
eminentemente masculina — anélise de Mira sobre a relagao entre
pornografia, erotismo e masculinidade — é retomado por Mariana
Meloni Vieira Botti, que traz um debate, bastante elaborado, da
construcdo imagética do olhar masculino sobre a sensualidade
feminina. Meloni nos remete a compreensao de dois campos
muito interligados, por um lado, a construcdo da sensualidade
feminina disponivel no campo do erotismo ou da pornografia, por
outro, a recorrente utilizacao dessa mesma feminilidade pela midia
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brasileira contemporanea. A producao de imagens da midia esta
pautada por certos padroes estéticos considerados, pelos préprios
produtores, mais aceitos e por isso mesmo reforcados. O que é
suposto como um “desejo” da audiéncia, na verdade, é a prépria
produgao cultural do desejo e uma construcao imaginaria sobre
seu publico consumidor — no caso, os homens heterossexuais.

A imagem que os produtores de midia tém de seus
consumidores é retomada por Guita Grin Debert, através da
discussdo sobre o envelhecimento em antncios publicitarios
contemporaneos veiculados na televisao brasileira. A insercao de
pessoas com mais idade nas propagandas é particular. Na medida
em que a publicidade trabalha com imagens “aspiracionais”, que
incitam o consumidor a identificar-se com o usuério do produto,
os personagens idosos podem ser cémicos ou estereotipados,
jamais “velhos”.

E instigante a relacdo entre discurso imagético publicitario e
discurso médico, como um saber instituido sobre a velhice que se
insere na légica da sociedade de consumo. As leituras
contraditérias dos antncios, até mesmo diante do publico-alvo,
sao colocadas pela autora como um alerta para as concepcoes da
esfera produtiva que orientam a producdo de mensagens
supostamente univocas.

Se Mira afirma os cortes de género e de geragao como
centrais na divisdo de bens de consumo mais “segmentados” no
pais (como os diversos estilos de revistas masculinas e femininas
de acordo com perfis mais jovens ou mais adultos), no
contraponto de Debert, os idosos nao constituem um segmento
consumidor forte para o saber comercial que orienta a produgao
publicitaria. O que nos leva a pensar, como as autoras sugerem,
que as “certezas” do marketing estao calcadas em construcbes de
género, geracao, classe social e raca.

O conjunto de trabalhos que compée o dossié propde uma
revisao da tradicional distingado entre producéo e recepcao de um
bem cultural, mostrando a interconexao desses campos. O lugar
da midia na constituicao dos sujeitos — das “consciéncias”,
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“subjetividades” ou “narrativas de si” — é marcado por diferencas,
tratadas de maneira critica pelas autoras, no sentido de
compreender as leituras sociais e culturais.

Bom consumo!

Heloisa Buarque de Almeida
lara Beleli

12



