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Desde o advento dos estudos sobre género, as perspectivas tedrico-
analiticas a partir das quais 0 mundo académico langa seu olhar caminham
para uma pratica que busca mais problematizar as nogoes hegemonicas de
masculino e feminino do que essencializar os universos “feminino” e “mas-
culino” enquanto vinculados ao carater biolégico dos seres humanos. Inici-
almente, tome-se a prépria concepgao de género, que outrora indexava o
caréater biol6gico que caracteriza e, por assim dizer, divide os seres huma-
nos em homens e mulheres, e que na contemporaneidade esta vinculada a
um fazer que é socialmente construido ao longo de outras construcoes iden-
tit4rias, tais como etnia, classe social, escolaridade, entre outras.

Adotando a concepgao contemporanea de género, Viviane Heberle,
Ana Cristina Ostermann e Débora Figueiredo organizam o livro intitulado
Linguagem e Género no trabalho, na midia e em outros contextos e reinem artigos
que discutem a relacao entre linguagem e género em “contextos sociocul-
turais onde os textos e as falas estao inseridos (p. 7)”. Ao nao perceber
género e linguagem em uma relagao direta e unilateral, mas como parte de
um mesmo processo de constituicao social, os artigos agregam valor as
discussdes e mostram o quao complexo pode ser compreender essa relagao.
E preciso, como os artigos mostram, discutir género de forma situada,
através da compreensao das praticas e de seus significados simbdlicos, e
perceber que esses significados sao reconfigurados quando transportados
para outros contextos, outras praticas, outras relacdes entre as pessoas.

Isso possibilita que concepcdes de género, antes vistas de forma monoliti-
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ca, possam ser desconstruidas, e as diferentes construgoes intragénero, por
exemplo, compreendidas e trazidas a baila.

A organizagao do livro dd amplitude as concepgoes de género e lin-
guagem, visto que estd dividido a partir daquilo que é primordial na pro-
posta: discutir relagoes identitarias de género em distintos contextos
culturais. O livro divide-se, pois, em trés grandes partes: Género, Intera-
¢ao e Trabalho (Parte I), Género e Midia (Parte II), e Género em Ambien-
tes Diversos (Parte III).

Os artigos da Parte I (Género, Interagao e Trabalho) se afiliam em dois
aspectos primordiais: analiticamente valem-se de interacoes face a face (na-
turalisticas ou de entrevistas) e giram em torno do tépico/contexto de tra-
balho dos/as participantes da pesquisa.

As interacdes face a face em ambientes distintos de trabalho sao anali-
sadas nos estudos de Ostermann (Comunidades de Pratica: género, trabalho e
Jace, capitulo 3, p. 15-47), Jung (Ecologia lingiiistica e social de uma comunida-
de multilingiie, capitulo 4, p. 69-92), e de Pereira (Estratégias de manutengao
do poder de uma ex-chefe em uma reunico empresarial: indivetividade e divetivida-
de em atos de comando, capitulo 5, p. 49-68).

Ostermann, em seu estudo, analisa as diferentes construgoes de géne-
ro que ocorrem em dois grupos distintos de profissionais mulheres que
apresentam, contudo, uma mesma razao de ser: prestar auxilio (juridico,
policial, psicolégico, assistencial) as mulheres vitimas de violéncia domés-
tica. A partir da analise das trajetérias interacionais, de como as profissio-
nais se posicionam com relacao as falas das vitimas, a autora estabelece
relagbes entre as praticas recorrentes que caracterizam cada grupo e as
identidades que emergem destas praticas. A nocao de comunidades de prati-
ca proposta por Wenger (1998) e por Eckert e McConnell-Ginet (1992) é
utilizada para dar conta da complexa rede de significacbes que cerca a
construgao do que significa ser mulher nos dois grupos analisados.

Ja Jung, em seu estudo sobre a construcao de género em uma comuni-
dade multilingtie, mostra que género esta imbricado na construcao identi-
taria étnico-linguistica de forma bastante complexa, mediada por concepgoes
locais sobre urbanidade. De forma elucidativa, a autora discute como gé-
nero se torna “relevante como ‘identidade’ (énfase no original) de poder
socialmente construido na comunidade lingtistica” (Jung, 2006:86), atra-
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vés da relacao que homens e mulheres estabelecem com valores locais da
terra.

Pereira, ao analisar uma reunido de trabalho, focaliza a realizacao de
diretivos de uma ex-chefe de departamento de uma empresa carioca du-
rante uma reuniao com o atual chefe deste departamento e seus liderados.
A partir de uma analise bastante detalhada, Pereira é capaz de mostrar que
a opgao de (in)diretividade dos atos da ex-chefe sao sensiveis ao topico e a
fase da reunido na qual se encontram todos. E na andlise da trajetéria dos
diretivos que a construgao da identidade da ex-chefe fica mais evidenciada,
uma vez que possibilita que percebamos a forma como ela se coloca em
relagao ao atual chefe e aos/as demais funcionarios/as, enfatizando a tensao
que envolve construgoes identitarias: nao é apenas a construgao identitaria
de uma ex-chefe, mas, acima de tudo, de uma ex-chefe mulher, frente a
seus/suas antigos/as liderados/as e ao atual chefe homem, mediando a im-
plementag¢ao de um trabalho que fora iniciado em sua gestao. Parece-me,
contudo, uma teia densa demais para ser analisada somente nos atos de
fala da ex-chefe, sem considerar-se o contexto seqiiencial mais imediato e
mais amplo.

Ainda inserido no capitulo acerca da relagao género-interagao-traba-
lho, mas valendo-se da andlise da narrativa de histéria de vida, Oliveira,
Bastos e Lima (Imigracao e trabalho: revendo esteredtipos de género, capitulo 3,
p. 49-68) revelam como uma imigrante se constréi discursivamente como
empreendedora, um atributo que ainda hoje parece estar atrelado ao uni-
verso masculino. Ao longo do trabalho, as autoras mostram que, embora
se posicione discursivamente demonstrando as aptidoes que circundam o
ser empreendedor/a, afiliando-se a um mundo predominantemente masculi-
no, a narradora-participante do estudo o faz talhando sua fala de forma
tradicionalmente vinculada ao mundo feminino. Contudo, ao atrelarem,
nas suas conclusoes, a simpatia e cumplicidade estabelecida entre pesqui-
sadora e pesquisada durante a entrevista ao estilo “feminino” da pesquisa-
da, evidencia-se o fato de a histéria de vida ter se constituido, antes de
mais nada, em um feito interacional, no sentido de ter sido co-construida
entre pesquisada-pesquisadora (Grindsted, 2005).Contudo, ndao ha uma
discussao sobre este fato, a nao ser a real constatacao de que houve afilia-
¢ao por parte de ambas. Problematizar essa questao enriqueceria ainda
mais o debate acerca das construgdes sociais que, acima de tudo, emergem
na interacao.
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A parte Género e Midia compreende trés estudos. Partindo de uma
analise multimodal, Moita Lopes (“Falta homem até pra homem”: a construgio
da masculinidade hegeminica no discurso midiatico, capitulo 6, p. 131-158) e
Lemes do Prado e Motta-Roth (Comodificacao e homoerotismo, capitulo 7, p.
159-176) discutem a construcao das masculinidades em contraposicao a
construgao 4z masculinidade, enquanto que Piasecka-Till (Buscando signifi-
cado em um corpus: PC, sexismo e suas inflexoes no banco de lingua inglesa do
Cobuild, capitulo 8, p. 177-198) busca, pela analise da colocagao lexical no
banco de dados de lingua inglesa, compreender as construgdes — negativas
— que a imprensa operacionaliza com relagao aos movimentos (anti-)sexzs-
mo e politicamente corretos.

Em seu artigo sobre a construgao da masculinidade hegeménica na
reportagem jornalistica “Falta homem até pra homem” (Jornal O Dia,
Caderno D), Moita Lopes parte da perspectiva da analise critica e multi-
modal (Fairclough, 1995; Kress e Van Leeuwen, 1996) para dar conta das
trés dimensdes que um evento comunicativo abarca. A partir dai, o autor
tece relacbes entre as praticas socioculturais, discursivas e o texto, de forma
a mostrar como a midia, atuando em dire¢ao contraria aos grandes questi-
onamentos contemporaneos sobre a experiéncia humana, essencializa e
homogeiniza as diversas identidades sociais (aqui, mais especificamente, a
identidade masculina hegemonica). Ao fim e ao cabo, ainda lhe sobra fole-
go para propor que a centralidade da questao esta, sobretudo, na discussao
do papel da midia como espago para a construgao de (novas) identidades,
trazendo seu estudo a superficie da vida cotidiana de cada um/a de nos.

A midia também esta no radar de Piasecka-Till, que analisa tanto a
freqiiéncia das ocorréncias dos termos “politicamente correto” (politically
+ correct e political + correctness), “sexismo” (sexism), “sexista” (sexist), e “nao-
sexista” (non-sexist), quanto as construgoes semanticas engendradas pelas
colocagoes que os termos-objetos de estudo recebem no Bank of English do
COBUILD, maior corpus de lingua inglesa. Ao fazé-lo, a autora traga rela-
¢oes de interdependéncia entre as colocacoes (na sua grande maioria crian-
do um campo semantico negativo para os termos) e entre 0s termos em si.
Além disso, ao fazé-lo, Piasecka-Till traz a pauta a necessidade de um de-
bate sobre quem sao os produtores dos textos — neste caso textos mididti-
cos — e quais os reais objetivos destes produtores ao escrever um texto. Por
fim, a autora também salienta a importancia de uma analise qualitativa
que se valha dos resultados quantitativos apresentados. Contudo, nao o faz
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ao longo do estudo, resultando em relagdes estabelecidas muito mais a
partir do conhecimento da propria autora do que dos contextos de uso.

Os Anuncios Pessoais sao objetos de estudo de Prado e Motta-Roth,
que, ao valerem-se da Analise Critica do Discurso (Fairclough, 1989; 1992),
analisam como as relacOes interpessoais sao construidas por anunciantes
homossexuais. Além disso, discutem o papel da comodificacao do sujeito
na relagao oferta-procura estabelecida nos referidos anuncios. Em termos
de economia de mercado, o que Prado e Motta-Roth demonstram ¢ a for-
ma como essa masculinidade nao-hegemonica (homoerética) é construida
na tensao, na ambiglidade e nas contradi¢des que cercam uma identidade
que, ainda, é constituida ao largo da identidade masculina hegemonica.
Como aplicagao pedagdgica, Prado e Motta-Roth alertam para a necessi-
dade de nos inteirarmos mais sobre as formas de uso da linguagem para a
expressao de identidades nao hegemonicas, de forma a respeitar as diferen-
tes construgdes de sexualidade e erotismo, por exemplo.

A parte Género em Ambientes Diversos traz a discussao de Figueire-
do (Os discursos pitblicos sobre o estupro e a construgio social de identidades de
género, capitulo 9, p. 199-215) sobre a construc¢ao judiciaria de estupro e a
analise de Gastaldo (“Fala, Cachaga!” Futebol e sociabilidade masculina em ba-
res, capitulo 10, p. 217-230) sobre o universo caracteristico brasileiro e,
acima de tudo, dv brasileiro homem.

Ao analisar as “decisdes de apelacao britanica em julgamentos de estu-
pro” (Figueiredo, 2006, p. 199), Figueiredo discute a construg¢ao social da
identidade feminina e da masculinidade hegemonica, e mostra como o
discurso juridico sobre estupro pode, ao invés de promover a justiga, acen-
tuar as discrepancias de poder encontradas na sociedade e, especificamente
neste caso, entre os géneros. Além disso, o discurso juridico, como acao
social que tem resultados concretos que podem ser bastante perversos (ino-
centar um estuprador, por exemplo), pode acabar por estereotipar ainda
mais a identidade de mulher. Este fato pode, lamentavelmente, silenciar
essas mulheres perante um ato de violéncia contra elas préprias, como no
caso do estupro, justamente em funcao de contribuir para a manutengao da
dificuldade de as mulheres reconhecerem quando um estupro é realizado.

Gastaldo analisa como 0 mundo masculino hegemonico é construido
em torno da mesa de bares em dias de partidas de futebol. De cunho etno-
grafico, o estudo de Gastaldo revela as praticas nas quais expectadores
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homens se engajam ao assistirem a uma partida de futebol na televisao de
um bar. Tomando como dado o fato de que “futebol é também (ou ainda)
um mundo masculino” (Gastaldo, 2006: 217), a analise ofertada no estu-
do, embora bastante sensivel aos construtos simbdlicos em negociacao,
reforca um fazer essencialista de uma identidade masculina hegemoénica.
Contudo, ao propor que se olhe para o evento de assistir coletivamente um
jogo de futebol televisionado como espago de sociabilidade, o autor traz
folego a discussao deste espaco constituido como pratica local situada.

E preciso dizer ainda que a coletanea de artigos apresentados por He-
berle, Ostermann e Figueiredo oportuniza um fazer ventilar as relagdes
entre linguagem e género, de forma nao unilateral e direta, mas imbrica-
das nas complexas teias de significacdes que situam culturalmente as pra-
ticas de homens e mulheres nos mais variados contextos de atuacao. Além
disso, os artigos que compoem o livro mostram-se de grande importancia
tanto para estudantes e profissionais iniciantes no assunto quanto por pro-
fissionais e estudantes com larga experiéncia de pesquisa em estudos de
género, visto que lidam com questdes praticas da ordem do dia: o conviver
em sociedade, significando o0 mundo que nos circunda.



