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RESUMO

A comercidizaggo raciond e eficiente de hortalicas necesstade es-
tudos congtantes nos mercados para fornecer informagdes que possam
sarvir de suporte a elaboracdo de estratégias e execugdes de agies para
me horiasem todo contexto mercadol dgico. O presantetrabal hotevecomo
ohjetivo redizar levantamento do mercado de olericolas in natura no
municipio de Mineiros (Goiés) afim defornecer informagdes de merca
do que possam auxiliar em agdes especificas ao setor. Paraisso, foram
realizadas pesqui sas em estabel ecimentos comerciai's (equipamentos var
rgistas: supermercados, quitandas e feira-livre) entre dezembro de 2005
e janeiro de 2006 mediante aplicacdo de questiondrios em cada equipa-
mento. Dentre as hortdlicas rel acionadas pela pesquisa, 0 tomate, melan-
cia, cebola e batata inglesa foram as comercidizadas semandmente em
maior volume. Os resultados demonstraram que os supermercados e as
quitandas s20 os principais responsavels pelo comércio de olericolasem
Mineiros. A deficiéncianaproducéo loca dehortdicasem Mineirospdde
ser evidenciada, pois 81,8% dos produtos comercializados no municipio
s80 oriundos de fornecedores distantes e apenas 18,2% de produtores
locais. O agronegdcio olericultura em Mineiros € incapaz de servir a0
municipio em suas necessidades.

Palavras-chave: Olericolas, comercializacao, mercado, olericultura.

ABSTRACT
Fresh vegetables market in Mineiros, Goias Sate, Brazil

Rationa and efficient vegetable commercialization needs constant
studies about markets to supply information which can support the
elaboration of strategies and actions to improve al marketing context.
The objective of this work was to carry out a survey about the fresh
vegetable market in Mineiros, Goiés State, Braxzil, in order to supply
market information that may assist specific actions for the sector. For
this, a research was carried out in commercial establishments
(supermarkets, grocery stores and street market) from December 2005
to January 2006 by applying questionnaires in each establishment.
Among thevegetablesrelated in theresearch, tomato, watermelon, onion
and potato were the ones commerciaized weekly in higher volume.
The results showed that supermarkets and grocery stores are the most
responsibleonesfor thevegetabletradein Mineiros. Thelocal vegetable
production deficiency wasevidenced when it was established that 81.8%
of the products commercidized in the city are coming from distant
suppliers and only 18.2% from local producers. The agribusiness of
vegetablesin Mineirosisincapable of supplying the city’ s necessities.

Keywords: Vegetables, commercialization, market, horticulture.
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shortalicas sdo alimentosindispen-

saveisparaadietaequilibrada, pois
s80 importantes fontes de vitaminas, sais
minerais, carboidratos, fibras e outras
substéncias como B-caroteno que contri-
buem, indiscutivelmente, paraasalde hu-
mana (Agrianual, 2000; Silva & Naves,
2001; Filgueira, 2003; Campos €t al.,
2006). O Brasi| € um grande produtor de
hortalicas com um volume de producdo
de 16 milhdes de toneladas em 2004
(Embrapa, 2006). Sobretudo, nem por isso
0 brasileiro éum grande consumidor des-
tesvegetais, poisconsumiu43 kg em 2004
(FAO, 2007), sgja pela ma educacao ali-
mentar, pelas dificuldades no sstema de
comercializagdo dos produtos olericolas
(venda /compra) que influenciam na os-
cilacdo dos pregos €/ou pelo baixo poder
aquisitivo do consumidor. Enquanto que
em paisesdesenvolvidoscomoAlemanha
e Estados Unidos o consumo em 2004 foi
de 139 e 127 kg habitante* ano?, respec-
tivamente (FAO, 2007).

Neste tocante, 0 mercado é umaim-
portante e complexa etapa entre a produ-
¢80 e 0 consumo das hortaligas, sendo
definido pelos diversos canais de
comercializacdo (distribuicdo) edeficién-
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cias neste processo podem produzir efei-
tos gravemente indesejaveis. A
sazondidade de precos das hortalicas a0
longo do ano em virtude das oscilacdes
de mercado (oferta /procura) que quase
sempre estdo relacionadas com as varia
¢Oes climéticas e organizacao do sistema
de comerciadizacdo (Filgueira, 2003), é
vista como desvantgjosa para o olericul-
tor e o consumidor fina. A elevacéo ex-
cessiva de precos dificulta 0 acesso ao
consumidor final que as vezes deixa de
consumir tal produto vegeta pelo acrés-
cimo que este causaria no orcamento fa
miliar. A comercidizaco dashortalicasé
aindamais complexadevido o ato indice
de perecibilidade destes produtos (Vilela
et al., 2003; Lourenzani & Silva, 2004).
O conhecimento do canal de
comercializacdo e a postura cooperativa
baseadanatransparenterelacéo entre cada
€lo da cadeia conforme as caracteristicas
do produto e do mercado servem de fer-
ramenta paramel hor organi zagdo do con-
texto mediante, por exemplo, aentregado
produto no lugar adequado, no momento
certo, naforma e quantidade desgjadas e
acriacdo de utilidadesde posse, lugar, tem-
po eforma(Bueno et al., 1999; Fagundes

& Yamanishi, 2002; Silva et al., 2003).
Para Camargo Filho et al. (2001), o co-
nhecimento do contexto mercadol 6gico
das hortalicas € t&o importante que deve
ser considerado até no plangamento de
cultivo. JAFarina& Machado, (1999) con-
Sideraram que estudar periodicamente 0s
precos de compra e venda, bem como a
margem de comercializacdo possibilita,
por exemplo, a manipulagdo dos pregos
no varejo visando maior consumo e a
manutencao dos lucros nos mercados.

O estado de Goias tem participacao
mediana na producdo de olericolas no
cendrio nacional, pois ocupou a 122 po-
si¢do no ranking brasileiro com um vo-
lume geral de 387 mil tonel adas de hor-
talicas frescas produzidas em 1996
(IBGE, 2006b). O municipio de Minei-
ros localizado na regido sudoeste de
Goias possui alguns nichos de
olericultura; no entanto néo é tradicio-
nal na producdo destes vegetais em
virtude, possivelmente, da predominancia
de outras atividades agropecudrias como
as culturas de soja, milho, sorgo e algodéo
eacriacdo de gado. Iss0 e reflete na de-
pendéncia do fornecimento de hortdicas
vindas de outras regifes, o que contribui
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Tabela 1. Volume semanal de olericolas frescas comercializadas no municipio de Mineiros-GO. (Fresh vegetable volume commercialized

on city Mineiros). ICA/Fimes, Mineiros, 2006.

Equipamento

Supermercados . ~ Feira-livre Geral
quitandas/sacoloes

Hortalica Vol(a) %(b) Hortalica Vol %  Hortalica Vol %  Hortalica Vol %
Tomate 4,8 21,8 Melancia 3,6 30,8 Melancia 0,6 63,8 Tomate 7,9 23,2
Cebola 45 20,4 Tomate 3,0 25,7 Milho Verde 0,9 9,8 Melancia 6,6 19,5
Batata Ingl 3,5 16,1 Repolho 1,3 10,7 Tomate 0,8 8,5 Cebola 4,9 14,4
Melancia 2,4 11,0 Cenoura 0,9 8,1 Abobrinha 04 4,3 Batata Ingl 4.3 12,6
Repolho 1,7 7,9 Batata Ingl 0,8 6,4 Jilo 0,4 4,3 Repolho 3,0 8,8
Abobora 1,6 7,5 Pepino 0,6 5,3 Quiabo 0,4 3,8 Cenoura 2,5 7,3
Cenoura 1,5 7,0 Chuchu 0,4 3,6 Feijao Vag 0,2 2,1 Abdbora 1,6 4,8
Pepino 0,8 3,5 Abobrinha 0,4 3,4 Berinjela 0,1 1,3 Pepino 1,4 41
Beterraba 0,7 3,2 Cebola 0,4 34 Chuchu 0,1 1,1 Beterraba 0,9 2,8
Chuchu 0,4 1,6  Quiabo 0,3 2,5 Cebola 0,1 1,1 Chuchu 0,8 2,3
Total 22,0 100 11,7 100 0,9 100 33,8 100
% 64,8 34,5 2,8 100

@Volume comercializado pelos equipamentos em toneladas. (Commercialized volume at tonnes on the establishments); ®Porcentagem
relativa de participagdo no volume comercializado. (Relative percentage on commercialized volume)

paradevar os pregos e prejudicar aquai-
dade pds-colheita dos produtos. Duarte &
Andrade Jinior (2003) verificaram que a
elevacio do preco do meldo no Piaui, pro-
vavelmente, teve relacdo com a importa-
¢&0 deste produto de outros estados dare-
gido Nordeste.

N&o ha relatos sobre 0 mercado local
de olericolas para 0 municipio de Minei-
ros, nemosvargistaseolericultoreslocais
tém conhecimento do que € consumido de
hortalicas no municipio. Informagdes ge-
radas por estudos mercadol 6gicos sfo im-
portantes paraaolericulturae mercado lo-
Cai's e servem como parametros para ea
boracgo de estratégias objetivando o forta-
lecimento do comércio de olericolas que,
consequientemente, produziria efeitos po-
sitivos como diminui¢do dos precos ao
consumidor final, melhores pregos pagos
a0 dlericultor, facilitagdes do processo de
transporte e logistica de comerciadizagéo
(menores disténcias).

Estetrabalho teve como objetivoredli-
zar olevantamento deinformacBesdemer-
cado de olericolas comercializadas in
natura em Mineiros-GO parafornecer su-
porte as acles e estratégias futuras de
estruturacdo do setor.

MATERIAL E METODOS

A pequisafoi redlizadano municipio
de Mineiros localizado no sudoeste de
GoidsasmargensdarodoviaBR-364a108
kmalestedo municipio de Jatai-GO ea90
km a oeste do municipio de Santa Ritado
Araguaia-GO. Mineiros possui umapopu-
lacdo de43.961 pessoas, conformeestimar
tivarealizada para o primeiro semestre de

476

julho de 2005 do Ingtituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE, 20063).
Apresenta solos predominantemente are-
nosos e clima definido basicamente por
duas estagfes: umasecacom temperaturas
amenas e aoutra chuvosa com temperatu-
raselevadas, gpresentando como predomi-
nancia vegetaciona o Cerrado. E um mu-
nicipio que apresentacomo atividade prin-
cipa a agropecuaria baseada na explora
¢ao de culturasanuaiscomo sojaemilho e
dapecué&iade corteeléte.

Osestabel ecimentosresponsaveispela
comerciaizacdo deprodutoshortifruticolas
em Mineiros sfo supermercados, quitan-
das/sacoldesefeiralivre; classficacdoesta
seguindo propostade Barros et al. (1978),
citadospor Silvaet al. (2003). O estudofoi
composto pelos principals equipamentos
vargigas, sendooito supermercadosdemé-
dio a pequeno porte, duas quitandas (co-
nhecidas locamente como “frutarias’) e
umafeiralivre contendo feirantes.

A metodologia utilizada foi mediante
vistacdoinloco paraaplicacio dequestio-
Nario Nos equipamentos vargistas no pe-
riodo compreendido entre dezembro de
2005 e janeiro de 2006. Foram redlizadas
entrevistas com os encarregados do setor
dehortifruti (no caso dos supermercados),
com asproprietariosdasquitandas/sacol 6es
e diretamente com osfeirantes nas bancas
ou barracasdevendadaferalivre. O ques-
tionério foi elaborado de modo que os en-
trevistados respondessem aos objetivos da
pesquisa e aplicado pela equipe de
entrevistadores do Ingtituto de Dados Es-
tatisticos e de Pesquisas Socio-Econdmi-
cas (Indep) pertencente as Faculdades In-
tegradas de Mineiros mantidas pela Fun-

dac&o Integrada Municipa de Ensino Su-
perior (Fimes) de Mineiros-GO.

Oquestion&riofoi condtituido de ques-
tBes (perguntas ao entrevistado) paraobter
as seguintes informagdes.

a) Hortdlicascomercidizadassemand-
mente em maior volume;

b) Fornecedores das principais
olericolas comercidizadas;

¢) Preco médio de compra e venda

A partir dosprecosobtidosfoi cacula
daamargem de comercidizacdo utilizan-
do-se a expressio proposta por Bueno et
al. (1999):

My = PV; Pa x100, onde:

Mv = margém dovargjista; Pv=pre-
¢o de venda no varegjo; Pa = prego de
venda no atacado.

Os Precos foram obtidos através de
suas médias determinadas através do
preco médio de vendae comprano mer-
cado vargjista de Mineiros e corrigidos
pelo indice Geral de Pregos - IGP-DI
para valores do primeiro semestre de
2006, conforme dados do I nstituto Bra-
sileiro de Economia (IBRE, 2006).

RESULTADOSE DISCUSSAO

As principais hortalicas
comercidizadas em Mineiros s8o tomate,
melancia, cebola e batata inglesa (Tabela
1). Isto demonstraque 0 municipio seguea
tendéncia nacional onde estas quatro
olericolas sfo as comercidizadas e produ-
Zidas em maior volume (Bononi, 2005;
IBGE, 2006h). O destaqueéamedanciaque
ocupou a22posi¢ao no ranking em Minei-
ros, demonstrando amaior preferénciado
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consumidor por esta olericola fruto. Isto
contrasta com 0 mercado naciond onde a
melancia ocupa a 42 posicdo em volume
produzido e comercidizado. Merece des-
taquetambém orepolho, poisestahortaica
folhosa ocupou o posto de 52 dlericola
comercidizadaem maior volume semand
(Tabelal).

Comparando-se 0s equipamentos va
rejistas, observou-sequeossupermercados
e quitandas s80 os principais canais de
comercializacdo deprodutosolericolasem
Mineiros (Tabela 1). E relevante conside-
rar aimportanciadas quitandas, pois estas
s80 grandes canais de distribuicéo de hor-
talicasin natura no municipio. Para Silva
et al., (2003), as quitandas (sacol6es) so
estabel ecimentos comerciais especia-
lizados em hortifrutigranjeiros e os consu-
midores muitas vezes preferem buscar os
Seus produtos nestes locais a procura de
qualidadeediversidade. Lourenzani & Sil-
va (2004) destacaram o crescimento deste
agentede comerciaizacdo dehortalicasna
preferénciado consumidor.

Houvecertasmilaridadeentreosprin-
cipaisprodutosolericolascomercidizados
entre supermercados e quitandas; janafei-
raclivre, houve certa diversificacdo, pois
produtos como milho verde, jilo, fejéo-
vagem e berinjela gpareceram no ranking
dos comercidizados em maior volume no
mercado livre e batatainglesanéo gparece
nestemercado. 1sso pode ser explicado pelo
fato deste canal de comerciaizagdo ter
como principal fornecedor o olericultor
loca (Silva et al.; 2003), possibilitando
assm maior diversificacdo de produtos
conformedisponibilizacdo dehortdicasnas
hortaslocaiseexigénciasespeciaisdo con-
sumidor. A fracaparticipacdo daferalivre
no mercado dehortdigasem Minerospode
ser reflexo da pequena presenca da ativi-
dade olericola no municipio e proximida-
des, peloincipiente hébito dosminerenses
em adquirir os produtos olericolas neste
local epelofato dafeiralivre ser redizada
em agpenas uma oportunidade, aos domin-
gos no periodo matutino. A feiralivre tem
como caracteristica basica a comercia-
lizacdo de agro-alimentos produzidos nas
propriedadesruraise areasvizinhascom o
feiranteredizando comprasdiretasdo pro-
dutor (dsvezeséamesmapessoa) (Silvaet
al., 2003). A presente pesquisaandareve-
lou que 100% das hortalicas frescas
comercidizadosnaferalivresio oriundas
de hortaslocais (Tabela 2).

Embasado nos precos de compra
(atacado) e de venda (varejo) dos prin-
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Tabela 2. Principaisfornecedores de ol ericol as comercializadas semana mente em toneladas nos
equipamentosvargjistasde Mineiros-GO. (Main vegetablefurnishers at the retail establishments
on weekly commercialization at tonnesin city Mineiros-GO). ICA/Fimes, Mineiros, 2006.

Equipamentos

Fornecedores Supermercados  Quitandas Feiraivre Geral
Ceasa-GO 164 750@ 117 100 - - 26,2 72,7
Produtores Locais 2,7 12,5 - - 1,1 100 6,6 18,2
Ceasa-SP 27 125 - - - - 3,3 9,1
21,9® 100 11,7 100 1,1 100 36,1@ 100

@Porcentagem relativa de participagdo no volume tota comerciaizado. (Relative percentage on
total commercidized volume); ®Somatério dosvolumesdasdez principaisolericolascomercidizadas
por equipamento. (Volume total of the ten main vegetables commercidized per establishment);
©Somatdrio dos volumes das dez principais ol ericol as comercializadas em todos os equipamentos
entrevistados (33,8 t) e das demais dlericolas (2,3 kg). (Volume tota of the ten main vegetables
commercidized overall establishments (33.8 ton) added to other vegetables (2.3 ton).

Tabela 3. Margem de comercializagdo conforme os precos no atacado e varejo das princi-
pais olericolas frescas comercializadas nos equipamentos de Mineiros-GO. (Margin
commercialization according to wholesale and retail prices of the main fresh vegetables on
establishmentsin city Mineiros). ICA/Fimes, Mineiros, 2006.

Hortalica (a) Margem (%) Prego no atacado ®" Prego no varejo "
Tomate 38,44 1,01 1,64
Cebola 33,39 0,85 1,28
Pepino 30,22 0,94 1,35
Repolho 29,79 0,64 0,91
Beterraba 28,77 1,01 1,42
Cenoura 28,31 1,06 1,48
Melancia 23,21 0,49 0,64
Chuchu 20,74 1,18 1,49
Abdbora 17,58 0,96 1,16
Batata Inglesa 15,45 1,43 1,69

@QOrdenacéo conforme prego no varejo. (Ordinance according to retail price); ®Preco médio
de compra nos fornecedores em R$ Kg. (Average purchase price on the furnishers at R$
Kg?); ©Prego médio de venda ao consumidor em R$ Kg. (Average sale price to consumer
at R$ kg); WPreco corrigido pelo IGP-DI mediante fator de correcéo referente a participa-
¢80 do més de maio no ano conforme IEA (2006). (Price adjustment by 1GP-DI through

correcting factor in relation to May participation on the year according to |EA, 2006).

cipais produtos olericolas dos equipa-
mentos envolvidos neste trabalho, ob-
servou-se que batata inglesa e tomate
foram as mais onerosas para 0 consu-
midor final. As margens de
comercializacdo das diferentes hortali-
¢as demonstraram consideravel varia-
¢d0. Os valores oscilaram de 38,44% a
15,45% (Tabela 3). Bueno et al. (1999)
explicaram que as margens de
comercializac8o oscilam devida a ten-
dénciade manutencéo dos pregosno vare-
jO mesmo com a sazondidade destes no
atacado. As margens gpresentadas pelos
equipamentos envolvidos a presente reve-
laram que estas podem ser traba hadaspara
incentivar maior consumo de determina-
dashortalicas. Atuando, por exemplo, com
margens menores para pepino e beterraba
emaior parabatatainglesa, ou sga, redli-
Zar pregos promocionals para os dois pri-
meiros produtos e compensar a perda na
margem de comercidizacdo gera no pre-

codabatata, poisestaécomercidizadaem
grande volume e um pequeno acréscimo,
praticamente, seria desapercebido e con-
tribuiria paraamanutencdo damargem de
lucrodo setor hortifruticolado equipamento
vargista. Rangedl et al. (2003) menciona
ram que o prego é um dos principais crité-
rios adotados pel s consumidores nadeci-
sdodequal produto vegetal consumir. Para
Lourenzani e Silva(2004) acriacdo dedias
promocionais € uma excelente forma de
atrair o consumidor.

O preco de cada hortalica nos merca
dos hortifruticolas tem tendéncia de apre-
sentar relacéo inversa com o volume
comercializado ao consumidor final
(Rangd et al., 2003; Lourenzani & Silva,
2004). Emboraestarelacdo ndo tenhasido
percebida visudmente no presente traba
Iho (Tabelal e3), medianteandisede cor-
relacdo pbde-se observar que houve corre-
lac8o negativasgnificativaentreestesdois
parametros (Tabela4).
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Tabela 4. Coeficientes de correlagdo simples entre volume de olericolas comerciaizado
semanalmente e precos praticados no mercado. (Simple relationship coefficient between
vegetable volume commercialized weekly and priceson retail). ICA/Fimes, Mineiros, 2006.

Parametros

Coeficiente de correlagdo Probabilidade >t ("

Volume x Prego varejo
Preco atacado x Preco varejo

-0,13
0,91

0,00182
0,00002

WP>0,05.

A comprovacdo de que Mineirosere-
giBes proximas 2o incapazes de abastecer
0 mercado interno de olericolas ficou evi-
denciada quando se obteve uma participa
¢a0 de 81,8% de atacados distantesno for-
necimento das hortalicas a0 municipio;
apenas 18,2% do produto eram fornecidos
por produtoreslocais (Tabela2). A distan-
ciaentremercadosfornecedoresecompra
dores (atacados e vargjos) tem influéncia
diretamente proporciona nos precos
ofertados ao consumidor fina (Duarte &
Andrade Jinior, 2003). A pequena partici-
pacéo dosprodutores|ocaisno fornecimen-
to de hortalicas, diada a pouca expressio
do volume devendas nafeira-livre podem
SErVir como parametros paracomprovar a
incipiente importancia do agronegécio
olericulturaparaMineirose proximidades.
Mediante estes fatos, fica caracterizada a
necess dade de se desenvolver e organizar
0 setor produtivo de olericolas em Minei-
ros e regido a fim de atender o mercado
interno e, a0 mesmo tempo, redlizar umtra:
baho de vaorizacdo da feiralivre e dos
produtos la comerciaizados.

Osresultadosobtidospe o presentetra
balho também demonstraram que osvare-
jistasdeMineirosprecisam ficar atentosas
possibilidades de flexibilizagdo das mar-
gens de comercidizacdo e as possihilida
desdeoferecimentosdediaspromocionals,
poisamani pul acdo estratégi cadasmargens
delucro poderiafavorecer maior consumo
de determinadas hortdlicas pelo smples
fato de seus precos sofrerem diminuigéo
sem, porém, afetar significativamente o
rendimento lucrativo das vendas.

Asinformages obtidas neste trabalho
sd0 de consideravel relevancia para os
mercados vargistas do municipio de Mi-
Neiros, poisddo umaidéado consumo se-
manal deolericolas, relacionando-o como
preco praticado nos mercados atacadistae
vargista |sto possibilita, por exemplo, que
um eguipamento possa aumentar as ven-
das de determinados produtos mediante
precos mais acessiveis obtidos por melhor
manipulacdo das margens de
comercidizacao, incentivandoassmmaior
consumo destes vegetais pela popul acéo.
Outracontribui¢do importante € o fato dos
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resultados terem evidenciado a necessida-
de dos equipamentos varegjistas em vencer
grandes distancias para obtencdo dos pro-
dutos olericol as devida a pouca expressao
do setor produtivo locdl, Situacdo estaque
deve ser encarada n@o somente como des-
vantgjosa, mas também como forma de
incentivo parainvestimentosno setor, pois
se ndo ha oferta é preciso cria-la
embasando-se na idealizagdo e
implementacdo de programasde desenvol-
vimento do agronegocio olericulturalocal.
Oincentivoadlericulturaloca poderia, por
exemplo, reduzir os pregos pela reducéo
dos custos de transporte.

Os resultados obtidos permitem con-
cluir gueem Mineiros-GO ossupermerca
dos sdo predominantes no volume de
olericolascomercidizado; asquitandass2o,
proporciona mente, importantes canais de
comerciadizagdo de produtos olericolas; a
feiralivre é pouco participativano merca-
dodehortaicaseépassivel deampliagles,
ndo O para beneficiar o consumidor final,
mas também como forma de incentivo ao
olericultor mineirense. A fera-livre pode
ser umaformainteressante paraincentivar
0 agronegdcio olericola e paraiso é im-
portante estruturar e ampliar a &rea de
comercidizacdo, bem como oferecer ou-
tros momentos para a redlizacéo dafeira-
livre. O mercado dehortalicasédependente
do abagtecimento alongasdistancias, oque
indica o pouco desenvolvimento da
olericulturalocal.
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