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Resumo: Nesse artigo, visamos discutir como a pratica pedagégica de alfabetizacdo estd distante
das necessidades de leitura e escrita do sujeito, que vive em contato com textos escritos dos mais
variados géneros, que estd submetido 2 um verdadeiro bombardeio de géneros textuais e que é, o
tempo todo, convidado a ler e compreender o que €. Para isso, recorreremos aos pressupostos
tedricos da Andlise do Discurso de ‘linha’ francesa e as teorias do letramento para compreender
0 modo como a sociedade da informagio reclama a familiaridade com vérios portadores de texto
na mesma medida em que a escola ndo da conta de preencher tal demanda, gerando, assim, um
furo sobre o qual queremos especular.
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1 INTRODUCAO

Sabemos que h4 um discurso que sustenta a relevincia e a necessidade da
aprendizagem da escrita, tanto para o sujeito participar das praticas sociais
perpassadas por ela, quanto para que a sociedade possa desenvolver-se,
documentar o seu tempo, criar acervos que possam sobreviver aos rasgos e
fissuras do tempo. Podemos dizer que, grosso modo, tal concepcdo vai 20 encontro
da teoria da grande divisa (cf. STREET, 1995), segundo a qual ha uma separacio
radical entre os usos da escrita e da oralidade, privilegiando o cddigo escrito em
detrimento dos usos orais. Nessa direcdo, as escolas tém como objetivo central
proporcionar aos alunos a aquisicdo do cdédigo escrito, mesmo que seja em
sentido restrito, isto é, como decodificacio de letras e palavras isoladas. Ndo
podemos silenciar o fato de que mesmo essa aprendizagem, tdo restrita, nao estd
sendo alcancada pela maioria das criangas que ocupam as carteiras escolares.
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Por ser assim, o contato com um texto publicitirio, na forma de um e-
mail, que divulgou a colecdo de calgados femininos de verdo de uma sofisticada
grife, causou-nos inquietacio e vontade de escrever este artigo, visando a discutir
como a pratica pedagdgica de alfabetizacdo estd distante das necessidades de
leitura e escrita do sujeito, que vive em contato com textos escritos dos mais
variados géneros, que estd submetido a um verdadeiro bombardeio de géneros
textuais e que é convidado a ler e compreender o que I€. Para isso, recorreremos
a0s pressupostos teéricos da Andlise do Discurso de linha francesa e as teorias do
letramento para refletir sobre o modo como a sociedade da informagfo reclama
familiaridade com virios portadores de texto (toda materialidade que contem
texto escrito, por exemplo, uma carta, uma bula de remédio, um talao de cheque)
na mesma medida em que a escola ndo dd conta de preencher tal demanda,
gerando, assim, um furo sobre o qual queremos especular.

2 DISCUSSAO

Segundo Kleiman (1995, p. 20):

Pode-se afirmar que a escola, a mais importante das agéncias de letramento,
preocupa-se, no com o letramento, pratica social, mas com apenas um tipo
de pritica de letramento, a alfabetizacdo, o processo de aquisi¢do de cddigos
(alfabético, numérico), processo geralmente concebido em termos de uma
competéncia individual necessiria para o sucesso e promoc¢ao na escola.

Com isso, a escola despreza que existem virias préticas sociais da escrita,
assim como relacoes desiguais de poder subjacentes a elas, sendo que estas
determinam o acesso ou a interdicdo do sujeito a leitura, escrita, interpretacio,
em uma palavra, aos sentidos. Esse € o ponto que nos toca e nos mobiliza a refletir,
neste artigo, isto é, buscar compreender como se dd a complexa relacdo do
sujeito com os sentidos por meio do texto escrito. Sabemos que toda relacdo do
sujeito com a linguagem é opaca, nebulosa, passivel de equivocos, contradicoes,
ambigiiidades, enfim, de furos. Porém, julgamos que com o texto escrito tal relaco
apresenta-se ainda mais instdvel, movedica, visto que hd entre o sujeito e a
linguagem, um c6digo escrito que circula sob vérias formas, a saber, texto literdrio,
texto jornalistico, texto cientifico, texto juridico, e-mail, panfletos, out-doors,
bulas de remédio, placas de transito, manual de instrucoes, editais, cartas, enfim,
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hd uma multiplicidade de formatos, formas, estruturas, géneros, materialidades
que sustentam um texto escrito.

Compreender o que significa a materialidade de cada texto, jd permite ao
leitor criar determinadas expectativas de leitura e interpretacdo, e este saber
extrapola o sentido restrito de alfabetizacdo; todavia, esse saber ainda estd aquém
daquilo que defendemos ser necessdrio para que o sujeito possa ler, interpretar
e produzir textos, em concordancia com a Andlise do Discurso. Estamos nos
referindo ao interdiscurso (PECHEUX, 1999), 2 intertextualidade (BAKHTIN,
1997), a historicidade dos sentidos, a ideologia. Para Fernandes (2005, p. 25):

Se na exterioridade do lingiiistico, no social, hd posicdes divergentes que se
contrastam, nota-se a coexisténcia de diferentes discursos concomitantes,
isto implica diferencas quanto 2 inscri¢ao ideoldgica dos sujeitos e grupos
sociais em uma mesma sociedade [...]; de sua voz emanam discursos, cujas
existéncias encontram-se na exterioridade das estruturas lingiifsticas
enunciadas.

Partindo dessa citagdo, sustentamos nossa argumentacdo de que nio é
suficiente apenas um conhecimento lingiiistico para que a leitura, a interpretagao
e a producdo de texto sejam acessiveis ao sujeito, pois, em cada situacdo de
enunciacio, existem outras relacoes que podem ser (e sdo) estabelecidas entre o
sujeito e o sentido, que ndo pertencem tao somente 2 ordem da lingua, mas sim,
reclamam a compreensdo de sua exterioridade. Portanto, o fato de a escola
vislumbrar uma tinica maneira possivel de letramento, como alfabetizacio, estd
distanciando cada vez mais os alunos das muiltiplas praticas sociais da escrita.
Indo numa direcdo oposta a esse modelo autbnomo de letramento, muitos autores
foram levados, de acordo com Street (1993, p. 7), a

[...] perceber as priticas de letramento como inextricavelmente ligadas as
estruturas culturais e de poder na sociedade e reconhecer a variedade de
priticas culturais associadas 2 leitura e 2 escrita nos diferentes contextos.
Evitando a reificaciio do modelo autonomo, [esses autores| estudaram essas
priticas sociais a0 invés do letramento-em-si-mesmo por suas relagdes com
outros aspectos da vida social.

Nossa experiéncia escolar, como aluna e como professora, permite-nos
dizer que, para a maioria dos alunos, a escola funciona como o (tinico) lugar em
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que o letramento acontece, efetivamente. Diante disso, corroboramos a afirmacdo
de Rojo (2001, p. 65):

Dessa perspectiva, a escola é justamente um lugar enunciativo privilegiado
para colocar em circulacio e em relacio as formas discursivas (géneros)
secunddrias e puiblicas, que, por sua vez, poem, em relagdo diferenciada e
complexa, as ditas “modalidades oral e escrita” dos discursos.

No entanto, 0 que vemos ocorrer, na maioria das escolas, é uma pritica
pedagdgica pautada na parifrase (PACIFICO, 2002), na repeticio de atividades
propostas pelo material diditico que privilegia o uso da escrita, das palavras
isoladas, das silabas, das letras que faltam para preencher as lacunas. Ou, por
outro lado, temos relatos de professores que se propdem a fazer atividades de
leitura e escrita diferenciadas, como, por exemplo, o relato de uma professora
que levou um jornal para a sala de aula, o qual trazia uma reportagem sobre a vida
do conhecido personagem Zé do Caixdo; todavia, uma aluna da sala disse ser
prima do personagem e, por isso, sabia que a matéria jornalistica era mentirosa.
A partir disso, a professora ficou sem saber o que fazer e encerrou a leitura, pois
ndo soube lidar com o ndo-esperado, com a multiplicidade de sentidos.

Entendemos que se o professor tiver acesso a outras possibilidades de
trabalho com a linguagem, ele pode dar inicio e continuidade a uma atividade
como essa por meio do discurso polémico (ORLANDI, 1996), possibilitando aos
alunos posicionarem-se de diferentes modos em relacdo ao objeto discursivo,
defenderem seus pontos de vista sobre aquilo que estava sendo discutido. Em
outras palavras, o professor deveria estar preparado para lidar com o diferente,
duvidar da transparéncia da linguagem, principalmente da ilusdo de que tudo
que estd escrito é verdadeiro, em outras palavras, se estd escrito, € inquestiondvel.
Dessa forma, o contexto escolar contribuiria para que os alunos aprendessem
que a escrita estd ligada ao poder e, sendo assim, aqueles que a dominam, criam
efeitos de sentidos desejados e silenciam os sentidos que devem permanecer
apagados. Contudo, o que circula na escola, segundo Orlandi (1996) € o discurso
pedagdgico do tipo autoritdrio, isto é, aquele que legitima um tnico sentido,
impedindo que os interlocutores disputem o objeto discursivo. Isso pode ser
observado nas atividades escolares de copia, de completar as lacunas, de repeticio
das partes do texto lido, enfim.
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Com base nessas consideracoes, chegamos a0 ponto que julgamos
relevante, neste artigo: o texto publicitdrio que simula um e-mail entre amigas
(conforme adiante, a andlise ird mostrar). O que encontramos no texto em questao
¢ uma linguagem escrita, informal, mais préxima da linguagem oral do que da
escrita, posto que apresenta caracteristicas de um didlogo préprio da conversacio,
porém, no “formato” de um e-mail com caracteristicas de um texto publicitdrio.
De inicio, jd temos um sincretismo na materialidade simbélica do texto, que o
leitor ndo pode desconsiderar para exercer seu gesto de interpretacio.

Sabemos que todo texto publicitrio tem um piblico alvo; todavia, o que
nos interessa como docente é que os alunos saibam ler, interpretar e produzir
qualquer tipo de texto, mesmo sem pertencer ao publico a que o texto se destina.
Tendo, neste caso, o texto publicitirio como objeto de andlise, constatamos que
sua leitura exige que o leitor assuma o que Pacifico (2002) denomina fungio-
leitor, ou seja, o leitor que realiza uma leitura s6cio-histérica, que tem acesso ao
interdiscurso que sustenta sentidos sobre o que é um e-mail; o que é um texto
publicitdrio; quem pode usar determinada grife de calgados; que mulher é essa
que pode viajar tanto, falar inglés, ser executiva; que sentidos sobre o feminino
sdo tecidos no século XXI (cf. PACIFICO; ROMAO, 2006) quais as relagdes de
poder e de saber que isso implica. Analisar um texto sob estes aspectos tem a ver
com grau de letramento e ndo simplesmente com alfabetizaco.

Tfouni (1995, 1996, 2001) vem pesquisando questdes relativas ao
letramento e postulou um continuun, “que, pela propria natureza, opoe-se a
uma visao linear e dicotomica, visto que encara as diferencas entre os niveis de
letramento como sendo produzidas discursivamente” (TFOUNI, 2001, p. 79).
Isso significa que, para a autora, alfabetiza¢io no é sinonimo de letramento, mas
faz parte deste processo que é socio-historico e mais abrangente. Sendo assim,
alfabetizado ndo significa letrado; tampouco, analfabeto significa iletrado, visto
que, para Tfouni (1995) é impossivel considerar um sujeito que vive numa
sociedade letrada como sendo iletrado, pois certo conhecimento sobre a escrita
ele possui. Dai, a concep¢io da autora de que existem graus de letramento de
natureza variada. Além disso, estudos sobre o letramento (TFOUNI, 1995, 1996;
PACIFICO, 2002) apontam que o grau de letramento nio estd diretamente
relacionado ao grau de escolaridade, pois existem sujeitos com alto grau de
escolaridade, com curso superior, que apresentam baixo grau de letramento.

De acordo com as transformagdes sociais as quais estamos expostos, a
escrita ndo poderia ficar 2 margem das mudancas. Pois bem, temos hoje, com a
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internet, uma heterogeneidade de escritos (cf. ROJO, 2001), a saber: textos
publicitdrios, cientificos, blogs, MSN, orkut, e-mail e tantos outros que fazem uso da
escrita, muitas vezes, de uma maneira bem distante da escrita escolar, visto que estdo
mais préximos da oralidade, rompem a estrutura formal da escrita, promovem
deslocamentos da ordem da lingua, inserem animaco e som naquilo que antes
tinha apenas letras como matéria-prima. Muitos alunos passam horas na internet,
diante da escrita, do escrito, brincando com e produzindo tudo isso; todavia, ndao
escrevem na escola, ndo entendem a licdo, ndo gostam das aulas de Lingua
Portuguesa, repletas de regras e de leis, marcadas por exigéncias gramaticalizadas
e restritas 2 norma. Questionamo-nos: o que explica o desacerto dessa situacao? Por
que hd esse descompasso entre as linguagens que circulam dentro e fora da escola?

Talvez, a explicacdo deva-se ao fato de que os textos que circulam fora da
escola sejam de naturezas variadas e, por isso, os sujeitos vao lendo e produzindo
de acordo com a identificacdo e com o seu grau de letramento. Por outro lado, na
escola, os graus de letramento s3o desconsiderados. Por exemplo, o conhecimento
oral que os alunos tém sobre o texto escrito, mesmo sem estarem alfabetizados,
conhecimento que a escola geralmente despreza, pois valoriza somente a escrita
no Ambito das atividades escolares. Em entrevistas com criangas que cursam as
séries de alfabetizacdo, é comum encontrarmos a seguinte fala: “é importante ler
e escrever para copiar o que a professora passa na lousa”.

Como podemos observar, a leitura e a escrita sdo vistas como atividades
escolares e nao como préticas sociais que as usam como mediadoras. Assim,
inquieta-nos o fato de que muitas vezes, no contexto escolar, fica parecendo que
os alunos ndo precisam estar expostos aos textos que circulam fora da escola,
pois o que importa é saberem ler e escrever, ou copiar e colar.

Nao queremos dizer com essa discussao que somos contra o ensino da
Lingua Portuguesa com suas leis e regras combinatdrias. O que estamos defendendo
é que o esforco de professores para alfabetizar, em sentido restrito, nao garante aos
alunos um alto grau de letramento, pois hd uma separacio entre os usos da escrita
legitimados ou excluidos da escola, que ndo colocam os alunos em contato e em
confronto com a transformacao da escrita e com sua relacio de poder. Nessa
relacio desigual de poder, muitos sujeitos ficam 2 margem, pois aqueles que sabem
apenas decodificar, nao participam do processo socio-historico de construcdo dos
sentidos, embora tenham a ilusao de que tém acesso ao poder dizer, posto que sao
alfabetizados. Os que nem isso sabem, sdo totalmente silenciados por aqueles que
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dominam aleitura e a escrita e criam efeitos de sentido de acordo com seus interesses,
em antincios publicitirios, em contratos juridicos, em documentos oficiais, na rede
eletronica, nos livros diddticos, no discurso médico, no discurso jornalistico, no
discurso televisivo, no discurso pedagogico.

Como nosso objeto de andlise, neste artigo, estd relacionado ao texto
eletronico, julgamos relevante marcar que concordamos com Rojo (2001, p.
53), quando ela diz que

[...] a partir de entdo — e cada vez com maior intensidade, com os meios
eletronicos de comunicagao — tanto a importancia da fala como a do escrito
e da grafia tém diminuido em favor da significacdo que pode emergir do
texto escrito ele proprio, como enunciacio que se pde em relagio com
outras enuncia¢des e com outros enunciadores.

£ justamente isso que estamos defendendo: que o texto produzido por
essa grife de calcados tém uma significacio prépria. Isto €, a construcdo textual
procura marcar sua relacio com a tecnologia (a escrita usada na rede eletronica)
atrelada ao desenvolvimento como garantia da insercdo social do sujeito, de sua
participacdo na sociedade capitalista. Mesmo sendo um sujeito alfabetizado, ele
s6 terd acesso a0 e-mail se tiver acesso a um computador. Comeca ai a exclusdo
de um grupo de leitores, aqueles que nio dominam/possuem a tecnologia. Em
ultima instancia, a significacio emerge do texto e ndo da escrita, visto que é
necessdrio buscar compreender quais sdo os efeitos de sentido criados por um
texto que pretende vender um produto para um publico feminino sofisticado,
simulando ser um e-mail e ndo uma propaganda banal, barata, previsivel.

Somando a0 que j4 foi exposto, queremos acrescentar que em todo processo
de construcio de sentidos entram em jogo as formacdes imagindrias (PECHEUX,
1993) e, como estamos na chamada “era da comunicacdo”, nio podemos apagar
de nossas andlises que os sujeitos tém, ou sao levados a ter, uma imagem da internet,
da rede eletronica, do que significa poder ter acesso a0 mundo virtual e tudo isso
interfere na construgdo dos sentidos sobre a escrita, a linguagem e o mundo. Por
isso, a escrita formal, tal como é enfatizada na escola, fica centrada em si mesma,
como se s6 o cddigo lingiiistico e seus usudrios pudessem significar,
independentemente do modo e do lugar em que a escrita é usada. Sobre isso,
Romio e Pacifico (2005) analisam como a escrita produz efeitos de sentido nos
muros de uma cidade paulista, construindo uma narrativa urbana.
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Disso decorre que, como afirma Signorini (2001, p. 125), “a filiagdo do
estudo da escrita ao letramento significa, pois, compreendé-la nio como um
objeto tinico, estitico e autbonomo, sempre o mesmo em diferentes suportes,
momentos e situacoes”. Assim sendo, entendemos que a andlise que segue vem
corroborar o que estamos defendendo, isto é, a alfabetizacdo nio garante ao
sujeito o acesso 2 leitura e 2 interpretacdo. E preciso ir além, ter um conhecimento
sobre a escrita que extrapola o nivel da lingua, do c6digo escrito. Vejamos o texto
publicitdrio de uma loja de sapatos caros, cuja marca tem franquias espalhadas
pelo pais. Ele nos interessou, pois ndo se apresentava como um antncio de venda
de sapatos, mas em forma de e-mail como se a partir de uma troca imagindria de
mensagens entre duas mulheres, tanto a marca, o modelo e o preco dos sapatos
pudessem ser legitimados. Supomos que os enderecos eletronicos e as mensagens
sdo ficticios e ndo dizem respeito a pessoas ou individuos em particular, mas a
lugares discursivos que estdo jogo atravessados pela ideologia e pela memoéria do
que é ser mulher, comprar sapatos, ter e-mail, integrar-se no mundo dos negécios,
viajar, ter acesso a produtos estrangeiros, dentre outros sentidos.

De: htech@gmail.com
Para: evintage @yahoo.com
Assunto: verdo brasileiro
Darling,

Londres foi 0 maximo, mas bom mesmo estar de volta ao Brasil. Nio
agiientava mais usar botas e casacdes o tempo todo. Sabe qual foi a primeira
coisa que fiz quando cheguei a S3o Paulo? Comprei uma rasteirinha Capodarte,
meu must-have de verdo, e sai por ai. Uma delicia! Estou louca para desfilar
com a minha sanddlia nova em Trancoso no préximo feriado.

Ate 14, continuo a mil, trabalhando a beca, sempre atenta ao
Blackberrye com o laptop 2 mdo. Por isso, fiz algumas outras comprinhas
para encarar a rotina puxada. Adorei saber que, assim como nas roupas, o
off-white, o caramelo e o bege estdo em alta nas colecdes de sapatos. Todos
sdo tons chiques e cldssicos (como eu!) e ainda alongam a silhueta. O preto-
e-branco, combinacdo adorada por Chanel, também é tendéncia forte. Para
dar uma cor a0 meu guarda-roupa, ainda apostei nos modelos em verde
mata, vermelho e, seguindo a tendéncia navy, ndo resisti a0 azul. Para ficar
bem poderosa a noite, nada melhor que investir nas sanddlias com detalhes
de strass, ndio é mesmo?

Tenho reunio agora, mas escrevo com calma depois.

Um beijo e saudades, H.
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As marcas em inglés inscrevem o efeito de inclusdo na “nova ordem mundial”
com a indicagdo de um modo de usar a lingua estrangeira para produzir sentidos de
prestigio, valorizacdo, entrada e transito no mundo tido como globalizado e sem
fronteiras. A evidéncia sobre isso marca o politico inscrevendo-se, na ordem da
lingua, de modo a fazer falar uma posicao sujeito, a saber, aquela em que as palavras
em inglés marcam o acesso a outros paises e virias ordens de consumo. Exemplo
disso é dado pela formulagio “Londres foi 0 mdximo, mas bom mesmo estar de
volta a0 Brasil”, o que pde em funcionamento a voz do sujeito que se imagina
cosmopolita, implicado pelas viagens internacionais e pelo contato com a capital
inglesa. Ainda sobre esse efeito de vanguarda, temos o proprio e-mail colocado
como um portador de texto capaz de promover a correspondéncia entre amigas
intimas (“darlings”). Marcamos que ndo sdo todos que dominam essa tecnologia
nem conhecem 0s programas para dominar essa ferramenta, tampouco tém os
rudimentos da lingua inglesa capazes de garantir, ainda que minimamente, a
navegacio ou a correspondéncia eletronica. Entdo, temos que o acesso a esse
portador (alem do uso do inglés) discursiviza uma maneira de estar conectado ao
mundo, visto que a internet parece representd-lo, condensé-lo, enquadrado na tela
e preso na virtualidade. Melhor dizendo, estar na rede e trocar e-mails com a amiga
coloca o sujeito em um lugar de prestigio e poder, instalando uma posicdo de sujeito
que ndo é nem estd acessivel a todos igualmente.

0 que chama a nossa atencdo € o fato de que tais sentidos estdo
materializados no encarte publicitirio de uma famosa marca de sapatos, cujos
precos estdo proibitivos 2 imensa maioria da populagdo; mas eles estdo ali
funcionando de outro modo, diferente das propagandas explicitas, em cujas
formulacdes o imperativo ¢ dito com palavras, desejos e ordens. E como se o e-
mail e a ficgdo da narrativa (melhor nomeada pelo sujeito htech@gmail.com)
estivesse fora do ambito comercial, pairando acima dele e fazendo deslizar o
sentido de venda (e gestdo dos desejos de ter o sapato Capodarte) para o campo
da intimidade do sujeito H. Ao leitor, estd desenhando o lugar de amigo intimo,
capaz de ler e vasculhar o mail de H., tornando-se cimplice de seu retorno, de
suas compras e de seus préximos planos de viagens e consumos.

Assim, H. é discursivizada com voz de autoridade nessa peca publicitdria,
mediadora de saber sobre moda e tendéncias, capaz de dar “dicas de verdo” e de
expor-se como sintese do consumo de “botas, casacoes, rasteirinha, sanddlia, o off-
white, o caramelo e o bege, cores...”. As cores, tdo plurais, indicam tantos quantos
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forem os sapatos e os chamados para compré-los. Ter muitos pares (e outros pecas
do guarda-roupa), de virias cores e modelos parece atribuir, mais uma vez, um
diferencial 2 voz de H., enfim, tem-se o discurso do/sobre consumo, nio falado
como tal, mas deslocado para uma voz que relata, de forma aparentemente informal
e afetuosa, o seu relato cotidiano tao cheio de idas e voltas.

A evidéncia do sentido dessas viagens a trabalho (ou lazer) combina-se
com o universo dos negécios. “Tenho uma reunido agora”, “continuo a mil,
trabalhando a beca com o laptop 2 mao”, “rotina puxada” sao formulacdes que
indiciam, na ordem da linguagem, o modo como a ideologia captura o sujeito,
fazendo-o ver como naturais o trabalho e a carreira profissional, o que implica
tecer e-mails em elo nessa cadeia de associagdes, a saber, o fato de que comprar
sapatos caros potencializa esses dois sentidos. Assim, “sapatos Capodarte”
funcionam como uma metifora de uma série de ganhos que nio estdo centrados
no préprio sapato, mas no universo de representacoes e imagens da vida das
empresdrias ou executivas, consideradas bem sucedidas.

Aquelas que se preocupam em “alongar a silhueta”, que pretendem usar
“tons chiques e cldssicos”, que seguem a moda, enfim, mulheres que desejam
“ficar bem poderosa(s) a noite”. Ou seja, mulheres que “investem”, “fazem
comprinhas, seguem tendéncias, apostam”, todos esses verbos sao indicidrios de
regularidades nos dizeres do/sobre mercado e investimentos. Aqui deslocados
para o universo do feminino, eles mantém os efeitos de venda e negociacdo, ou
seja, de uso do capital para sustentar uma ordem de consumo, que nio é permitido
a todos, mas reservado a alguns.

Nesse sentido, investir em sapatos estd proximo a investir no mercado da
imagem pessoal feminina, mas emprestando a si mesma um poder, conquistado
pela posse de bens materiais. Nada se sabe a respeito do trabalho da mulher do e-
mail (H), e tal silenciamento nos parece significativo, pois destaca ainda mais a
capacidade de comprar e adquirir coisas, dentre elas, sapatos da marca indicada.

3 CONSIDERA(;(N)ES FINAIS
Julgamos que, para dar conta de construir sentidos sobre o texto analisado,
é preciso mais do que decodificar palavras, do que conhecer as classes gramaticais

da lingua portuguesa, do que responder as perguntas 6bvias sobre qual é o
personagem da historia, do que preencher com “correcdo” os suplementos

322 Linguagem em (Dis)curso - LemD, Tubardo, v. 7, n. 2, p. 313-325, mai./ago. 2007



Pacifico
Romao

literdrios tio consumidos na escola. Faz-se necessdrio, finalmente, que a escola
tenha porosidade para apre(e)nder as novas tecnologias, para nio apenas
absorver a nova discursividade posta em movimento por elas, mas, sobretudo,
para interpretar os modos de constituicio dos sujeitos e dos sentidos. Sabemos
que isso no € tarefa ficil. No entanto, ressaltamos que se ndo fizer isso, a escola
serd imaginarizada como o lugar da lingua dissecada e morta, em que no haverd
nem “o rosa na rosa” nem “o pessoa na pessoa” da cancdo de Caetano Veloso.
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