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Este é o primeiro editorial que escrevo como editor da Revista de Administracdo Contemporanea
(RAC), para um mandato voluntario com duracdo definida (2018-2021). Nesta oportunidade eu
agradeco inicialmente & Associacdo Nacional de Pos-graduacdo e Pesquisa em Administracdo
(ANPAD), pela confianca depositada, e a equipe que administrou as atividades da RAC nos Ultimos
anos, sob a competente conducao do Professor Herbert Kimura, editor a quem sucedo.

A RAC é reconhecida no Brasil como uma das principais publicacbes cientificas na area de
negocios. 1sso gragas ao trabalho de todas as pessoas que tém colaborado efetivamente com o periddico,
incluindo-se autores, revisores, editores, membros do conselho editorial, equipe editorial, fornecedores
de servicos, e, especialmente, gragas ao esfor¢o da Anpad, que tem assumido a parcela mais expressiva
dos custos de funcionamento de uma revista desse porte (ANPAD, 2017). Convém ainda destacar a
colaboragdo do Governo Federal do Brasil, que tem apoiado financeiramente parte das atividades da
revista. Espero que o comprometimento de pessoas e organizagdes continue sendo parte dos pilares que
sustentam a RAC.

Em que pese 0 sucesso inequivoco alcancado pela RAC nesses mais de 20 anos, desde o seu
primeiro nGmero, em 1997, uma gama de desafios a este periddico apresenta-se como algo a ser
considerado. Assim como qualquer periddico comprometido com a disseminacdo irrestrita de
conhecimento de elevada qualidade, a RAC esté a par da necessidade de investimentos que permitam o
seu crescimento e assegurem a sua consolidagdo. A esse respeito, neste primeiro editorial, decidi abordar
dois aspectos: transparéncia e impacto da revista, tendo em vista o potencial dos mesmos representarem
proxy de um conjunto mais amplo de temas relevantes para o éxito de um periddico, e da RAC, em
particular.


http://doi.org/10.5281/zenodo.1306933

Impacto e visibilidade

N&o resta duvida de que o impacto das revistas constitui aspecto central, que tem atraido, de forma
crescente, a atencdo da comunidade. Pesquisadores, editores e os individuos incumbidos da gestdo de
escolas nas diversas areas de conhecimento, incluindo-se a area de negécios, tém demonstrado elevado
interesse nesse topico (Chartered Association of Business Schools, 2018). Em consequéncia,
testemunhamos uma busca constante de pesquisadores pela conquista de espago em revistas
reconhecidas como detentoras de maior impacto (Saes, Mello, & Guimaraes, 2017). Entre as diferentes
especialidades da area de negdcios, é possivel observar que determinados dominios tém alcancado fator
de impacto mais elevado. A esse respeito, a Tabela 1 apresenta o fator de impacto médio dos periddicos
listados no Academic Journal Guide, mantido pela Chartered Association of Business Schools. Nota-se
que, entre os periddicos classificados no topo do Academic Journal Guide, os nove periddicos da area
de psicologia geral apresentam impacto médio sensivelmente superior aos periddicos das demais 21
areas, mesmo que todos sejam considerados top journals.

Tabela 1

Fator de Impacto Médio dos Periédicos por Area de Conhecimento Classificados no Topo da Lista
Elaborada pela Chartered Association of Business Schools (2018)

Agregado 4 4*

Area N FI N FI N Fl
Psicologia geral 9 7,460 8 7,684 1 5,667
Gestdo, ética e responsabilidade social 8 6,156 4 4941 4 7,372
Negacios internacionais 2 4814 1 3,758 1 5,869
Estudos setoriais 5 4616 5 4,616 - -
Estratégia 1 4,461 - - 1 4,461
Empreendedorismo e pequenos negocios 3 4,409 3 4,409 - -
Pesquisa operacional e ciéncia da gestdo 5 4,195 3 5457 2 2,301
Inovacéo 2 4,127 1 3,759 1 4,495
Marketing 8 3,719 2 2,774 6 4,035
Gestdo da informacéo 4 3,624 2 2,233 2 5,016
Operacdes e gestdo tecnoldgica 3 3499 2 2,645 1 5,207
Ciéncias sociais 9 3450 6 3,027 3 4,297
Setor publico e cuidados de saide 3 3352 2 3292 1 3,473
Psicologia organizacional 7 3275 6 3133 1 4,130
Estudos organizacionais 5 3259 4 3,402 1 2,691
Economia, econometria e estatistica 23 2,960 17 2532 6 4,174
Financas 8 2822 5 1,668 3 4,746
Contabilidade 6 2,554 2 2,013 4 2,825
Gestdo do desenvolvimento e educacao 1 2,426 1 2,426 - -
Gestéo de recursos humanos 5 1,844 5 1,844 - -
Estudos regionais, planejamento e meio ambiente 2 1,710 2 1,710 - -
Histéria dos negdécios e da economia 2 0,829 2 0,829 - -

Total Geral 121 3,750 83 3,446 38 4,416

Nota. A Chartered Association of Business Schools publica o Academic Journal Guide, que é atualizado a cada 3 anos, sendo a sua
edigdo mais recente a publicada em 2018. Essa publicacéo lista os periddicos cientificos na area de negécios em niveis, mediante uma
escala de 5 niveis, de 1 (nivel mais bésico) até 4* (nivel mais elevado). Fonte: Chartered Association of Business Schools. (2018). The
purpose of the Academic Journal Guide. Retrieved 18 June, 2018, from https:/charteredabs.org/academic-journal-guide-2018/

N = nimero de periodicos nos niveis mais elevados da lista da ABS 2018; FI = Fator de Impacto.




Assim, uma pergunta que frequentemente ougo: como afinal colaborar para aumentar o impacto
de uma revista comprometida com a qualidade dos trabalhos que publica? A resposta pode ndo ser tdo
simples quanto os modelos utilizados pelos indexadores reconhecidos pela comunidade. Além disso,
entendo que podemos (nds, comunidade cientifica da area de negdcios) proceder de forma a colaborar
para melhorar o impacto de determinadas revistas, sem que aumentemos o ja fatigante esforco de
pesquisa na area de negdcios, tanto quanto se admite ser em outras areas de conhecimento (Park, 2009).
Antes mesmo do surgimento da Internet e de seus inegaveis impactos na comunicacado, as agéncias de
fomento mais proeminentes do Brasil mostravam preocupacgéo ao redor do papel que cabe aos players
da comunidade cientifica. Krzyzanowski, Krieger e Duarte (1991) ilustraram a interacdo entre autores,
editores e usuérios da informacdo técnico cientifica, conforme reproduz a Figura 1, aqui
propositadamente mantida em seu formato original, do inicio da década de 1990.
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Figura 1. Ciclo de Transferéncia da Informacdo Técnico-cientifica
Fonte: Krzyzanowski, R. F., Krieger, E. M., & Duarte, F. A. M. (1991). Programa de apoio &s revistas cientificas para a
FAPESP. Ciéncia da Informagdo, 20(2), 137-150. http://dx.doi.org/10.18225/ci.inf..v20i2.349

Apo6s mais de duas décadas, cabe questionar: o que temos feito de diferente, ja que temos um
aparato de comunicagéo sensivelmente modificado? Como a comunicagdo tem ocorrido? O controle e a
disseminacdo (presentes na ilustracdo de Krzyzanowski, Krieger, & Duarte, 1991) tém refletido os
avancos das tecnologias disponiveis? A respeito da contribui¢do individual, um aspecto apresenta-se
particularmente importante: a disposi¢cdo em evidenciar preocupacdo com a transparéncia mediante a
qual seus trabalhos séo desenvolvidos, além de utilizar ativamente meios emergentes de divulgagéo de
conhecimento, especialmente as midias sociais, aumentando a visibilidade dos nossos resultados de
pesquisa (Gewin, 2016). Ainda a respeito do aumento da visibilidade da pesquisa, Tripathy et al. (2017)
apontam caminhos, conforme resumido na Tabela 2.



Tabela 2

Dicas para Aumentar a Visibilidade e a Disseminacgdo de Resultados de Pesquisa

# Dica para aumentar a visibilidade da pesquisa

1 Expanda a sua base de coautores e inclua stakeholders relevantes desde o inicio da pesquisa (nédo esqueca
que ideias viajam pela rede e pelas relages).

2 Selecione um titulo que represente os principais resultados obtidos na pesquisa, seja perspicaz na escolha
e no uso das palavras-chave.

3 Dé preferéncia a revistas de acesso aberto, e inclua seus artigos em repositérios dedicados ao acesso aberto:
Researchgate, SSRN, Econpapers, entre outros.

4 Faca uso efetivo das midias sociais: Twitter, Facebook, LinkedIn.

5 Crie e compartilhe podcasts, pesquisa ndo sdo apenas texto e figuras. Busque descrever a sua pesquisa e
considere compartilhar o podcast via Youtube or Vimeo. Veja, por exemplo, o canal da Washington
University no Youtube.

Compartilhe seus resultados de pesquisa via SlideShare, Scribd, Data Dryad, Zenodo, Figshare.
Dissemine suas pesquisas via blogs pessoais: Tumblr, Wordpress, Research blogging.

Obtenha e utilize um identificador de autor, ORCID, para distinguir vocé dos demais pesquisadores.

© 00 N O

Escreva e dissemine resumos executivos que permitam que o publico leigo no tema consiga entender o
que vocé fez. Utilize esses documentos como ferramenta para comunicar de maneira efetiva seus
resultados de pesquisa a policy makers e stakeholders mais relevantes.

10 Utilize outras formas de disseminacéo: Kudos, ImpactStory, Google Scholar, e a inclusdo de assinaturas
de e-mails pessoais que contenham links para o perfil do pesquisador nas redes sociais.

11 Encontre uma pagina da Wikipedia a respeito do seu tdpico de pesquisa e adicione um link para o seu
artigo.

Nota. Esta tabela apresenta uma lista ndo exaustiva de estratégias para aumentar a disseminagéo de resultados de pesquisa, de
maneira a facilitar o impacto efetivo de trabalhos cientificos publicados, ndo s&o abordadas, nesta tabela, questdes relativas aos
trabalhos per se. A guisa de ilustragio: ha quem defenda que trabalhos de revisdo tendam a alcancar mais citagdes, vis a vis
artigos de pesquisa inéditos. Mais de cinco milhares de artigos cientificos séo diariamente publicados, por isso faz-se necessario
envidar o melhor dos esforgos para obter visibilidade. Até um pequeno esfor¢o para promover nossos artigos pode fazer nossa
pesquisa ser mais facilmente descoberta. Fonte: Adaptado de Tripathy, J. P., Bhatnagar, A., Shewade, H. D., Kumar, A. M. V.,
Zachariah, R., & Harries, A. D. (2017). Ten tips to improve the visibility and dissemination of research for policy makers and
practitioners (p. 11). Public Health Action, 7(1), 10-14. http://dx.doi.org/10.5588/pha.16.0090

Cippa (2016) destaca que é justificavel que revistas cientificas preocupadas com o impacto de
suas publicagdes na sociedade reflitam essa preocupacdo na manutencdo de editores dedicados a
estruturar estratégias e politicas de comunicacgao por meio de midias sociais, pensamento que é a pedra
angular do trabalho de Kapp, Hensel e Schonoring (2015). Cippa (2016) destaca que, mais de 35% dos
pesquisadores, consultam diariamente o Twitter. Esse comportamento €, a0 menos em parte, um dos
direcionadores das novas métricas de impacto focadas em midias sociais, tal como Altmetric (Ortega,
2018; Piwowar, 2013; Scaratti, Galuppo, Gorli, Gozzoli, & Ripamonti, 2017). Essa visdo é
compartilhada por outros pesquisadores, como Ortega (2017) e Pierro (2016), que, ao investigar o efeito
da disseminacdo de artigos no Twitter sobre o impacto da pesquisa, concluiram que periédicos que
possuem sua propria conta no Twitter obtém 46% mais tweets e 34% mais cita¢cdes, comparativamente
aos periodicos que ndo possuem suas proprias contas nessa rede social. Van Noorden (2014) conduziu
uma pesquisa com a intencdo de identificar como os pesquisadores tém utilizado as redes sociais. Os
principais resultados obtidos apontam que, em se tratando de midias sociais, 0o Twitter parece
desempenhar o papel de principal veiculo de disseminacdo de conhecimento empregado por
pesquisadores, a0 menos nos paises nos quais é permitido o uso dessa midia.


https://www.youtube.com/user/wustlpa
https://www.youtube.com/user/wustlpa

Transparéncia: reproducibilidade e validade

Em diversos setores, do privado ao publico, as preocupacdes com ética tém assumido papel de
destaque. Enquanto nas empresas a transparéncia corporativa pode trazer beneficios a gestdo, no
governo espera-se que a promocdo da transparéncia possa permitir a producdo de bem estar
compartilnado entre os participantes da sociedade. Nesses dois segmentos, a corrupcdo seria a
consequéncia negativa mais frequente da auséncia da prestacdo efetiva de informac6es relevantes, de
modo a garantir transparéncia das atividades. De forma analoga, a comunidade cientifica tem acelerado
a demanda por maior transparéncia na pesquisa (Eisenman, 2016; Ellis & Leek, 2018; Gewin, 2016;
Igbal, Wallach, Khoury, Schully, & loannidis, 2016).

A motivacgdo principal para isso é a garantia do carater ético dos procedimentos adotados pelos
pesquisadores, e, consequentemente, da confiabilidade das publicaces (Bustin & Nolan, 2016), com
externalidades positivas, tal como a reducdo do esforco necessario ao desenvolvimento de novas
pesquisas (Park, 2009). Em adicdo, a reproducibilidade e a validade dos estudos publicados seriam
consequéncias imediatas, inibindo até mesmo fraudes e procedimentos conduzidos mediante atitudes
menos cuidadosas por parte de pesquisadores (Bohannon, 2016; Eisenman, 2016; Hauptman, 2016;
Herndon, 2016). Para enderecar problemas dessa espécie, as revistas devem demandar dos autores o
detalhamento do procedimento metodoldgico adotado. Assume-se que as revistas cientificas tém o dever
de ajudar a comunidade por meio da manutencao da reproducibilidade das pesquisas publicadas, ja que
esta € uma importante parte do processo cientifico.

Comportamentos inadequados por parte de alguns pesquisadores infelizmente tém sido
constatados. Tais comportamentos vao desde a desconsideracdo de valores extremos (outliers) com o
fim de manipulacdo de dados, até a pura invencao de resultados de pesquisa. Isso tem motivado reacGes
de comunidade cientifica (Bohannon, 2016; Eisner, 2018; Eisenman, 2016; Hauptman, 2016; Herndon,
2016; Wiwanitkit, 2016). Em decorréncia da possibilidade de beneficios liquidos ocasionados pelo
aumento da transparéncia na pesquisa, tem sido frequente a solicitacdo de que os autores compartilhem
o0s dados sobre os quais se debrugaram para produzir a sua pesquisa publicada, em especial quando os
dados sdo decorrentes de pesquisa apoiada por agentes financiadores. Apenas em casos justificados, a
decisdo de ndo publicar os dados tornar-se-ia aceitavel. Ha casos de revistas que sequer publicam
trabalhos que ndo venham acompanhados de seus respectivos arquivos de dados (Vasilevsky, Minnier,
Haendel, & Champieux, 2017).

O compartilhamento de dados utilizados em pesquisa tem sido um topico sob intensa discussdo
na area médica na Ultima década (Alsheikh-Ali, Qureshi, Al-Mallah, & loannidis, 2011; Baggerly, 2010;
Ellis & Leek, 2018; loannidis, 2011; Igbal et al., 2016), mas somente nos Ultimos anos comegamos a
testemunhar discussdo similar no &mbito das ciéncias sociais aplicadas (Ferro & Silvello, 2017; Silvello,
2017, 2018). Segundo Baggerly (2010), apds um longo esforgo de investigacdo, trés ensaios clinicos na
Duke University foram suspensos no final de 2009, tendo em vista a constatacéo de irreproducibilidade
de procedimentos de pesquisa em um projeto a respeito de terapias contra o cancer. Novamente: 0s
periddicos tém o dever de ajudar a comunidade, mantendo a reproducibilidade como uma pedra angular
do processo cientifico.

Para combater esse problema, os periddicos devem solicitar que os autores apresentem detalhes
suficientes para a avaliacdo independente das conclusdes de seus trabalhos. Recomenda-se, portanto,
que todos os dados sejam salvos em backup com documentacdo adequada e anotacfes a respeito da
amostra. Em adicdo, todas as fontes de dados, tais como acesso a banco de dados, links de URL, e
cadigos-fonte de softwares devem ser fornecidos, com as devidas instrugdes e demais detalhamentos
julgados necessarios. Arquivos contendo tais informacgdes podem ser armazenados como suplementos
pelo periddico, e consequentemente a qualidade da producdo cientifica sera beneficiada pela definicdo
desses padrdes. Como comunidade, devemos aos sujeitos participantes das nossas pesquisas e a
sociedade assumir o compromisso de assegurar a validade da pesquisa que publicamos. Essa discussao
apresenta crescente contribuigdo para o campo de conhecimento de negdécios, tendo em vista o também
crescente emprego de experimentos e procedimentos envolvendo seres humanos nas pesquisas (Haug,
2018), como parte da clara tendéncia de data-driven research.



Por isso, a RAC, com o objetivo de contribuir para o crescimento da pesquisa na area de negdcios,
estuda a possibilidade de passar a publicar sistematicamente, como suplementos, os dados empregados
nas pesquisas publicadas, salvo nos casos em que os autores explicarem e justificarem a ndo
disponibilizagdo. Em adicdo, com vistas a promog¢do da transparéncia, a RAC considera passar a
identificar os trabalhos cujos autores se dispuseram a publicar os dados empregados na sua pesquisa.
Revistas de elevada reputacdo ja o fazem (Baker, 2016), e, com isso, apontam o surgimento de um
momento no qual as mentes sejam tdo abertas quantos os dados empregados nas pesquisas (Gewin,
2016).

Palavras Finais

Desejo novamente agradecer a todas as pessoas que tém voluntariamente dedicado seu tempo as
atividades da RAC. Sabemos que existe um sacrificio de tempo a ser realizado para que trabalhos de
qualidade elevada sejam publicados para a comunidade. Espero, honesta e sinceramente, que: as
submissodes que chegarem a RAC sejam produto do melhor dos esforcos dos pesquisadores interessados
nesta revista, que os colegas que atuam como avaliadores continuem sendo individuos de atitude
abnegada. A editoria da RAC fara o melhor de seus esforcos para continuar elevando a proeminéncia
deste periddico.

No futuro, a Revista de Administragdo Contemporanea (RAC) continuard a adaptar-se, e a
conduzir mudancas com vistas a cumprir o seu papel de servir a comunidade de pesquisadores na area
negocios, incluindo-se a governanga desse periodico (Gasparyan, 2013). Aproveito a oportunidade para
convidar a comunidade a enviar seus trabalhos mais relevantes e provocativos a RAC, e também a servir
como revisores, quando convidados a emitir sua opinido a respeito de trabalhos submetidos. O
engajamento dos revisores é um dos pilares sobre os quais repousa o compromisso da RAC com a
sociedade. Destaco, finalmente, que a RAC permanece aberta a sugestdes de ideias inovadoras e
criadoras de valor para a comunidade.

Neste nimero publicamos 6 artigos inéditos, 1 artigo tecnoldgico, e 1 caso de ensino. Além disso
publicamos uma chamada especial de artigos Technology Perspectives and Innovative Scenarios
Applied in the Amazon Region, para cuja editoria convidamos Emilio José Montero Arruda Filho
(Unama, Belém/PA, Brasil), Airton Cardoso Cancado (UFT, Brasil), Cristiane Fernandes De Muylder
(FUMEC, Brasil), Ruby Roy Dholakia (College of Business-URI, Estados Unidos), e Angela Paladino
(UNIMELB, Austrélia), aos quais agradeco de antemao pelos trabalhos ja em andamento.

O primeiro artigo intitulado Elei¢des Parlamentares no Brasil: O Uso do Twitter na Busca por
Votos, de autoria de Marcelo Santos Amaral e José Antonio Gomes de Pinho, vem do Nordeste do
Brasil, da Bahia, e tem por objetivo analisar comportamentos dos politicos brasileiros no ambiente
virtual antes, durante e ap6s eleicdes parlamentares, por meio do emprego de dados coletados do Twitter.
Os politicos foram comparados segundo suas aspiragdes eleitorais e conforme as diferentes apropriagdes
da rede social. Os resultados sugerem que politicos em campanha eleitoral fazem maior e mais frequente
uso das novas tecnologias, no sentido de construirem uma imagem politica dentro do contexto eleitoral.
Como resultado, estes politicos obtiveram maior aten¢do dos usuarios do Twitter, 0 que estd associado
ao nimero de votos obtidos no pleito eleitoral.

O segundo artigo, Efeitos das Competéncias no Desempenho de Contratos de Servigos no
Setor Publico, de autoria de Francesco Bonelli e Sandro Cabral, também vem da Bahia, e investiga 0s
efeitos de competéncias publicas e privadas no custo e na qualidade de contratos de terceirizacdo de
servigcos no setor publico federal do Brasil. Os autores concluem que, diante de um ambiente
caracterizado por incentivos limitados e por um baixo nivel de competicdo entre as empresas,
remuneracdo, formac&o, e experiéncia dos agentes publicos possuem efeitos nulos, ou contraditérios no
desempenho dos contratos, destacadamente nos indicadores de custo.



O terceiro artigo, Comportamento do Consumidor em Canais Cruzados: Modelo de
Mediac&o-moderada nas Compras Online/Offline, de autoria de Sionara Okada e Rafael Porto, vem
do Centro do Brasil, de Brasilia, testa a mediacdo do Comportamento em Canais Cruzados (CCC) na
relagdo entre a adogao de dispositivos mdveis com acesso a internet e a frequéncia de compra nos canais
online e off-line. Os autores concluem que a adogdo de tecnologias méveis incentivou as dimensdes do
CCC (busca de informacdo simultdnea, comparagdo de produtos e precos e de interacdo com o
varejista/fabricante), com maior forca para bens ndo duraveis.

O quarto artigo, Motivos e Intengbes para Expatriacdo de Voleibolistas, de autoria de lvan
Wallan Tertuliano, Afonso Antonio Machado, Silvia Deutsch, José Maria Montiel e Daniel
Bartholomeu, vem de Sao Paulo e tem como objetivo identificar fatores que levam o jogador de Voleibol
a mudanca de equipe e pais, no curso de sua carreira de atleta. Os autores concluem que o salario foi
determinante para aceitar a expatriagao.

O quinto artigo, Sistemas de Informacéo Estratégicos Habilitando Estratégia-como-pratica
na Incerteza Ambiental, de autoria de Adilson Carlos Yoshikuni e Alberto Luiz Albertin, também vem
de Sdo Paulo, investiga como o sistema de informacao habilita a efetividade do planejamento estratégico
na dimensdo da pratica sob influéncia da incerteza ambiental. Utilizou-se o procedimento de equacdes
estruturais a partir de um conjunto de dados relativos a 139 empresas. Os resultados obtidos sugerem
que o sistema de informacdo habilita a efetividade do planejamento estratégico sobre a influéncia dos
diferentes niveis de contingéncia de dinamismo, heterogeneidade e hostilidade.

Por fim, o sexto e ultimo artigo, Historicizando o Novo Consumerismo Global Sob uma
Perspectiva de Mundos Emergentes, de autoria de Alexandre Faria e Marcus Wilcox Hemais, vem do
Rio de Janeiro, e prople-se a re-historicizar o movimento consumerista dos Estados Unidos.

Completam esta edi¢do da RAC, o artigo tecnoldgico Governanca em Cooperativas: Aplicacdo
em uma Cooperativa Agropecuaria, oriundo do Rio Grande do Sul, de autoria de Ana Paula Blanke
Maciel e coautores, e 0 caso para ensino Maracatu, Trabalho e Organizing, que vem de Pernambuco,
de autoria de Elisabeth Cavalcante dos Santos e Diogo Henrique Helal.

Eu gostaria de destacar, finalmente, que nesta edi¢do temos os primeiros artigos publicados pela
RAC que permitem acesso aos dados que foram usados no seu desenvolvimento. Suspeita-se que a RAC
—com tal iniciativa — seja pioneira entre as revistas editadas no Brasil, ao menos entre os periodicos da
area de negdcios. Por esse motivo, eu parabenizo os seus autores pela disposi¢cdo em aceitar seguir a
tendéncia de promocdo de transparéncia na pesquisa.

Indicadores do Processo Editorial da RAC (maio/2017 a abril/2018)

Total de artigos publicados: 42
Total de artigos submetidos: 319
Artigos em avaliagao: 55
Artigos aceitos e publicados: 18
Artigos aceitos a serem publicados: 04

Tempo médio entre submisséo e publicacédo: 315 dias



Material Suplementar

Todos os dados e materiais foram disponibilizados publicamente por meio da plataforma Zenodo e podem ser acessados em:
Wesley Mendes Da Silva (2018). Tables for editorial - RAC-Revista de Administragdo Contemporanea [Data set]. Revista de
Administracdo Contemporanea. Zenodo. http://doi.org/10.5281/zenodo.1306933
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