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Introducio

E motivo de muita alegria e gratiddo a Deus. Hd alguns

anos seria impossivel imaginar tal iniciativa. Uma TV, de

abrangéncia nacional, promover um evento totalmente

evangélico era quase inaceitdvel. Hoje vemos que Deus

tem aberto as portas.

Ana Paula Valadio, lider do ministério de louvor Diante do Trono?

Mesmo que j4 tivesse algum antecedente, em 2010, a Rede Globo se aproximou
dos cantores evangélicos de modo distinto. Em junho, as cantoras Aline Barros e Fer-
nanda Brum, ao participarem do Domingdo do Faustio, foram convidadas a voltar,
uma vez que, segundo o apresentador: “Agora abrimos a porteira”. Em outubro do
mesmo ano, uma das bandas mais proeminentes do segmento evangélico, o ministério
de louvor Diante do Trono (DT), também participou do mesmo programa. O DT j4
chamava bastante atencio por seus treze anos de existéncia (hoje, quinze), e por seus
muitos CDs e DVDs gravados, todos com ampla vendagem.

Em 2011, pouco mais de um ano depois dessa participacdo, a Globo organizou
um evento de premiacio dos principais cantores da musica gospel’, o Troféu Promessas,
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indicando principalmente os mtsicos ligados & Som Livre, gravadora pertencente ao
grupo Globo. Na ocasifo, o Diante do Trono recebeu dois prémios e, menos de um més
depois, foi uma das bandas a participar de um show evangélico gravado no Aterro do
Flamengo (um trecho de sua performance foi transmitido ao vivo pelo Jornal Nacional).
Em uma tarde de domingo, em 18 de dezembro de 2011, foi ao ar, em canal aberto
para todo o Brasil, o Festival Promessas, primeiro show gospel patrocinado pela Globo.

A proeminéncia do Diante do Trono e de outros cantores na televisio mostra o
reconhecimento, por parte de grandes midias, da importancia de tais atores no meio
evangélico. O sucesso dessas “celebridades” deve ser compreendido a partir da grande
movimentacio financeira produzida na indastria fonografica. Mesmo que o compar-
tilhamento digital e a pirataria dos discos tenha afetado expressivamente o mercado,
os evangélicos estdo menos suscetiveis a essa influéncia, pois consideram a reprodu-
¢do ndo autorizada um ato pecaminoso. Assim, o aumento dos crentes nas dltimas
décadas (Campos 2008b; Mariano 1999; Pierucci 2004) tem atraido investimentos
diversos, como o de gravadoras nio confessionais que se interessam por produzir e/
ou distribuir 4lbuns direcionados aos fiéis. E disso ecoam disputas e acusagdes entre
os proprios religiosos, tal como a que serd descrita, e que advém de uma das maiores
igrejas pentecostais: a Universal do Reino de Deus (IURD).

Este artigo apresentara alguns dados sobre a produgio fonografica e a inser¢ao
televisiva do ministério de louvor Diante do Trono, e analisar4 as consequentes belige -
rincias criadas pela Igreja Universal. Além de recuperar dados importantes sobre midia
e industria fonogréfica a partir da presenga dos religiosos nessas duas esferas, o texto
mostrard que as concorréncias observadas se ddo nio apenas no Ambito da luta por
prosélitos, mas também como fruto da disputa por mercado travada pelas gravadoras,
e da busca por audiéncia entre distintas emissoras de TV, E preciso considerar também,
ainda que de maneira introdutéria, uma futura articulacdo de cantores e bandas com
empresas e financiadores que terdo beneficios concedidos pela Lei Rouanet. No inicio
de 2012, o gospel foi reconhecido como manifestacio cultural, fato que possibilita a
destinagio de recursos do governo para a organizacio de shows, eventos e iniciativas
diversas que estejam relacionados a esse género musical.

Para a exposicio de tais assergdes, o presente trabalho utilizou 87 reporta-
gens, 90 videos (dentre eles, dudios de entrevistas concedidas a terceiros) e vérios
twitts (sobretudo dos membros do DT e das emissoras televisivas envolvidas). A
maior parte dos dados foi divulgada pelos préprios agentes em suas redes sociais.
Considerando o viés de tal material empirico, também se lancou méao de considera-
coes de campo advindas da observacéo de cultos e eventos que o Diante do Trono
promoveu/participou em Belo Horizonte. Registros de conversas com pessoas da
plateia também compuseram o material etnografico utilizado. Por fim, triangula-
ram as informagdes 8 entrevistas realizadas com integrantes da banda. Os dados
secundarios e primdrios foram recolhidos e analisados tematicamente entre janeiro

de 2011 e junho de 2012.
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A narrativa estd dividida em quatro partes. Na primeira, serdo recuperadas
algumas questdes sobre a inser¢ao mididtica dos evangélicos e a produgio fonogréfica
do segmento, uma vez que tal panorama ajudard a compreender os dados expostos
em seguida. Na segunda secfo, o foco estard sobre a producio fonogréfica do Diante
do Trono e a insercdo do grupo na midia televisiva, especialmente em funcio da
participacdo da banda no Troféu Promessas e no Festival Promessas. Na terceira
parte, o artigo trard a reacio da Igreja Universal, que acusa os cantores evangélicos
de estarem endemoninhados e diz que a lider do DT “cai no Espirito” pelo poder do
diabo. Os ataques sdo interpretados a luz da preocupagdo da [IURD com o insucesso
da Line Records (gravadora desta igreja), e da concorréncia da Rede Record (também
da Universal) com a Rede Globo. No quarto t6pico, as explicacdes serdo acrescidas
de uma pequena secio referenciando a mudanca na Lei Rouanet, de modo a ilustrar
como as disputas religiosas descritas podem extrapolar o que é analiticamente chamado
de campo religioso.

Religido, midia e produ¢ao fonografica

Para Fonseca (2008), a midia é um elemento importante do processo de criagio
de identidades culturais, e da producio e distribui¢io dos bens simbdlicos. Fausto
Neto (2004) acentua que:

Para as novas formas de permanéncia da religido na esfera piblica, os
processos mididticos apresentam-se como uma instAncia organizadora de
operagdes técnico-simbdlicas que sdo apropriadas pelo campo religioso
para dar forma a e instituir um novo tipo de discurso religioso (Fausto

Neto 2004:26).

Segundo as concepgdes de Fausto Neto (2004), a oferta discursiva para o mer-
cado religioso se estrutura pelas caracteristicas da industria cultural recente. Ao longo
das quatro dltimas décadas (1970-2000), certa saida do Estado e de outras instituigdes
do cendrio politico-assistencial fez com que os agentes religiosos passassem a oferecer,
com sucesso, varias “praticas terapeutizantes” através de ofertas mididticas (Fausto
Neto 2004).

A inser¢io dos evangélicos nas midias (impressa, eletronica, digital) pode ser
analisada de diversas maneiras. Para os fins aqui propostos, este tépico apresentari
transversalmente apenas algumas notas sobre as compras e/ou participagdes dos evan-
gélicos em emissoras de TV. Também serfo exibidos dados sobre a producéo fonografica
gospel, pois a musica vem sendo um importante instrumento a permitir a publicizacio
de alguns lideres religiosos na midia televisiva.

O éxito das igrejas evangélicas nas ridios em torno da década de 1950 apenas
preconizou o que seria explosivo —a utilizagdo da televisdo. A TV possibilita a vivéncia
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de uma religiosidade mais auténoma e menos centrada em uma igreja, apesar de s vezes
mediada por determinada confissio denominacional (Cunha 2002). Nos dias de hoje,
como a televisao chega a quase todas as casas brasileiras, isso a torna um eficiente modo
de propagar mensagens, divulgar programacdes e apostar na transmissio de valores.

Ainda que algumas denominagdes em um primeiro momento tenham se pre-
servado da midiatizacio televisiva, na década de 1970 a maior parte dos evangélicos
apresentava programas na 1V.* Alguns anos depois, muitas igrejas passaram a ter
suas proprias emissoras, expansio consolidada sobretudo pelos pentecostais (Campos
2004; Campos 2008a). Segundo Fonseca (2003)° enquanto nos EUA o evangelismo
televisivo pode ser visto como um meio de se atingir o suporte financeiro necessario
para a continuidade de vérios projetos, no Brasil, ao contrrio, a inser¢do na TV é
uma maneira de empregar as quantias arrecadadas nos templos, e com isso, divulgar
produtos religiosos e evangelizar. Também é um modo de atrair novos dizimistas e
“parceiros” para a continuidade da programacio religiosa na préopria televisdo. Esse
empreendedorismo legitima os insistentes pedidos de doacio e 0 emprego do dinheiro
em modalidades diversas de propagacdo do evangelho (Souza 2009), muito embora
nio se deva esquecer que a midiatizacio da fé é frequentemente revestida e justificada
por projetos — como os de cunho social, por exemplo.

Segundo dados do portal online da Folha,® o ntimero de horas que veiculam
programacdes religiosas nos canais abertos seculares (e nesse sentido, os evangélicos
tém sobrepujado os catélicos) tem sido expressivo, estando a Rede TV, por exemplo,
exibindo 46 horas semanais de contetdo religioso. E a presenca dos crentes nas emis-
soras pode ser ainda maior do que o que se registra, afinal, cantores (padres e bandas,
como o Diante do Trono) também participam de programas de entretenimento que
visam nfo propriamente transmitir contetdo religioso.

A presenca das igrejas evangélicas na midia televisiva pode ser considerada um
modo de propaganda da instituicéo religiosa (Souza 2005).” Pode ser interpretada ainda
como uma estratégia nio s para atrair novos prosélitos, mas para buscar legitimidade
social e politica. Também pode significar a tentativa de se defender em relagio a criticas
recebidas, e pode ainda ser um mecanismo para atacar outros credos, como se vera no
caso da Igreja Universal. Apesar de nfio garantir a permanéncia dos adeptos, além de
ter alto custo, e de ser em certo sentido impessoal (pela auséncia de interagdes face
a face), a veiculacio televisiva também acentua a reproducio da fé (Fonseca s/d).

Segundo Storni e Estima (2010), o mercado evangélico (ndo sé compreendido
como a TV, mas contemplando desde a venda de CDs e revistas a bares, prestagio
de servicos e institui¢des de ensino) chega a movimentar 3 bilhoes de reais por
ano. Dentre os produtos oferecidos a este segmento, a musica se destaca e ¢ um
eficiente meio de publicizar a fé sem necessariamente acionar a esfera da politica.
Em 2002, por exemplo, 8 milhdes de discos de musicas e mensagens cristas foram
comercializados, representando 14% do faturamento da indastria fonografica bra-
sileira (Storni e Estima 2010). Nesse sentido, cumpre mencionar que a desvalori-
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zacdo acentuada dos fonogramas, a pirataria e o emprego de novas tecnologias de
producio e distribui¢io na indastria da musica fazem com que novas e complexas
estratégias para criar visibilidade a um repertério sejam acionadas (Herschmann
2009). Como parte disso, ha também articulacio de atores néo religiosos com o
rentavel mercado evangélico. Para compreender a dinAmica do nicho musical gospel
e posteriormente a relagdo deste com a midia televisiva nos dias de hoje, facamos
uma réapida caracterizacio.®

A partir das décadas de 1950 e 1960, a musica evangélica se desprendeu do
formato tradicional dos hinos, passando a incorporar cancdes de pequena extensio,
maior contetido emocional, e também cancdes de versos curtos e ritmos mais agitados.
Essa proliferacio do que foi chamado “clnticos” e “corinhos” se iniciou através da
influéncia de organiza¢des missiondrias norte-americanas, e fez com que as mdsicas
passassem a gozar de um lugar de grande destaque nos cultos, funcionando como
mecanismos de evangelizagio e sensibilizagdo da audiéncia presente. O conteddo das
musicas, porém, continuava préximo ao dos antigos hinos.

De 1970 em diante, houve uma transformagio maior. Outros géneros musicais
foram introduzidos no segmento evangélico, como o baifo. No mercado fonogrifico
secular, a década de 1970 foi o periodo em que megaempresas fonograficas estran-
geiras (chamadas majors), em funcio da abertura do governo brasileiro, tiveram
grande influéncia no contexto nacional, embora algumas gravadoras persistissem
com a tentativa de cunhar um “movimento artistico-politico” de valorizacio da
mdsica “autenticamente brasileira”. E nessa conjuntura que surge a primeira grava-
dora evangélica de grande porte no pafs: a Bompastor (1971). Contudo, ainda havia
muitos questionamentos quanto a insercio de determinados ritmos e géneros (como
os populares) na misica religiosa.’

No final da década de 1970, surgiram nas igrejas os grupos musicais de jo-
vens, que eram versdes populares dos antigos corais. Nos anos 80, a Igreja Renascer
desempenhou um papel crucial na consolidacio do mercado gospel, entre outras
razdes, por abrir o espaco litirgico para géneros musicais antes rejeitados (como o
rock), e por organizar megaeventos de gravagio e langamento de CDs, com uso de
sofisticado aparato tecnolégico (Cunha 2007). No inicio dos anos 90, ocorreu a ex-
tincdo dos grupos musicais jovens e a criagio dos primeiros “ministérios de louvor e
adorac@o” nas igrejas brasileiras, que seguiam um eixo condutor distinto dos artistas
religiosos, pois se apresentavam como “adoradores”, isto &, figuras responsaveis pelo
avivamento espiritual das igrejas (Cunha 2007). Com isso os cAnticos passaram a
ocupar uma posicio de ainda maior importancia na liturgia dos cultos e comegaram
assim, mesmo que timidamente, as gravacoes das cangdes desses grupos. A fundacio
de outras gravadoras para além da Bompastor se deu em funcio desse aumento de
espaco e também do crescimento numérico dos evangélicos, sobretudo caracterizado
por novos agentes neste segmento (roqueiros, surfistas e outros que passaram a aderir
a ministérios relativos a tais identidades).
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O aumento da producio e da circulagio de diferentes estilos musicais, além da
consolidacéo do gospel como um nicho distinto do mercado fonogréfico, contribuiu
para marcar a década de 1990 com a projecio dos ministérios de louvor e de bandas
inseridas em grandes gravadoras ou criando suas préprias a fim de divulgarem seus
trabalhos.!® Muitos dos grupos levaram o nome de suas denominagdes religiosas e
as projetaram no cenério evangélico. Dentre as principais gravadoras confessionais
que surgiram na época, De Paula (2008) menciona: a Line Records (criada em 1992
e dirigida pela IURD); a Gospel Records (fundada em 1990 pela Igreja Renascer, e
conhecida por ter langado 4dlbuns com ritmos diferenciados); a Top Gospel (criada em
1996, ligada 4 Radio Melodia, e dirigida pelo politico Francisco Silva); e a MK Music
(criada em 1990, e que é hoje uma das maiores gravadoras, com um reconhecido
casting de cantores).

Segundo De Paula (2008), a MK Music,!! a Line Records e a Gospel Records
até entio nio seguem a tendéncia global de gestao empresarial, que é de descentralizar
as etapas de produgio. A maioria das gravadoras evangélicas concentram a gravacéo,
a distribui¢io e a comercializagdo dos discos, além de produzirem apenas 4lbuns de
cantores vinculados a uma igreja. Ainda, tais gravadoras sdo empresas coordenadas
por personalidades evangélicas ou por denominagdes, e, apesar dos ideais de lucro, sdo
motivadas, em tltima instAncia, pelo desejo missionério de salvar o mundo usando as
musicas como meios legitimos.'?

Na década de 2000, a inddstria fonogréfica enfrentou o aumento da retragio
das vendas em funcfo da pirataria. Visando combater o mercado ilegal, as gravadoras
confessionais adotaram estratégias diversas, disponibilizando misicas pela internet e
promovendo eventos como as feiras, que oferecem entretenimento e produtos a serem
comercializados. As feiras também tém premiagdes, presenca de celebridades, e variados
shows. Nio se deve esquecer ainda que, como mostram os discursos do DT e de outras
bandas, para os evangélicos, as musicas fazem parte do cotidiano de “intimidade” com
Deus, e pirated-las é considerado um pecado — justificativa que refor¢a ainda mais o
consumo. Ademais, como os cantores cristios frequentemente usam as igrejas para
divulgagio de seus trabalhos, eles conseguem vender CDs e DVDs nesses espacos.

Recentemente, como acentuou De Paula (2012), o mercado fonografico gospel
se expandiu para além do circuito das instituicoes religiosas. A parceria do Diante do
Trono como a Som Livre é um exemplo. De um lado, permite que o conglomerado
empresarial da Globo dispute uma nova fatia do mercado fonografico, e de outro,
propicia, de acordo com a banda, a propagagio dos valores da fé (idem). Segundo
Cunha (2007), a expressio cultural gospel é um produto de mercado assentado na
triade musica/consumo/entretenimento, que sacraliza elementos profanos, legitima
o uso de aparatos tecnolégicos, da midia, de géneros musicais, do préprio consumo,
e ainda, abre a possibilidade de vivéncia do lazer. E compreensivel, portanto, que a
musica religiosa venha cada vez mais competindo com outros géneros musicais de
massa, como o funk e o samba (De Paula 2012).
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Ap0s essa breve descrigio, o topico seguinte se destina a tratar de um dos princi-
pais ministérios musicais que se destacou na midia televisiva e no mercado fonografico
gospel, a saber, o Diante do Trono.

O Diante do Trono: produgio fonogrifica e incursdes televisivas

O ministério de louvor Diante do Trono surgiu em 1998, na Igreja Batista da
Lagoinha (IBL), a maior igreja renovada de Belo Horizonte. O grupo comegou can-
tando pop, baladas roméanticas, e produzindo musicas dentre as quais muitas delas se
tornaram hits evangélicos. Idealizado por Ana Paula Machado Valaddo Bessa, filha
mais velha de Mércio Valadio (até hoje pastor principal da IBL), o DT se declara
responsével por fazer surgir um novo conceito de mdsica no meio cristao brasileiro.
Ana Paula, apés estudar nos Estados Unidos e participar de reunides religiosas e de
gravacoes,'* chamou alguns dos cantores que atuavam no coral de sua igreja a fim de
realizar algo similar aos trabalhos musicais de lingua inglesa, que, aos olhos dela, eram
muito distintos dos que eram feitos no Brasil.

Tributéria do contato com Sérgio Gomes, maestro influente no ministério mu-
sical da IBL, Ana Paula comecou a compor cangdes conhecidas como “musicas de
adorag@o”, um dos estilos atualmente mais tocados em igrejas e veiculos mididticos.
Assim, ela deu inicio ao que veio a se tornar o Diante do Trono; nfo o pioneiro, mas
um dos principais atores do género “louvor e adoragao” (De Paula 2008). A motivacéo
para produzir o primeiro CD decorreu ainda da intencdo de desenvolver uma frente
de assisténcia social na India. Apés a viagem de alguns pastores da IBL (dentre eles,
Marcio Valadio) a uma zona de prostituig¢io infantil em Bombaim, a ideia de comer-
cializar louvores religiosos era também a de obter lucros que pudessem ser revertidos
na recuperacdo de meninas indianas, isto ¢, no envio de missiondrias ao local. Assim,
juntamente com o primeiro 4lbum, o DT patrocinou o projeto Ashastan — India Diante
do Trono.

O nome da banda originou-se de uma das musicas do primeiro trabalho, gra-
vado dentro da prépria igreja Batista da Lagoinha. Posteriormente, o grupo ampliou
sua atuagio, atraindo um grande publico evangélico através da gravacio de mais trés
CDs subsequentes (Exaltado, Aguas Purificadoras e Preciso de Ti). O quinto CD foi uma
coletAnea com as melhores misicas dos primeiros dlbuns (chamou-se Brasil Diante do
Trono), e marcou o inicio de uma nova trajetéria de desenvolvimento e expansio, a
saber, o que é por eles denominado “nova estratégia de uma visao”, que levaria o DT as
capitais do Brasil, vindo a reunir, por exemplo, em um tinico show, aproximadamente 2
milhoes de pessoas. Dai em diante, estava dada a largada de uma “jornada profética”.”®

O DT gravou shows na presenca de publicos enormes em lugares abertos,
de grande visibilidade, sendo vez ou outra os mais relevantes pontos turisticos das
cidades visitadas. Os chamados “ajuntamentos” ocorreram em Brasilia (Esplanada
dos Ministérios), em Sao Paulo (Av. Santos Dummont), em Salvador (Centro Ad-
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ministrativo da Bahia), em Porto Alegre (préximo ao Rio Guaiba), no Rio de Janeiro
(Praca da Apoteose), além de em Belém, Recife, Barretos e Natal. No ano de 2012,
o grupo gravou seu décimo quinto CD no sambddromo de Manaus. Ao longo de sua
histéria, 0 DT acumulou uma série de discos de ouro e platina pelo volume alcangado
na venda dos élbuns.

Quanto a inser¢do mididtica, a banda ja tinha certa projecéo desde seu surgi-
mento. O DT passou a ganhar mais destaque quando Ana Paula Valadio, aproxima-
damente em 2008, cedeu os direitos de gravacio da musica “Jesus, seja o centro” ao
padre Marcelo Rossi. Mesmo assim, o grupo tinha apenas uma ou outra participacio
em programas de TV e radio. Até 2009, a maior parte da inser¢ao mididtica do Diante
do Trono ficava circunscrita ao campo religioso, concentrando-se principalmente nas
transmissdes radiofonicas das musicas, nas matérias de revistas, na participacdo em
feiras e eventos (Cunha 2007), na circulacdo interdenominacional, e na concessio
de entrevistas — além de o ministério de louvor contar com a divulgacdo do canal de
televisdo da Lagoinha, a Rede Super.'® Foi, porém, em 2010 que o DT alcangou a maior
visibilidade de sua trajetéria ao participar do Domingio do Faustio.

No programa, Fausto Silva apresentou a composi¢io da banda e anunciou a
entrada de Ana Paula Valaddo/Diante do Trono. Apds cantar uma mdsica, Valadio
falou com o apresentador ressaltando que sempre cantou na igreja, juntamente com sua
familia, mas que passou a se dedicar com mais afinco ao trabalho quando as musicas
passaram a ser tocadas em vArias igrejas evangélicas pelo Brasil. Na ocasifo, Valadio
utilizou a mesma retdrica das cantoras Aline Barros e Fernanda Brum, que haviam
participado do Domingao meses antes. Afirmou que a musica gospel é aberta a todos
os credos e denominacdes, e que traz a verdade da Biblia em forma de oragdes canta-
das. Segundo ela, as musicas promoveriam mudancas comportamentais na vida das
pessoas por meio da experiéncia emocional. Valaddo também divulgou a gravacio do
Gltimo CD da banda, que havia ocorrido em Barretos, junto com uma parceria com o
Hospital do Cancer da cidade, que se deu a fim de fomentar doagdes de medula dssea
e arrecadar verbas para o hospital. Frisou ainda que todo o lucro das cangdes gravadas
pelo DT era destinado a obras sociais e que todo o dinheiro era devolvido a IBL, que
atuaria em diferentes segmentos (em auxilio a idosos, criangas em situacio de risco, e
mendigos, e através da oferta de cursos profissionalizantes)."”

Ap0s tal apari¢io na midia televisiva, o Diante do Trono se tornou um forte
elemento na aproximagio recente da Rede Globo com o segmento evangélico. Como
uma emissora conhecida por privilegiar o catolicismo e dar voz a um determinado es-
piritismo (vide as telenovelas e minisséries que abordam temas como a reencarnagio),
a aproximacéo entre a Globo e os cantores evangélicos vem mostrando a “simpatia”
dessa emissora. Como prova de tal, a Globo organizou em novembro de 2011, o Troféu
Promessas, evento que visava reconhecer o talento dos cantores mais proeminentes
da musica gospel através da premiacio dos mais votados pela internet.

Segundo o site do concurso:
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Promessa é uma palavra que fala de compromisso, de alianca, de honra.
Repare que, para o Troféu, ela est no plural — promessas. Isso é proposi-
tal, pois o objetivo é honrar nio somente um cantor ou cantora — o que
seria, digamos, injusto, tamanha a qualidade e diversificacio musical
[evangélica] espalhada em todo o territério nacional.'®

O referido evento selecionou artistas desde agosto de 2011, e em 29 de novembro
do mesmo ano realizou as devidas premiacoes.”” O Diante do Trono foi premiado com
dois troféus: um representando o melhor ministério de louvor, e o outro, pelo melhor
DVD (do trabalho Aleluia, gravado em Barretos).

E preciso enfatizar que uma das estratégias de construgio da imagem do DT no
ambito do religioso e para além dele ocorre a partir da retdrica da execucio de obras
sociais por meio dos recursos arrecadados com a musica. Esse discurso acompanha a
banda desde o inicio de sua trajetéria, e se acentua em funcdo da projecio midiatica
atual. Apenas para mencionar algumas de suas incursdes no campo social, é possivel
citar trés exemplos recentes, sem deixar de ter em mente a ji referida gravacio de
Barretos, e o fato de o DT ter se iniciado juntamente com o Ashastan — India Diante
do Trono.

Pouco depois da participagio no Domingao, o DT foi a Rede TV para participar
da campanha Direito de Viver, realizada com vistas a arrecadar verbas e parcerias para
a construgio de uma ala infantil naquele mesmo hospital em Barretos. Em fevereiro
de 2011, a banda participou da campanha Rio Contra a Dengue, no Complexo do
Alemio, com um show promovido pela Globo Rio, pela Secretaria de Satide do Estado
do Rio, pela Defesa Civil e pelo grupo AfroReggae.?° Outro exemplo da instrumentali-
zagao de obras sociais foi a visita, na ocasido do Troféu Promessas, a Escola Municipal
Tasso da Silveira, em Realengo, palco da acio de um atirador que, em abril de 2011,
promoveu um massacre no local. A banda alegava estar atendendo aos pedidos dos
moradores para a realizagdo de um culto na regifo, que aconteceu numa igreja pres-
biteriana préxima a escola.

Aqui cabe uma rdpida comparacdo com a Igreja Universal: o senador e bispo
Marcelo Crivella (PRB-R]), sobrinho de Edir Macedo e ligado 2 IURD, vem trilhando
esta combinagdo de ministério musical atrelado a obras sociais (e também politicas)
h4 um bom tempo. Afirmando-se como idealizador do projeto de assisténcia Fazenda
Nova Cana3,?! cuja execuco contou com generosas doacdes de dinheiro advindas da
venda de seus CDs, Crivella também atuou, diante da catéstrofe natural que acometeu
o Rio de Janeiro em 2011, alavancando o projeto de doacdes SOS Regido Serrana,
que contava com uma musica confeccionada para mobilizar possiveis contribuintes
(de dinheiro, alimentos etc.).

Voltando ao DT, o mencionado Troféu Promessas foi o preladio de outra inser-
céo televisiva do grupo: sua participagdo em um show chamado Festival Promessas,
também promovido pela Globo, e gravado no Aterro do Flamengo no dia 10 de de-
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zembro de 2011. O festival foi transmitido na Globo uma semana depois, no dia 18,
sendo televisionado (apds passar por uma edigio) por cerca de uma hora.”? O Diante
do Trono foi a Gltima banda a se apresentar, e na transmissio televisiva, foi o Gnico
grupo que teve a fala espontanea de sua cantora incluida na programacio, além de ter
tido trés de suas cangdes exibidas, enquanto os outros tinham apenas uma ou duas.

A ampla reagio desses e de outros evangélicos no Twitter no dia da veiculagio
televisiva do festival foi de alegria e emocéo. Fernanda Brum, por exemplo, afirmou
que “quando os que deveriam abrir as portas fecham, Deus usa os impios para glorific4-
lo”. O pastor Silas Malafaia, tendo sido o tinico que veiculou um comercial durante as
duas breves propagandas do festival na televisdo, retuitou uma frase da Folha de Sao
Paulo que, referenciando o famoso bordao da TV Globo, dizia: “hoje é um novo dia,
de um novo tempo que comecou para a Globo e os evangélicos”.

Em suma, o sucesso na industria fonografica e a paralela inser¢io televisiva do
DT, assim como aponta a literatura especializada (Fausto Neto 2004; Fonseca 2008),
evidencia uma das formas recentes de ocupagio religiosa da esfera publica. A projecéo
dabanda est4 alinhada a oferta de determinados bens simbélicos que estruturam modos
distintos de pertencimento a comunidades religiosas (Gouveia 1999).? O Diante do
Trono, ao entrelagar musicalidade e assisténcia social tenta atrair a simpatia do publico,
manter os fiéis ja conquistados, se legitimar socialmente, angariar doagdes, e justificar
0 uso do dinheiro arrecadado. Nao obstante, toda a proeminéncia e a vinculagio de
sua imagem a um conglomerado empresarial secular ndo passa imune. A préxima se¢ao
cobrir4 parte das consequéncias que daf advém.

A Igreja Universal: novamente a estratégia da demonizagio

A reacio da Igreja Universal ao destaque do DT ser4 analisada a partir de trés
manifestacoes articuladas contra a banda. A primeira delas se refere a transmissio
na [IURDTV,* em setembro de 2011, de um trecho de um evento em que Ana Paula
Valadzo “cai no Espirito Santo”. A outra ¢ do mesmo més, e é de autoria do bispo
Macedo, que menciona, também na IURDTYV, que quase todos os cantores evangélicos
estdo endemoninhados. A terceira se refere a uma reportagem, de tom pejorativo,
transmitida em novembro de 2011, pela Rede Record, sobre o “cair no Espirito”.

O “cair no Espirito” pode ser entendido como uma pratica, comumente pen-
tecostal, oriunda dos EUA. O que ocorre é que um pastor/profeta diz trazer uma
ungio nova ao puablico (Mariano 2005) e toca ou sopra a cabeca ou alguma parte do
corpo das pessoas, promovendo a queda numa espécie de desmaio. No catolicismo,
isso é chamado de “repouso no Espirito”. O mito de origem de tal manifestagio seria
a Bencéo de Toronto, surgida em 1994, no Canad4. A pratica, que se caracteriza por
queda, riso santo, e ungdo com choro teria sido iniciada na igreja Toronto Airport
Vineyard (Miller 1997), que também considerava a imitacio de animais uma das
expressdes da divindade.?
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Antes de apresentar os ataques feitos pela IURD, é necessario um apontamento
sucinto sobre a trajetdria midiatica desta igreja e 0 modo como ela instrumentaliza os
meios de comunicagio. Tal exposi¢io mostrara algumas controvérsias anteriores aos
embates aqui descritos e que sdo fundamentais para uma melhor compreensio das
atitudes reativas da IURD ao realce de uma banda de louvor. Como se ver4, a Universal
possui a genialidade de identificar quais sfo as disputas simbdlicas que estdo em jogo
em cada época a recortar e cruzar o campo religioso. Ao longo das préximas paginas
serd possivel perceber como a beligerAncia desta igreja, tipicamente direcionada aos
cultos afro-brasileiros, ocorre também (claro que em menor medida) em relagio aos
evangélicos cantores. A estratégia da demonizagdo das entidades da umbanda e do
candomblé se estende a pratica do “cair no Espirito”.

Desde o inicio de sua expansio, a Universal comecou a se comunicar pelo
radio e pela televisao. Em 1980, a [URD realizou seu primeiro programa televisivo,
transmitido pela Rede Bandeirantes, O Despertar da F¢, realizado pelo bispo Macedo.
Dai em diante, passou a alugar diversos horarios nas emissoras de TV e nas radios,” e
a contar ainda com a publicacio de jornais (Fonseca 2003). A projecéo da igreja por
meios de comunicacio de massa acompanhada da participa¢do na politica partiddria
(desde 1982) de acusacdes aos cultos afro-brasileiros, do aumento da fortuna do bispo
Macedo, e da preocupacio da Igreja Catdlica com o surgimento das “seitas” (pequenas
igrejas e grupos que ameagavam sua hegemonia), fez com que a [IURD enfrentasse
uma relagdo desfavoravel com a midia principalmente no final da década de 1980.

Além disso, a Universal acabou dando um largo passo no sentido de expandir-se
no tocante a afrontar os detentores do monopdlio das comunicagdes, quando, em 1989,
comprou a Rede Record de radio e televisdo por 45 milhoes de ddlares. E o império
televisivo da IURD se deu nfo apenas pela compra da Record,*” mas por sua moder-
nizacido em 1995, e ainda, pela compra da TV Jovem Pan (sede e equipamentos).?
Dai em diante as acusagdes de charlatanismo, enriquecimento ilicito, mercantilizagao
da fé, entre outras, nio faltaram. Afinal, a [IURD comandava um jornal, uma rede de
radio e de televisio, e com isso, “tornou-se ela mesma parte desse campo jornalistico”
(Giumbelli 2002:368).” E “a compra da Record fez com que a briga de Macedo com
a impressa se tornasse um conflito com as principais redes de televisio” (Campos
1997:188), o que desencadeou uma série de acusacdes feitas por diversas fontes, em
especial pela Globo ao longo da década de 1990.

Em 1990, receosas da recuperagio financeira da Record (que estava em crise), a
Globo e a Manchete direcionaram criticas agressivas 2 [IURD, questionando as curas,
a idoneidade do bispo e a ignorincia dos crentes. Em 1991, apareceram acusacoes
de um ex-iurdiano, o lider Carlos Magno, que alegava que a IURD estava envolvida
com sonegagio de impostos, narcotréfico, e transmissio ilegal de fundos. Essas dentn-
cias, somadas aos vérios escAndalos como a saida da Record das emissoras que iriam
transmitir o debate entre Paulo Maluf e Luiz Antonio Fleury (candidatos ao governo
do estado de Sao Paulo), além da veiculagio de uma matéria negativa produzida pelo
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jornal O Globo, levaram Macedo a prisdo em maio de 1992, acusado de charlatanismo,
curandeirismo e estelionato (Mariano 2005:69-81).

Para Ricardo Mariano, esse cendrio reforcou a posi¢io vitimizadora da [URD, e
“langou mao novamente do surrado discurso de perseguicio dos crentes”, o que veio a
reiterar nfo s para os iurdianos, mas para os demais pentecostais, “a suposta existén-
cia de uma odiosa conspiragao da imprensa e de seus aliados, entre os quais, a Igreja
Catolica, a Rede Globo, o Diabo e os comunistas, para dificultar o trabalho e impedir
o crescimento dos evangélicos” (Mariano 2005:74-75). Apesar de o bispo Macedo ter
ficado preso por apenas 12 dias, as acusagdes contra a [URD s6 se acentuaram. A Globo
veiculou uma minissérie, Decadéncia, que exibia um pastor evangélico a explorar os
fiéis. Ela também transmitiu indmeras vezes a cena veiculada na Record em que um
bispo da IURD aparecia chutando a imagem de Nossa Senhora Aparecida, e divulgou
os videos cedidos pelo dissidente Carlos Magno, retratando os bastidores da igreja.*®

Segundo mostra Giumbelli (2002), grande parte da midia jornalistica, bem como
evangélicos de diversas filiagdes denominacionais acompanharam as controvérsias
envolvendo a Universal, ora considerando que a disputa se dava entre a Globo e a
Igreja Catdlica de um lado, e a Rede Record e a [IURD de outro, ora mostrando a as-
sociaco entre certos evangélicos e a Globo, com vistas a atingir a Universal. Segundo
Giumbelli, as acusacdes da Rede Globo, fundindo realidade e ficcio, contaram ainda
com o apoio do presidente da AEvB,*! reverendo Caio Fébio, que, além de se projetar
na época pelo envolvimento politico e social, dizia ser frequentemente consultado por
jornalistas sobre aspectos envolvendo o campo religioso.*

Enfim, para além da presenca de Caio Fébio, segundo Mariano:

Os acirrados ataques entre Globo e Universal/Record, que se arrastavam
havia meses, s6 tiveram fim com a mediagio pessoal do Ministro das Co-
municacoes, a pedido do presidente Fernando Henrique Cardoso. Em 3 de
janeiro de 1996, Sérgio Motta reuniu-se com representantes de ambas as
emissoras e exigiu o fim da guerra comercial conduzida naqueles termos.
[...] Se as acusaches mutuas que se seguiram a minissérie, ao “chute na
santa” e 4 exibi¢do do video prejudicaram a imagem da Universal, provo-
caram igualmente desgaste na da Globo, pelo menos entre os evangélicos.
A Rede Record — o verdadeiro alvo das Organizagdes Globo [...] nada
sofreu. Financiada pela Igreja, a Record continuou crescendo, adquirindo
novas emissoras, renovando a programacio, investindo em novelas e
programas esportivos, jornalisticos e de auditério (Mariano 2005:90-1).

Apesar disso, as acusagdes contra a Universal ndo cessaram ao longo dos anos
2000. S¢ para citar um exemplo, em 2009, a Globo veiculou ao longo de uma semana,
no més de junho, no Jornal Nacional, uma série de reportagens sobre as obras sociais
das igrejas evangélicas do Brasil. Por motivos ébvios, dentre os projetos mencionados,
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a beneficéncia da Universal nfo apareceu. Ao contririo, o que veio a ser veiculado
na Globo em agosto do mesmo ano foi a investigacio do Ministério Pablico de Sao
Paulo sobre lavagem de dinheiro envolvendo Edir Macedo e outras nove pessoas
ligadas & IURD. Segundo narra o apresentador do Jornal Nacional, “a promotoria
concluiu que empresas de comunicagio estdo entre as que receberam ilegalmente
dinheiro de doagoes de fiéis da Igreja Universal, que deveriam ter sido usadas em
obras de caridade”.”> Entre as empresas, estariam a rede de radio e televisdo Record,
a Rede Familia e a Rede Mulher, todas de propriedade da IURD. Como resposta, dias
depois, no programa Fala que eu te escuto, na Record, exibiam-se relatos de fiéis da
Universal dizendo que, a partir daquele dia, jamais voltariam a assistir 2 Rede Globo.

[sto posto, apds essa digressdo sobre a relagio que vem sendo estabelecida
entre a Igreja Universal, a Globo, e os demais evangélicos, ja era de se imaginar que a
parceria do DT com a Som Livre (gravadora e distribuidora da Globo), bem como as
inser¢des midiaticas da banda nos eventos organizados por esta TV (como o Troféu,
o Festival Promessas, e o programa Caldeirdo do Huck), provocariam reacoes severas
por parte da [URD.

Além da antiga rivalidade da Globo, nfo se deve perder de vista que h4 o inte-
resse de ambos os conglomerados empresariais no piblico evangélico. Segundo o diretor
de nicleo responsavel pelo Festival Promessas, “como maior produtora de cultura do
pais, [a Globo] néo pode ficar indiferente a forga artistica da musica gospel”.** Junto
dele, o diretor da Som Livre também faz questio de ressaltar que o gospel é o segun-
do segmento que mais movimenta o mercado fonografico no Brasil, atrds apenas do
sertanejo.” Por parte da Universal, a Record continua buscando audiéncia,*® e a Line
Records vem sofrendo pela concorréncia com a MK Music, e pela confecgio dos selos
gospel por parte de gravadoras nfo confessionais, como a Som Livre e a Sony Music.”

Sendo assim, como na [IURD a melhor defesa é o ataque, acusagdes contrao DT
seriam uma consequéncia. Contudo, aproximadamente em fevereiro de 2011, poucos
meses antes da primeira critica a ser referenciada neste texto, o senador Marcelo Cri-
vella falou no pulpito da Igreja da Lagoinha, e pediu apoio e oragio dos irmios para
os evangélicos que estavam na politica. Crivella elogiou 0 compromisso missionario
dos batistas, e afirmou que a Lagoinha “é a igreja que mais canta bonito no Brasil”.
Mas, apesar da aco destoante de Crivella, e, embora o senador tenha afirmado na
ocasifo “absoluta e resignada submissdo” & IURD, no ¢ dificil vé-lo se distanciar de
certo modo da imagem beligerante de sua igreja, principalmente quando estio em jogo
outros campos e agentes a partir dos quais se formam outras cooperagdes e aliangas
(Rosas 2011).

A primeira acusacio da [URD a ser citada, ento, se deu em setembro de 2011,
quando o bispo Romualdo Panceiro, em um programa no canal digital da igreja, exibiu
um video do Congresso de Louvor e Adoragio da IBL* e criticou a cantora do DT,
dizendo:



180 Religido e Sociedade, Rio de Janeiro, 33(1): 167-194, 2013

Uh, j4 cantei muito essa musica [Preciso de ti, de autoria de Ana Paula
Valadzo]. Nio é ela? E todo mundo ri, gente. Como é que pode? Faz isso
e cai. Parece que cai outra pessoa af também [...] Eu nio canto mais, eu
nfo canto mais (Romualdo Panceiro, Programa Nosso Tempo).*

No mesmo més, o bispo Macedo, também na IURDTYV, acusou os cantores
evangélicos de endemoninhados; ocasiao em que associou as emogdes das musicas
dos cantores ao poder do diabo de fazer as pessoas cafrem:

Bispo Macedo: Vocé sabe que assim como o diabo faz as pessoas 14 fora
terem sucesso, esses grandes cantores, esses pop stars que cantam por af,
esses grandes artistas, entre aspas grandes, entfo, o diabo também pro-
move dentro das igrejas grandes cantores, cantoras, e que fazem grande
sucesso. Mas aquele sucesso é justamente uma mensagem subliminar para
iludir os crentes, os demais crentes. Entdo quando eu vejo um crente
fazendo sucesso af, é tudo emogio, tudo na base da carne, ndo tem nada
de Deus, a maioria. Eu nfo vou errar se falar que 99% desse pessoal que
canta por af, tudo endemoninhado, tudo perturbado.

Bispo Maircio: O Senhor vé por exemplo. Tem até uma cantora, que
muitos seguem ela, mas muitos, que ela é conhecida, eu nfo sei se eu
posso falar o nome bispo.

Bispo Macedo: Fala a vontade, vamos falar o nome.

Bispo Mircio: Essa cantora, Ana Paula Valadao, outro dia, o pastor 14
botou a mio na cabega dela, e ela caiu no chao com o poder de Deus.
Quantos fas ela tem? Quantas pessoas que seguem a ela e dizem oh, que
mulher de Deus, porque ela canta maravilhosamente bem. [...] Mas é
como o senhor t4 dizendo, no dia a dia, Jesus disse, pelos frutos é que se
conhece a 4rvore.

Bispo Macedo: [...] Vocé ouve a misica o dia inteiro, ai o que que
acontece. Como é que t4 a sua vida? Uma porcaria. Por qué? Porque
vocé se embriagou de emocio. [...] Todo mundo entra na emogio, de
repente td todo mundo caindo pelo poder do diabo [...]. A musica faz
o demonio ficar bem suave, tranquilo. [...] Todos os pastores, todos os
pastores e lideres que caem pelo poder de Deus estio endemoninhados,
estdo endemoninhados, estio literalmente possessos. Se vierem na Igreja
Universal do Reino de Deus vio cair (excerto do didlogo entre Macedo
e bispo Marcio em setembro de 2011).%

Nio obstante, é possivel citar ainda a reportagem exibida na TV Record em 13
de novembro de 2011. Na programacéo do jornal Domingo Espetacular, uma longa
matéria (em torno de 40 minutos) foi trazida ao ar sobre o “cair no Espirito”. Segundo
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os repOrteres, as manifestagdes sio acompanhadas por muitas musicas, e o volume alto
das mesmas est4 aliado ao momento das quedas. A reportagem segue construindo a
histéria do movimento em tom depreciativo e apontando alguns equivocos teoldgicos,
e traz a cena do Congresso de Louvor e Adoragio de 2011, mencionando que tal se
deu no bairro Lagoinha, em Belo Horizonte.

Segundo a narrativa: “Aqui uma cantora gospel participa de um congresso in-
ternacional”. A imagem seguinte ¢ da atuac@o de um pastor finlandés que ministra na
cantora e a faz cair. A reportagem mostra ainda o pai de Ana Paula Valadio, o pastor
Mircio, também caindo no chio, enquanto o restante da banda assume o louvor em
éxtase, e a cantora balanga a cabega desenfreadamente, ao passo que o pastor finlan-
dés aciona a queda de outros fiéis no local. Logo em seguida, o video recupera uma
cena gravada de um show da cantora, mostrando como ela interrompe uma mdsica e
engatinha no palco imitando um ledo.*

A reflexdo nativa mais interessante sobre essas acusagdes surgiu niao pro-
priamente de Ana Paula Valado, que, mediante as criticas se dizia “em paz com o
Senhor”, mas por parte de uma apresentadora da Rede Super, e que é bem préxima
ao DT, Marcia Resende. Em suas préprias palavras: “todas as coisas cooperam para
o bem dos que amam a Deus. Quanto mais a Record fizer isto, mais a Globo vai dar
ibope para cantores evangélicos para provocar mais a Record” (Twitter).* Assim, ao
que tudo indica, se ainda existir, mesmo que em parte, aquela artificial conspiracio
entre Igreja Catodlica, Rede Globo, imprensa e Diabo (Mariano 2005), aos olhos da
IURD, o Diante do Trono passari a figurar como mais um personagem, mas em vez
de atrapalhar os evangélicos, s6 incomodard mesmo os lideres da Igreja Universal.

A estratégia da demonizacio feita pela [IURD ¢ praticada por ela desde seus
primérdios, e se tornou algo amplamente divulgado (e até caricaturado) em funcéo
da intolerancia da igreja em relagio as religiosidades afro-brasileiras. Ari Pedro Oro
(1997) afirmou que a referéncia feita pela IURD aos cultos afro pode ser vista, em
certo sentido, como uma estratégia de sobrevivéncia em que os detratores se valem
da “guerra santa” para se reproduzirem enquanto igreja. A estratégia de “sincretismo
invertido” da IURD, “além de admitir a veracidade do fendmeno religioso produzido
pelas crengas inimigas, seria necessaria para a existéncia, crescimento e validagio da
mensagem” da Universal (Almeida 2009:143).

Assim, a retdrica da demonizacio direcionada a cantora do Diante do Trono
e A maior parte dos musicos evangélicos, bem como a pastores e lideres que “caem”
pelo poder do Espirito Santo, pode ser interpretada como mais uma estratégia de so-
brevivéncia da igreja; afinal, como mostram os dados do Censo 2010, a Universal vem
perdendo fiéis. Além disso, os evangélicos continuam crescendo, e esse crescimento
vem acompanhado de igrejas miméticas 8 [URD, como a Mundial do Poder de Deus,
que tem sido uma concorrente frontal.® Nao obstante, a visibilidade que ministérios
musicais como o Diante do Trono tém alcancado a partir de incursdes na midia tele-
visiva e de parcerias com grandes gravadoras nio religiosas também pode explicar as
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atitudes da Record e dos bispos, uma vez que, ja de longa data, as a¢oes da igreja de
Macedo se assentam sobre tentativas de legitimagio pelo reforco de um inimigo a ser
combatido. Edir Macedo, ao dizer que a musica é uma emogio sem resultados que
apenas “acalma” o diabo, que o sucesso dos cantores advém de demdnios, e que nio
se veem “frutos” (riqueza, prosperidade?) a partir dessa fé, visa afirmar a superioridade
e eficiacia da IURD, mesmo que a custa de dotar de crédito (isto é, chamar atengéo
para) aquilo contra o qual ela luta.

Explicando as disputas

No mercado fonogréfico, mais de 50% daqueles que consomem misica gospel
sdo da classe C, sendo quase 70% mulheres.* Eis o putblico de potenciais clientes
da TURD, igreja que atrai pessoas de baixa renda e escolaridade e, que em algumas
regides, conta com quase 80% de mulheres em seus cultos. No campo da musica, a
IURD ¢ dona da gravadora Line Records, que atualmente tem apenas 15 artistas em
seu casting, incluindo os que possuem contrato de exclusividade e ainda os cantores
que apenas distribuem seus trabalhos pela gravadora. A Line Records perdeu o tinico
artista indubitavelmente de impacto que tinha em seu rol, Regis Danese,* que hoje
grava pela MK Music (que produz os trabalhos de Fernanda Brum e Aline Barros).
Segundo a Revista Veja, a Line Records também teria perdido membros importantes,
como o diretor Mauricio Soares, que foi contratado pela Sony Music.*® Para completar,
se forem confidveis os dados da Veja, a Line Records estaria endividada e, nos préximos
cinco anos, estaria voltada somente ao pagamento de dividas.

Além disso, nenhum cantor da Line Records se apresentou no Festival Promes-
sas, 0 que nio surpreende, uma vez considerado todo o impasse ja exposto entre a [IURD
e a Rede Globo. Desse modo, a parceria do DT com a Som Livre para distribuicio dos
albuns s6 fez acirrar os conflitos no cendrio fonogréfico/religioso. A Som Livre, uma das
maiores distribuidoras nacionais, assinou contrato com o Diante do Trono em 2009,
na gravagio do 122 album do DT, Tua Visdo. A banda declarou na ocasido que, com
a parceria firmada, o objetivo era expandir a distribui¢do do trabalho de qualidade, e
assim levar a mais pessoas as mensagens de fé. Frente a isso, se as gravadoras evangélicas
ainda operarem com a légica de centralizacdo das etapas produtivas, conforme indicou
De Paula (2008), a entrada efetiva de empresas nao confessionais na distribui¢ao do
gospel ird reconfigurar ainda mais esse cenério nos proximos anos.

E possivel compreender a disputa entre as gravadoras a partir de dois eixos. De
um lado, grupos como a Som Livre/Globo, que tém atentado para o rentével mercado
evangélico, assinando contratos para distribuir 4lbuns de cantores desse segmento;
estratégia que também funciona para os agentes religiosos, pois amplia a divulgacio e
0 alcance dos trabalhos da institui¢io e/ou ministério de louvor. De outro lado, vé-se
também a movimentacdo de gravadoras confessionais, como a MK Music e a Line
Records, que acabario tendo que se posicionar de modo mais agressivo em termos
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de investimento, uma vez que empresas seculares funcionam de maneira habilidosa,
descentralizando as etapas de producio, distribuicio e divulgacdo dos dlbuns; enfim
utilizando outros circuitos.

Essa disputa também se reproduz através da abertura (parece que crescente)
de espagos para os evangélicos nas emissoras de televisdo. As controvérsias que en-
volvem os evangélicos e as emissoras tém sido efervescentes ao longo de 2011 e 2012.
O Diante do Trono é apenas um dos atores de uma vasta rede em que se inscrevem
agentes diversos. Em sintese, além da Rede Globo, ainda majoritaria na audiéncia e
no capital simbdlico das telecomunicacdes, e que tem se aliado com parte dos cantores
evangélicos por meio da Som Livre e dos festivais promovidos, hi também a Igreja
Mundial do Poder de Deus, que vem se destacando na compra de horarios, como na
Band (quando ofereceu o dobro do que pagava Silas Malafaia),” e na Rede Super
(emissora ligada ao DT). Outro agente importante € a Igreja Internacional da Graca
de Deus e sua tradicional inser¢io televisiva através dos cultos de R. R. Soares, sem
contar a Rede TV, flexivel por vender hordrios para igrejas como a Mundial, e o SBT,
que apesar de ainda néo ter cedido espagos em sua grade as igrejas tem brechas para
os crentes cantores nos programa Raul Gil e Eliana. Outro ator da relacdo entre os
evangélicos e as emissoras de televisdo é a Rede Record, para citar apenas uma das
rubricas do vasto conglomerado empresarial da TURD.

Ainda é possivel pensar os conflitos expostos quando consideradas as carreiras
empreendedoras dos lideres midiatizados. Fausto Neto (2004) usa a ideia de “multi-
personagem” para analisar o padre Marcelo Rossi. Ele o caracteriza como “vencedor
de prémios, personagem de filme, apresentador de TV, cantor, além de peregrinar em
entrevistas nas diferentes redes de TV” (Fausto Neto 2004:29). O mesmo também se
aplica a Edir Macedo, que é:

Autor de mais de 22 livros, controla duas redes de TV, uma rede de radio,
o jornal Folha Universal, com tiragem superior a um milh&o de exemplares
didrios, grafica, editora, empresa de processamento de dados, construtora,
agéncia de viagem, gravadora de disco, além de associagdes de negdcios
na 4rea da informatica e na politica nacional (Fausto Neto 2004:29-30).

Usando esse raciocinio, Ana Paula Valadao também néo fica para tras. Ela é can-
tora, pastora, missiondria, escritora, compositora, vencedora de prémios, apresentadora
na Rede Super. Também ¢ celebridade gospel, artista, lider de mulheres, promotora
de excursdes, professora, empresaria, esposa e mie. Além disso, realiza shows com o
DT para milhoes de pessoas, distribui seus trabalhos pela Som Livre e tem recebido o
apoio da Rede Globo. E claro que iria incomodar!

Ainda outro elemento a ser considerado para analisar essas disputas é o reco-
nhecimento da musica gospel como manifestagio cultural (Lei 12.590/2012) inclusa
no beneficio da Lei Rouanet (Lei 8.313/1991). A Lei Rouanet é um incentivo que
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permite que empresas invistam parte de seu imposto de renda em projetos culturais.
Sendo o gospel a mais nova forma de cultura, empresas religiosas ou nio confessionais
poderio se beneficiar da deducio tributéria, algo que possivelmente influenciara de
maneira significativa o cenario descrito ao longo desse artigo.

Em 2005, Marcelo Crivella havia proposto ao Senado uma mudanga na Lei
Rouanet, a fim de beneficiar os templos religiosos com os recursos do Programa Na-
cional de Apoio a Cultura (PRONAC). O argumento do senador estava assentado
na justificativa do “papel civilizatério da religifo na edificacio da cultura nacional”
(Giumbelli 2008:93). O ocorrido provocou grande incdmodo no meio artistico, pois,
segundo relata Giumbelli, os projetos que ja se beneficiavam dessa lei estavam assen-
tados em uma concepgao mais restrita de cultura.®

Embora a proposta de Crivella nio tenha sido levada adiante, em dezembro de
2011, a Camara do Senado aprovou o Projeto de Lei 27/2009, que prevé a alocacdo dos
recursos advindos do PRONAC a musica gospel e a eventos a ela relacionados (danga,
teatro, companhias etc.), ficando de fora, entretanto, aqueles que tenham identidade
denominacional. A proposicio, que afirma que o gospel é largamente disseminado no
Brasil e tem atraido uma multiddo de jovens, foi cunhada pelo ex-deputado Robson
Rodovalho, lider da Sara Nossa Terra, igreja conhecida pela énfase musical. A nova
Lei, sancionada pela presidente Dilma Rousseff em 09 de janeiro de 2012, permite o
patrocinio aos eventos apds a aprovacao do projeto do artista/banda pelo Ministério
da Cultura. Assim, mesmo que 0 processo possa ser moroso, isso abre a possibilidade
de que se usufrua, mediante a realizacio de shows e apresentacdes, de uma receita
governamental que seria obtida pelo Estado através de impostos.

Isto posto, se retomarmos o argumento de Giumbelli (2008), veremos que a alte-
ragdo da Lei Rouanet é mais um exemplo de que a ocupagio religiosa da esfera puablica
muitas vezes ocorre por meio do enquadramento das praticas da religidio como cultura.
Segundo o autor, as defini¢des do que é religiao no Brasil passam por mecanismos que,
ao regularem outros dominios que nio o da fé, acabam por interferir no religioso, de
modo a conferir legitimidade ou nfo em um espago em que estio em jogo diversas dis-
putas e concepg¢des em torno do que € cultura, liberdade, laicidade, e assim por diante.

Enfim, o quanto atores como a Igreja Universal e o Diante do Trono poderio
se beneficiar disso? Ha que se estar de olho. Por enquanto o que é possivel dizer é
que as novas articulagdes do DT, seu sucesso na industria fonografica, sua articulacio
mididtica, e a relativa autonomia quanto a sua igreja de origem o colocam em uma
posicéo diferenciada.

Conclusao
Ap6s areflexio, é possivel afirmar que a busca pujante pelo lucro que o piblico

evangélico pode proporcionar ainda é uma explicagio central, embora elucide apenas
uma faceta do fendmeno apresentado. O combate a pirataria, assim como a tendéncia
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de valorizagio dos festivais, da musica ao vivo e da venda de DVDs que é percebida
na inddstria fonografica de modo geral (Herschmann 2009) refletem em uma série
de mudangas no meio evangélico, tais como a parceria entre Diante do Trono e Som
Livre. Em contrapartida, observam-se hostilidades como a da Igreja Universal, que
face ao baixo rendimento da Line Records, 2 luta da Record por audiéncia, e as con-
corréncias religiosas enfrentadas, dispara acusacdes para todos os lados, como as que
tém como alvo Ana Paula Valadio/Diante do Trono.

Se na década de 1990, a dificil relagdo da Globo com os evangélicos foi razoa-
velmente atenuada por Caio Fébio, agora ela estd nfo s6 sendo atualizada, como vem
sendo reescrita no apenas a partir do Diante do Trono, mas por meio do amplo bem
cultural que é oferecido pela Globo sob a rubrica do gospel. Nesse interim, o DT tem
atuado na televisdo reforgando o discurso da universalidade da musica evangélica e
mobilizando o entrelacamento entre carreira religiosa musical e desenvolvimento de
atividades assistenciais. O referido ministério de louvor coopera para aproximar parte
do publico evangélico de institui¢des e grupos néo religiosos, ajudando a alavancar
a audiéncia de uma emissora, que, em Gltima instincia, visa afrontar a concorréncia
desleal da Record, que se vale dos recursos de uma igreja que movimenta grandes
quantias de dinheiro. A ITURD ainda é uma forte oponente, afinal também possui poder
simbdlico através de seu aparato comunicacional. Frente a isso, ela reage & aproxima-
cdo das Organizacoes Globo com certos crentes, acionando uma antiga estratégia de
demonizagio, que agora também é direcionada aos musicos evangélicos. Trata-se “ora
[de] um contflito religioso cujo palco foi a midia, ora [de] uma disputa interna a midia
traduzida em linguagem religiosa” (Almeida apud Giumbelli 2002:394). E é preciso
mais uma vez acentuar que esses embates tém agentes diversos e lados ambivalentes,
como a Igreja Mundial do Poder de Deus e outras redes de televisio.

Tal contexto pode ser influenciado também por dinAmicas como a da citada
Lei Rouanet, que foi alterada reconhecendo o gospel como manifestacio cultural, e
que, sob o guarda-chuva da cultura, acolhe parte do fendmeno religioso no espaco
publico, podendo permitir o patrocinio do Estado e de empresas do setor privado a
grupos evangélicos e a conglomerados do entretenimento.

Fica a pergunta: Como se dara a associagio entre a construgio de uma identi-
dade evangélica através da msica e as nogdes de cultura? E cedo para avaliar todas
as consequéncias. Cabe um estudo mais aprofundado sobre o que isso representa,
inclusive em termos de legitimidade religiosa. Trata-se de uma agenda de pesquisa
aberta e que certamente suscitard muitas investigagdes.

Referéncias Bibliograficas

ALMEIDA, Ronaldo de. (2009), A Igreja Universal e seus deménios: um estudo etnogrdfico. Sao Paulo:
Terceiro Nome.



186 Religido e Sociedade, Rio de Janeiro, 33(1): 167-194, 2013

ASSMANN, Hugo. (1986), A Igreja Eletronica e seu impacto na América Latina. Petrépolis: Vozes.

BESSA, Ana Paula Valadao. (2002), Adoragdo Diante do Trono. Belo Horizonte: Exodo.

CAMPOS, Leonildo Silveira. (1997), Teatro, templo e mercado: organizacdo e marketing de wum empreendi-
mento neopentecostal. Petropolis: Vozes.

. (2004), “Evangélicos, pentecostais e carismaticos na midia radiofonica e televisiva”. Revista
USP, n? 61: 146-63.

. (2008a), “Evangélicos e midia no Brasil: uma histéria de acertos e desacertos”. REVER —
Revista de Estudos da Religido, ano 8 (setembro): 1-26.

. (2008b), “Os mapas, atores e nimeros da diversidade religiosa crista brasileira entre 1940
e 2007”. REVER — Revista de Estudos da Religidao, ano 8 (dezembro): 9-47.

CUNHA, Magali do Nascimento. (2002), “O conceito de religiosidade mididtica como atualizacdo do
conceito de Igreja Eletronica em tempos de uma cultura gospel”. Salvador: Texto apresentado no
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacio. Disponivel em: http://intercom.org.br/papers/
nacionais/2002/Congresso2002_Anais/2002_NP1cunha.pdf — acesso em 23/07/2012.

. (2007), A explosao gospel: um olhar das ciéncias humanas sobre o cendrio evangélico no Brasil.
Rio de Janeiro: Mauad X.

DE PAULA, Robson Rodrigues. (2007), ““Os cantores do Senhor’: trés trajetérias em um processo de
industrializacio da musica evangélica no Brasil”. Religido e Sociedade. 27 (2): 55-84.

. (2008), “Audiéncia do Espirito Santo”: mitsica evangélica, indiistria fonogrdfica e formagao de
celebridades no Brasil. Rio de Janeiro: Tese de Doutorado em Ciéncias Sociais, UER].

. (2012), “O mercado da musica gospel no Brasil: aspectos organizacionais e estruturais”.
Revista UNIABEU, 5 (9): 141-57.

FAUSTO NETO, Antdnio. (2004), “A religido teleterapeutizante: discursividade nos templos mididticos”.
Rewista Fronteiras — estudos mididticos, VI (2): 25-46.

FONSECA, Alexandre Brasil. (1997), “Além da evangelizacio: interpretagdes a respeito da presenga das
igrejas evangélicas na midia brasileira”. Comunicacdo & Politica, v. 4, n.3: 81-116. Disponivel em: http://
pt.scribd.com/doc/31291673/Alexandre-Fonseca-Alem-da-evangelizacao — acesso em 23/07/2012.

. (2003), “Igreja Universal: um império midi4tico”. In: A. R Oro; A. Corten; J. Dozon (orgs.).
Igreja Universal do Reino de Deus: os novos conquistadores da fé. Sao Paulo: Paulinas.

. (2008), “Muito além do sabado: o pioneirismo adventista na midia eletronica religiosa”.
REVER — Revista de Estudos da Religido, ano 8 (setembro): 89-100.

FRESTON, Paul. (1999), “Neo-Pentecostalism in Brazil: problems of definition and the struggle for
hegemony”. Archives de Sciences Sociales des Religions, n2 105: 145-162.

GOUVEIA, Eliane Hojaij. (1999), “Comunidades eletrdnicas de consolo”. Ciencias Sociales y Religién/
Ciéncias Sociais e Religiao, 1 (1): 115-29.

GIUMBELLI, Emerson. (2002), O fim da religiao: dilemas da liberdade religiosa no Brasil e na Franca. Séo
Paulo: Attar Editorial.

. (2008), “A presenga do religioso no espaco publico: modalidades no Brasil”. Religido e
Sociedade, 28 (2): 80-101.

HERSCHMANN, Micael. (2009), “Emergéncia de uma nova inddstria da musica: crescimento da
importancia dos concertos (e festivais), retorno do vinil, popularizagio dos tags e dos videogames
musicais”. Caxambu: Texto apresentado no 332 Encontro Anual da ANPOCS.

MARIANO, Ricardo. (1999), “O futuro nao serd protestante”. Ciencias Sociales y Religién/Ciéncias Sociais
e Religido, 1 (1): 89-114.

. (2005), Neopentecostais: sociologia do novo pentecostalismo no Brasil. Sao Paulo: Loyola, 22
edigao.

MILLER, Donald Earl. (1997), Reinventing American Protestantism: Christianity in the New Millennium.
Los Angeles: University of California Press.

ORO, Ari Pedro. (1997), “Neopentecostais e afro-brasileiros: quem vencera essa guerra?”. Debates do
NER, 1 (1): 10-36.



Rosas: Religiao, midia e produgio fonografica 187

PIERUCCI, Antonio Flavio. (2004), “Bye-bye Brasil: o declinio das religides tradicionais no Censo
2000”. Estudos Avancados, 18 (52): 17-28.

PINHEIRO, Marcia Leitao. (2007), “Mdsica, religido e cor — uma leitura da produgio de black music
gospel”. Religido e Sociedade, 27 (2): 163-180.

ROSAS, Nina. (2011), Representacdes e desdobramentos da caridade da Igreja Universal do Reino de Deus.
Belo Horizonte: Dissertagio de Mestrado em Sociologia, UFMG.

SANTOS, Suzy dos; CAPPARELLI, Sérgio. (2004), “Crescei e multiplicai-vos: a explosio religiosa na
televisdo brasileira”. Intexto, 2 (11): 1-24.

SOUZA, André Ricardo de. (2005), Igreja in concert: padres cantores, midia e marketing. Sdo Paulo:
Annablume.

. (2009), “Nosso empreendedorismo liberal cristiao”. Caxambu: Texto apresentado no 332

Encontro Anual da ANPOCS.

STORNI, Maria Otilia Telles; ESTIMA, Liliane de E L. (2010), “A religiao como produto de consumo:

reflexdes”. CAOS — Revista Eletronica de Ciéncias Sociais, n® 15: 15-28.

Matérias de jornais e revistas

DALE, Joana. “Gospel Girls”. Rio de Janeiro. O Globo, 13 nov. 2011, ano 7, n? 381: 32-5.

FELTRIN, Ricardo. “RedeTV! é campea de venda de horario a igrejas; SBT ainda resiste”. Sao Paulo. Jornal
Folha de S. Paulo, 21 jul. 2011. Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/946775-redetv-
e-campea-de-venda-de-horario-a-igrejas-sbt-ainda-resiste.shtml — acesso em 21 de julho de 2011.

LEVINO, Rodrigo. “Msica gospel: trinados, fé e dinheiro”. Sdo Paulo, Revista Veja. 25 nov. 2011. Dispo-
nivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/celebridades/musica-gospel-trinados-fe-e-dinheiro — acesso
em 25 de novembro de 2011.

MARTINS, Sérgio. “Deus é pop”. Sdo Paulo, Revista Veja. 23 mai. 2012: 108-110.

Sites consultados

IURD TV. Disponivel em: http://www.aracuniversal.com/iurdtv — acesso em 13 de abril de 2013.
PORTAL TVG. Disponivel em: http://tvg.globo.com/programas/video-show/platb/especiais-de-fim-de-
ano-festival-promessas/2011/12/05/%E2%80%9Co-festival-promessas-vem-para-coroar-um-ano-de-
conquistas%E2%80%9D-afirma-ana-paula-valadao — acesso em 13 de novembro de 2011.
REDE GOSPEL. Disponivel em: http://www.igospel.com.br — acesso em 10 de junho de 2012.
TROFEU PROMESSAS. Disponivel em: http://www.trofeupromessas.com.br — acesso em 13 de abril
de 2013.
TWITTER. Mdrcia Resende. https://twitter.com/marciacresende — acesso em 13 de novembro de 2011.
YOUTUBE. “Ana Paula Valadio no Programa De Bem Com a Vida 2012”. Disponivel em: http://www.youtube.
com/watch?v=_8]Yw07v-1]8 — acesso em 10 de junho de 2012.
. “Caio Fabio — Conta Tudo — Parte 1 (completo)”. Disponivel em: http://www.youtube.com/
watch?v=q-MVy-Df18k — acesso em 05 de fevereiro de 2012.
. “Igreja Universal TV Globo Jornal Nacional A¢io criminal repercute no Brasil e no Mundo”. Disponivel
em: http://www.youtube.com/watch?v=Fg4XyEFKOvo — acesso em 13 de abril de 2013.
. “Bispo Edir Macedo expulsa Diabo nos esttdios da IURDTV — AO VIVO”. Disponivel em: http://
www.youtube.com/watch?v=aqDmuptBj30 — acesso em 13 de novembro de 2011.
. “Bispo Macedo Expulsa legifio de demdnios do Valdemiro Santiago da IGREJA MUNDIAL. Disponivel
em: http://www.youtube.com/watch?v=jloy2ZEAbZ18 — acesso em 13 de abril de 2013.



188 Religido e Sociedade, Rio de Janeiro, 33(1): 167-194, 2013

Notas

Este estudo é parte de minha pesquisa de doutorado, ainda em andamento. Uma primeira versio deste
trabalho foi apresentada na 282 Reuniio da ABA, em 2012. Agradeco aos coordenadores e participantes
do GT “Proselitismos e disputas no campo religioso brasileiro” pelos comentérios, e em especial, aos
pareceristas anonimos da R&S, que fizeram apontamentos excelentes ao avaliarem este texto. Ainda
que ndo tenha sido possivel desdobrar algumas das sugestdes recebidas em fungio do tamanho do
artigo, certamente elas motivario reflexdes futuras.

Este excerto foi retirado da resposta a pergunta “O que a iniciativa da Rede Globo significa para o ptblico
gospel?” Fonte: site do Festival Promessas (evento evangélico), consultado em novembro de 2011. Em
julho de 2012, esta entrevista com a cantora ja nfo estava mais disponivel em: http://tvg.globo.com/
programas/video-show/platb/especiais-de-fim-de-ano-festival-promessas/2011/12/05/%E2%80%9Co-
festival-promessas-vem-para-coroar-um-ano-de-conquistas %E2%80%9D-afirma-ana-paula-valadao.
O termo gospel (do inglés, evangelho) tem origem nos Estados Unidos, onde inicialmente caracterizava
misicas de comunidades protestantes negras. No Brasil, ele é usado para se referir 2 vasta gama de
cancdes produzidas pelos evangélicos (cf. Cunha (2007).

A compra da Rede Record, em 1989, pela Igreja Universal foi um grande marco, como se verd com
mais detalhe na terceira secio.

Infelizmente omite-se a citagio da obra Evangélicos e midia no Brasil, de Alexandre B. Fonseca, em
fun¢io da indisponibilidade da mesma. Os textos do autor que foram utilizados s@o: Fonseca 1997,
Fonseca 2003; Fonseca 2008.

Disponivel em: http://www]1.folha.uol.com.br/ilustrada/946775-redetv-e-campea-de-venda-de-horario-
a-igrejas-sbt-ainda-resiste.shtml — acesso em 21 de julho de 2011.

Embora a trajetdria do catolicismo nio seja apresentada neste texto, ¢ valido chamar atencio para o
fato de a Igreja Catdlica (IC) até a década de 1970 nio ter se preocupado tanto com estratégias de
conversdo por meio do que se convencionou chamar de “Igreja Eletronica” (sobre esta, ver Assmann
(1986)). Segundo Santos e Capparelli (2004) isso de deu em fungio de a IC ter se aliado ao Regime
Militar alegando a defesa de determinados valores morais, o que incluiu certo apoio & censura.

Os dados narrados até o fim desta segdo tiveram como base os seguintes textos: De Paula (2007; 2008;
2012).

Pinheiro afirma que a introdugio de dangas e de énfase nas expressdes musicais distintas dos antigos
hinos gerou muitas tensoes. Segundo a autora, havia a referéncia de uma separacio dicotdmica entre
“musica do Espirito” (de matriz europeia cujo exercicio musical estaria pautado na reflexio e abstracio),
e “misica de Satd”, esta tltima, misica rock e popular afro-latino-americana (Pinheiro 2007:167).
Segundo De Paula (2007), a estabilizagio da economia brasileira ap6s o fim da ditadura militar, atrelada
ao fortalecimento dos meios de comunicagio favoreceu o crescimento das gravadoras evangélicas, em
especial na regido sudeste. Apesar do aumento das oportunidades, apenas um pequeno ntimero de
cantores conseguiu ascender ao status de celebridade, e os contatos pessoais estabelecidos ainda eram
cruciais para uma melhor insergio na rede comunicacional (De Paula 2008).

O sucesso da MK Music se deve, para o autor, ao Grupo MK Comunicacio que agrega ainda atividades
nas midias radiofonica, digital e impressa. Assim, a MK consegue divulgar e distribuir os 4dlbuns de seus
cantores, além de ter versdes internacionais (como em espanhol) de alguns trabalhos.

De Paula (2008) afirma que a dinAmica do mercado fonografico pode ser resumida em cinco
possibilidades: 1) gravadoras fundadas por empresarios com fortes vinculos denominacionais; 2)
igrejas que contratam gravadoras para produzir os trabalhos de seus ministérios de louvor; 3) igrejas
que fundam selos para gravar trabalhos de seus ministérios de louvor; 4) igrejas que criam gravadoras
e também formam blocos empresariais (assim como a [URD); e 5) igrejas que fundam selos para gravar
trabalhos de seu grupo, mas depois acabam gravando também materiais de outros artistas.

O DT foi idealizado em 1997, mas foi em 1998 que a banda gravou seu primeiro CD (Bessa 2002).
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Na biografia da cantora (Bessa 2002), ela relata que abandonou a graduagio em direito para estudar
em uma escola biblica com énfase no trabalho musical (Christ for The Nations Institute, em Dallas). L4,
Bessa participou do grupo Living Praise (que viajava pelos Estados Unidos ministrando em diversas
igrejas) e também da gravagio ao vivo de dois CDs. Segundo a narragio, foi através do estudo nesta
escola que ela pdde conhecer algumas bandas sobre as quais nfo se via mengao no Brasil (idem: 38-41).
A influéncia de tais musicos na criagio do DT fica bem evidente, por exemplo, j4 no primeiro CD, que
apresentou cinco versoes de cangdes internacionais.

A “jornada profética” significa a extensio da adoracdo a Deus as cinco regides do pais; é uma “metafora
da conquista espiritual” da nagio (Cunha 2007:114). Segundo Ana Paula Valado: “pisar naqueles
lugares, ocupar aqueles lugares é como se fosse uma conquista, um ato de conquista para o Reino de
Deus. E em 2001, quando o Senhor me disse pela primeira vez que a gente deveria comegar a gravar
fora de Belo Horizonte, o Senhor me mostrou um mapa do Brasil e aqueles focos de luz ascendendo, e
a convocagio chamando, convidando as pessoas, nio sé evangélicas, mas chamando o Brasil para vir
se arrepender dos pecados e clamar ao Senhor” (excerto de fala da entrevista dada ao programa De
Bem Com A Vida, da Rede Gospel (www.igospel.com.br), com a bispa Fernanda Hernandes, filha de
Sonia Hernandes, da Renascer em Cristo. Disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=_8]Yw07v-
1J8 — acesso em 10 de junho de 2012).

A Rede Super de televisio surgiu no ano 2002 e inicialmente tinha programagio transmitida apenas
para Belo Horizonte. Hoje conta com vérias retransmissoras no estado e em outras regioes do pafs, e
veicula apenas programaco religiosa.

E importante ressaltar que o Diante do Trono, ao utilizar os meios de comunicagio de massa, d4
bastante énfase as iniciativas missiondrias promovidas pelo grupo e pela Batista da Lagoinha, embora
isso ndo deva ser interpretado como um projeto diferenciado do uso da midia por parte desses atores
religiosos, pois tal retdrica é uma estratégia de legitimagio social bem comum.

Em fevereiro de 2012, o site do evento (http://www.trofeupromessas.com.br) ndo estava no ar.
Posteriormente ele foi reativado a fim de informar sobre o Troféu Promessas 2012. Ultimo acesso: 13
de abril de 2013.

Foram premiadas as seguintes categorias (num total de 9): melhor cantor, melhor musica, melhor
cantora, melhor ministério, melhor grupo, cantor revelagio, melhor CD, melhor DVD/bluray, e melhor
video clip. Na manha seguinte ao evento, 30/11/2011, o telejornal Bom Dia Sao Paulo trouxe uma
cobertura do Troféu Promessas, apontando os principais destaques da noite: a premiagio de Aline
Barros, como melhor cantora; de Bruna Karla, pela melhor misica; do Diante do Trono, pelo melhor
ministério de louvor; e de André Valadao, que é irmdo de Ana Paula, como melhor cantor.

A aproximagio do DT com o AfroReggae (banda/ONG referéncia no campo do voluntariado em
fungio da inclusdo de egressos do sistema penitencidrio) merece ser mais esmiugada para além do que
se propde este artigo, pois as agdes sociais e musicais, tanto do Diante do Trono quanto do AfroReggae,
sdo bem extensas. Para os propésitos do presente texto, importa ressaltar que o AfroReggae realiza, em
parceria com o governo, o chamado Conexdes Urbanas, projeto que promove megashows em regides de
periferia (o DT participou em uma ocasido em 2011). Até a presente data, o Diante do Trono continua
engajado com a Rede Globo e com o AfroReggae. Na comemoragio do dia 01 de maio de 2012, por
exemplo, o DT iria se apresentar no evento “Primeiro de maio gospel”, em Sao Gongalo/R], promovido
pela prefeitura da cidade, pela Globo Rio, pelo AfroReggae, e pela Secretaria Estadual de Assisténcia
Social e Direitos Humanos. O show no ocorreu em fungio das fortes chuvas que se deram na regiao,
mas a banda foi direcionada para uma apresentagio na cidade de Petrépolis.

A fazenda era parte do Projeto Nordeste, uma agio de amplo alcance da Igreja Universal que visava
acudir pessoas vitimas de desastres naturais através de distribui¢io de dgua, agasalhos e alimentos ndo
pereciveis. No interior da Bahia (Irecé), a Fazenda Nova Canaa foi projetada utilizando os modelos de
irrigagio dos kibutz israelenses, e tinha o intuito de ser autossustentavel, ter uma escola e fomentar uma
cooperativa. Apesar de ter sido alvo de criticas diversas, ela alavancou verbas de grandes empreendedores
e fez sobressair a disposi¢io da [URD para se projetar no campo da filantropia empresarial (Rosas 2011).
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22 Deste espetaculo de musica evangélica participaram 9 cantores. A apresentacio ocorreu nesta ordem:
pregador Luo, Ludmila Ferber, Damares, Eyshila, Regis Danese, Fernandinho, Fernanda Brum, Davi
Sacer, e Diante do Trono. Sobre os participantes € interessante ressaltar que apenas o Diante do Trono
mantém o nome de um grupo. Os demais sdo cantores que, mesmo acompanhados de seus backing
vocals e de instrumentistas, se projetam em carreiras solo. Quanto ao DT, ndo interpretemos, porém,
que a carreira individual de Ana Paula Valadio seja ocultada em detrimento da visibilidade da banda,
pois o que ocorre é bem o contrario. Mas ao longo deste artigo, Ana Paula Valadao e o DT sdo tratados
conjuntamente em funcio da relevancia da cantora para a formagio e manutencio deste grupo musical.
Gouveia (1999) mostra que o uso da TV pela Igreja Renascer e pela Universal promove modificagoes
na subjetividade dos fiéis, e incita novas modalidades de vivéncia do feminino. A televisdo oferece
0 que a autora chama de “comunidades eletrdnicas de consolo”. Por meio delas, ha alteragdes nas
perspectivas tempo-espaciais outrora compartilhadas, e ocorre uma desterritorializagio do sagrado, o
que gera novos tipos de proselitismo e, consequentemente, de pertencimento.

Canal digital da IURD na internet. Disponivel em: http://www.arcauniversal.com/iurdtv — acesso em
13 de abril de 2013.

> O “cair no Espirito” é interpretado por alguns crentes como demonfaco, e por outros, como algo
divino. Embora infelizmente este texto nio comporte uma andlise sobre o assunto, cabe informar que
tal manifestacio vem sendo mobilizada de diversas formas desde a época em que foi popularizada no
Brasil, através do famoso televangelista Benny Hinn (Mariano 2005).

Segundo Souza (2009), em 1984, a IURD fez a aquisi¢io da rddio Copacabana, no Rio, e, até 1990
acabou comprando vérias emissoras no setor de radiofonia. Em 1995, disputou com a Globo para
comprar a radio Scala FM em S#o Paulo (formagio posterior da Rede Aleluia).

Hoje em dia a Record é composta por 63 emissoras de TV, sendo 21 delas de sua propriedade. Segundo
Campos (2008a), a IURD optou pela separagio entre “rede de emissoras religiosas” (Rede Familia),
e “rede de emissoras laicas”, como a Record e a Record News (Campos 2008a:7), mesmo que esta
separacio seja mais aparente do que efetiva. Nos EUA, em que a Record tem transmissdo desde 2001,
a [URD nio veicula programagdes religiosas na televisdo. Na Africa, diferentemente, a Record est4
desde 1998, e é usada para fins sociais e evangelisticos (Fonseca 2003).

Na TV, segundo Souza (2009), a trajetéria da igreja pode ser resumida da seguinte maneira: em
1980, comegaram as transmissdes, em vérios estados, do programa Despertar da Fé; em 1983, a
transmissdo nacional se dava pela Bandeirantes; em 1989, a IURD comprou a Rede Record; em
1995, adquiriu a TV Jovem Pan e a TV Rio, por respectivamente, 30 e 20 milhdes de ddlares; em
1994, comprou a Rede Mulher (que em 1998 foi incorporada 2 Rede Familia); em 1998 formou a
Rede Familia e comprou a TV Taiti em Sdo Paulo e a TV Cabralia na Bahia; em 2001, expandiu
internacionalmente a Record para os Estados Unidos, Africa do Sul, Angola e Mogambique (neste
Gltimo, a Record Miramar é transmitida em 80% do pafs). Entre 2002 e 2004, a Record e também a
Universal denunciaram um suposto favorecimento do BNDES a Rede Globo. Em 2007, a Rede Mulher
passou a se chamar Record News e se dedicar as noticias. Este também foi 0 ano da apresentacio de
Macedo como empresério, e de a Record tomar o lugar do SBT como a segunda maior emissora a
veicular programagio sem contetdo religioso. Depois, a Record comprou os direitos de transmissio
dos jogos olimpicos.

Para uma discussio sofisticada sobre as controvérsias envolvendo o campo religioso e o jornalistico em
torno da defesa da “liberdade religiosa”, ver Giumbelli 2002:341-389.

Os videos mostravam bispos em uma lancha em Angra dos Reis, em uma vigilia em Copacabana, na
recolha venerada de um montante de dinheiro ofertado na IURD, e em um jogo de futebol (em que
Macedo ensinava de modo debochado como os bispos poderiam ser mais incisivos nos palpitos). Sobre
os desdobramentos dessas acusacdes, ver Mariano 2005:81-98.

A antiga AEVB, Associacio Evangélica Brasileira, foi criada em 1991 e intentava informar e representar
os evangélicos. Na época, ela ndo conseguiu a adesdo de todas as igrejas, e em certo sentido, até barrou
a de algumas, como a da Igreja Universal (dados decorrentes de entrevista concedida pelo lider religioso
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Caio Fabio, divulgada através do canal VemVeTV no Youtube; disponivel em: http://www.youtube.

com/watch?v=g-MVy-Df18k — acesso em 5 de fevereiro de 2012).

Na verdade, Caio Fabio e Edir Macedo construiram desavencas ha muito tempo, a partir do apoio

da IURD as elei¢oes de Fernando Collor e do envolvimento da Universal na criagio do CNPB

(Conselho Nacional de Pastores do Brasil). Apoiado e divulgado pela midia da IURD, o CNPB

surgiu em 1993 e visava zelar pela ‘liberdade religiosa’ e pela ‘defesa dos pastores’. Sua criagio

esteve diretamente associada 2 prisdo do bispo Macedo e a fazer frente 2 AEvB. Ver mais em

Freston 1999.

Video disponivel em: http:/www.youtube.com/watch?v=Fg4XyEFKOvo — acesso em 13 de abril

de 2013.

3* Disponivel no site da Revista Veja: http://veja.abril.com.br/noticia/celebridades/musica-gospel-

trinados-fe-e-dinheiro — acesso em 25 de novembro de 2011.

“Gospel Girls”, Joana Dale, Revista O Globo. Rio de Janeiro, ano 7, n? 381: 32-5.

Uma reportagem da Folha.com de janeiro de 2012, por exemplo, afirma que mesmo a Record tendo

marcado mais pontos no Ibope do que a Globo em vérios horarios, principalmente na Grande Sao

Paulo, ainda assim a emissora de Macedo ficou em segundo lugar na média-geral.

A Sony Music investe no mercado fonografico gospel através de 15 artistas, dentre eles, Damares,

que vendeu 400 mil cépias de seu Gltimo dlbum.

Congresso anual realizado pelo Diante do Trono em Belo Horizonte.

Disponivel em: http://www.iurdtv.com — acesso em 13 de abril de 2013.

# Um video complementar, também de setembro de 2011 (disponivel em: http:/www.youtube.com/

watch?v=aqDmuptBj30 — acesso em 13 de novembro de 2011), mostra Macedo lutando contra

um demdnio que seria o responsével pela “uncéo cai, cai”. Ao conversar com o demonio, Macedo
exige que ele mostre a mesma manifestagcdo que promove nos lideres das igrejas que “caem” pela
ungio divina. Durante o transe, uma mulher endemoninhada fala em linguas, roda e cai no chéo.

Arguido, o diabo conta que as pessoas que caem na verdade apanham do marido e desejam outros

homens (e af é preciso chamar atengfio para o fato de que como a pessoa que estd em transe é

uma mulher, as revelagdes do demonio parecem se referir exclusivamente ao género feminino).

Essa manifestagio parece ter tido influéncia direta das expressdes espirituais iniciadas em Toronto.

Em 2006 (data suposta), os Valadao apareceram realizando um video sobre o Brasil e encorajando

Randy Clark (um dos propagadores da Bengdo de Toronto) a vir abengoar o pafs. Contudo, essa

imitacdo de um ledo se deu em maio de 2007, durante uma apresentagio na cidade de Anapolis;

j4 a queda mostrada no video e vivenciada pela cantora no Congresso de Louvor e Adoragio

ocorreu em 2011.

Disponivel em: https://twitter.com/marciacresende — acesso em 13 de novembro de 2011.

Em fevereiro de 2012, o bispo Macedo pdde ser observado expulsando um demonio que seria o

responsavel por agir na Igreja Mundial, por “colocar os desejos no coragio de Valdemiro Santiago”

(disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=jloy2ZEAbZ18 — acesso em 13 de abril de 2013).

Em marco de 2012, o Domingo Espetacular (programa da TV Record) também foi palco de

acusagdes contra os apelos financeiros feitos por Santiago, e contra o modo de uso do dinheiro

arrecadado.

# “Deus é pop”, Sérgio Martins, Revista Veja, 23 de maio de 2012:108-10.

# Danese ficou conhecido pelo hit “Faz um milagre em mim”, enquanto gravava pela Line Records.
No mesmo ano, 2009, teve o CD O Melhor de Regis Danese langado pela Som Livre. Em 2010,
voltou a ter um album gravado pela Line Records, mas seu trabalho subsequente ji foi pela MK.

# Revista Veja (disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/celebridades/musica-gospel-trinados-
fe-e-dinheiro — acesso em 25 de novembro de 2011).

# Nio encontrei outras informagdes sobre o suposto fechamento da Line Records, mas, ao que parece,
a gravadora ainda tenta se manter através de novas contratagdes, como a da cantora Aline Sing.

# Atualmente, Malafaia apresenta o programa Vitéria em Cristo, veiculado pelas emissoras: Rede
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Bandeirantes, Rede TV, CNT e, segundo sua assessoria, pela norte-americana Daystar (nesta
Gltima a partir de janeiro de 2011).
# Para uma discussio sobre os diferentes sentidos de cultura como patrimdnio, ver Giumbelli 2008.
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Resumo:

Religiao, midia e produgao fonografica:
o Diante do Trono e as disputas com a Igreja Universal

Este artigo apresenta notas sobre a relagio entre religido, midia e producio fonografica
através da exposi¢do de dados sobre o Diante do Trono (DT), a Igreja Universal
(IURD) e uma controvérsia que envolve ambos. A narrativa mostra o sucesso do DT
e recupera parte da trajetoria da [URD a fim de compreender as acusacoes feitas por
Edir Macedo contra a cantora da banda. Destaca-se a disputa de dois conglomerados
empresariais: de um lado o da [IURD, com a TV Record buscando audiéncia e a Line
Records tentando se manter no mercado gospel; de outro, o das Organizacoes Globo,
que vem se aproximando dos evangélicos através da musica e conta com a Som Livre

como distribuidora dos trabalhos do DT desde 2009.

Palavras-chave: midia, producio fonografica, Diante do Trono, Igreja Universal.

Abstract:

Religion, media and music industry: disputes between the Universal Church
and the worship group Before the Throne

This article presents notes on religion, media and music industry through the analysis
of data about the worship group Before the Throne the Universal Church (UCKG),
and a controversy involving both of them. The narrative shows the success of the band
and recovers part of UCKG trajectory in order to help the understanding of the accu-
sations of Edir Macedo against the band main singer. The text highlights the disputes
between two business conglomerates. On the one hand, there is the UCKG that has
Record TV looking for increasing its audience and the Line Records trying to remain
in the Christian music market. On the other hand, there is the Globo Organization
that has been approaching the evangelical people through music and has Som Livre
distributing DT’s material since 2009.

Keywords: media, music industry, Before the Throne, Universal Church.






