Midia e politica. A vizinhanga obrigat6ria desses dois termos no debate publico (e nas ciéncias
sociais, e no jornalismo, e na publicidade et pour cause, no mundo dos grandes negdcios) implicou,
segundo uma concepgdo bem difundida a respeito tanto da “midia’ quanto da “politica’, em reco-
nhecer a contaminagdo esplria da segunda pela primeira, diante do que supostamente deveria ser
agrande Politica; ou em atestar uma realidade intransponivel por exceléncia, ja que a politica (e os
partidos e os politicos) sd poderia(m) existir de fato, na auséncia dos espagos publicos (idealizados),
gragas a primeira. Operagdo curiosa: 0 que era por meio de (dos mass media) passa a ser em
funcdo de (i. e., dos mecanismos e estruturas especificas do campo jornaistico na sua relagdo
peculiar com o campo politico), que transforma, como enfatizou Pierre Bourdieu, o debate em puro
divertimento e desvia o interesse das questOes reais para 0 escandalo e o espetaculo.

Assim, nesse segundo registro, a politica é aparéncia, justamente porque ndo pode ser outra
coisa. Quais as “evidéncias’? Os showmicios, onde discursos supostamente sérios sdo intercalados
em meio a apresentacdo de musicos populares, pastores evangélicos, bailarinas e animadores; a
onipresenca de estrategistas de “ marketing politico”, onde se trata, segundo alinguagem empregada
por esses novos profissionais, de “vender” uma candidatura, seja maquiando o individuo, sgja do-
mesticando sua elogiiéncia; os “debates’, necessariamente pela televisdo, onde o que conta s6 é o
desempenho estilizado do candidato, mas ndo mais a plataforma ou suas “idéias’ etc.

Mas o realismo cinico da segunda visdo, que confirmaasi prépria porque se abstém de pensar o
sentido e a utilidade desse processo social de conversdo do conflito em imagem despolitizada, é
a contra-face exata da pureza de principios abstratos pretendida pela primeira. As duas dissolvem —
melhor seriadizer: encobrem ideol ogicamente — a contradi¢&o entre interesses e val ores antag6nicos
representados (no sentido tradiciona do termo) por aiangas, partidos e politicos.

Este nimero 22 da Revista de Sociologia e Politica ndo se pauta necessariamente por essas
premissas. Dentro do padrdo plural (mas nado eclético) do periddico, solicitamos ao Professor Luis
Felipe Miguel, daUniversidade de Brasilia, que organizasse um dossié sobre arelacdo entre midiae
politica. Os sete artigos selecionados, dentre as mais de trinta submissdes, refletem as mdltiplas
possibilidades analiticas dessa &rea de estudos, seus varios objetos e a disposi¢&o critica dos pesqui-
sadores. Quem ler, vera

* * *

Destacamos, na segdo Resenhas, uma revisao critica que Alberto Tosi Rodrigues fez do livro de
Perissinotto & Fuks (Democracia: teoria e pratica, 2002). Tosi, falecido no final do ano passado,
nado viu este e outros trabalhos seus publicados. Os Editores da Revista de Sociologia e Politica
relevam nossa admirac&o diante da competéncia profissional e da admiravel capacidade de trabalho
(e de realizag8o) do nosso colega. Para além da retdrica convencional que caracteriza expressdes



publicas desse tipo, diga-se que Alberto Tosi Rodrigues fez, com entusiasmo, da Ciéncia Politicaa
sua vocagao.

* * *

A Revista de Sociologia e Palitica passa a integrar, a partir do segundo semestre de 2004, o e-
journal (http://www.ejournal.unam.mx/), um sitio de acesso gratuito ao contelido de nossa publica-
cao.

A partir de seu nimero 23, dedicado a Teoria Politica, a Revista para a ser dirigida por Paulo
Roberto Neves Costa.

* * *

Este nimero 22 contou com o suporte do Programa de Apoio as Publicagdes Cientificas do
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPq) e com o auxilio funda
mental do Programa de Apoio a Publicagdes da Fundag&o Araucéria de Apoio ao Desenvolvimento
Cientifico e Tecnol6gico do Parana.
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