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Em 2002 convidou-me a editora responsével pela publicagdo no Brasil do livro
Teoria das compras, de Daniel Miller, para escrever a apresentacao da obra, que
eu mesma havia sugerido no contexto de uma cole¢do multidisciplinar sobre
consumo e sociedade de consumo. Como pesquisadora do tema, eu tinha apre-
sentado uma lista ambiciosa de titulos classicos, entre os quais constava, tam-
bém, Material culture and mass consumption, a partir de agora referido como MCMC,
objeto de nossas homenagens pelos 33 anos de publicagao.

Teoria das compras foi publicado com o subtitulo O que orienta as escolhas
dos consumidores, talvez como expectativa dos editores de que com isso pudes-
sem atrair gama maior de interessados e atenuar o peso académico da obra. A
apresentacdo do livro comecava com a frase “Daniel Miller ndo é um autor
conhecido no meio académico brasileiro” (Barbosa, 2002: 11), afirmacio que se
viu desmentida ao longo destes Gltimos 18 anos no ambito dos estudos de
consumo no Brasil, cuja prépria constituicdo, embora ocorra de forma indepen-
dente, tem nos trabalhos de Daniel Miller uma de suas principais inspiragdes
tedricas.

MCMUC, entretanto, nao foi traduzido, como a maioria dos demais livros
recomendados, e a colecgdo, inicialmente programada para mais de dez titulos, se
encerrou. Refletir sobre a obra tedrica inicial de Daniel Miller e sua importéancia
no ambito dos novos estudos de consumo, a partir de agora referido como NEC,
se faz, portanto, fundamental pelas contribui¢des que ela aporta a esse campo.
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Em primeiro lugar, MCMC propde uma teoria geral do consumo, desta-
cando o papel-chave que este possui na modernidade. Em segundo, a partir do
esquema filoséfico de Hegel, especificamente do processo de desenvolvimen-
to do sujeito, Miller sugere uma nova leitura do conceito de objetificacdo, no
contexto da qual o consumo surge como um mecanismo de transformacao de
artefatos alienaveis em cultura inaliendvel. Em terceiro, o consumidor é rein-
vestido de um papel ativo na “ressocializa¢do” de bens e mercadorias em cul-
tura inalienével. E, por fim, Miller sugere uma reflexdo alternativa acerca da
natureza contraditéria da sociedade contemporanea ao assumir que os bens
de massa sdo a nossa cultura. E o sdo, como muito bem destaca Duarte (2010:
377), porque nao sé “fazem parte do meio ambiente em que operamos, mas
também porque sdo uma parte integrante do processo de objetificacdo pelo
qual nos criamos a nés proprios como sociedade industrial”.

MATERIAL CULTURE E MASS CONSUMPTION

MCMC, de Daniel Miller, foi publicado em 1987 ao final de mais de duas décadas
de inumeras e significativas publicacdes que inspiraram uma nova abordagem
ao estudo do consumo e das rela¢des da sociedade contempordnea com a ma-
terialidade. Abordagem essa que veio se contrapor a varias décadas de interes-
se académico e teorizacdo social centrados na esfera da producdo paralelamen-
te ao tratamento do consumo como mero reflexo da anterior.

Grant McCracken (1987) ao fazer uma revisdo critica daquelas duas dé-
cadas sugere, ironicamente, que se ela fosse uma economia em desenvolvimen-
to corresponderia a etapa do take off do economista W.W. Rostow (1953). Levan-
do essa analogia para os estudos do consumo equivaleria dizer que naquele
momento teria ocorrido o rompimento das resisténcias contra novos olhares
analiticos seguido do estabelecimento de uma nova “dindmica produtiva” em
termos tedricos. Esse periodo de take off é considerado pelos pesquisadores um
divisor de dguas, para o qual a maioria das disciplinas académicas de ciéncias
sociais deu sua contribui¢do aos NEC (NCS, acrénimo em inglés).* Dentre as
teses mais expressivas desse momento de take off as desenvolvidas por Daniel
Miller em MCMC se destacam por configurar uma instigante reflexao sobre as
nossas relagdes com a cultura material e sobre nés mesmos enquanto antro-
pologos, académicos e membros de uma sociedade de consumo de massa.

Relegada ao s6tdo das reflexdes das ciéncias sociais por mais de 40 anos
no século XX, a preocupagdo com a abundéancia material e seu consumo na
sociedade contemporénea constituiram um objetivo frivolo e alienado para
grande parte do mundo académico e intelectual. Segundo Miller (1987), essa
percepcdo da cultura material contemporédnea como uma forma inferior de
autenticidade primitiva, caso da antropologia cléssica, ou como a expresséo
alienada/alienante de um capitalismo opressivo que separa o criador da sua
obra, caso marxista, ou ainda como o resultado de uma era obcecada com a
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aparéncia em detrimento da esséncia, “consumida” por um tipo de doenca
cultural marcada pela superficialidade e insatisfacdo permanentes, caso dos
frankfurtianos e afins, tem profundas raizes no pensamento filoséfico ociden-
tal (Woodward, 2007). O contraponto a essa “auséncia de tudo” nos termos
dessa critica — autenticidade, profundidade existencial, criatividade, capacida-
de de distinguir entre qualidade e mediocridade — encontrar-se-ia em expressoes
culturais auténticas e em seu consumo adequado, como épera, literatura e
belas artes, em sociedades ndao mais governadas pelo materialismo capitalista.

Assim, quando Miller retoma a questdo da cultura material na década
de 1980 e faz dela o objeto tedrico central de seu livro, ele estad recolocando um
conceito que fora deslocado para a periferia dos temas académicos no centro
das consideracdes tedricas das ciéncias sociais como instrumento fundamental
para o entendimento da sociedade e da cultura de massa. Ele se propoe a in-
terrogar o que acontece quando nos defrontamos com a materialidade abun-
dante que nos circunda; como e de que maneira extraimos significados dos
objetos/mercadorias com os quais nos relacionamos; e se o consumo aguga ou
resolve as contradi¢des da sociedade contemporanea.

De acordo com Miller, em vez de nos concentrar no que a cultura de
consumo e suas institui¢des (industria cultural, marketing, propaganda etc.)
tentam nos impingir - superficialidade, homogeneidade, insaciabilidade - ou
no que ela é acusada de nos privar — autenticidade, realiza¢do pessoal, integri-
dade existencial etc. - deveriamos nos voltar para o que a sociedade de consu-
mo nos permite ser, fazer, sentir e pensar a partir de nossas relagoes com a
cultura material e o consumo de massa na contemporaneidade. Segundo o
autor, o consumo néo é um refigio para a “alienac¢do contemporéanea”, como
enfatizado negativamente por diferentes autores (Adorno & Hokheimer, 198s;
Bauman, 2001). Ao contrério, € o mecanismo pelo qual os atores sociais empre-
endem o esforco cotidiano de extrair sua prépria humanidade. E um ato poten-
cialmente criativo, que consiste “na transformacao de um objeto alienavel pa-
ra a condigdo de objeto inaliendavel, investido de conotagdes especificas” (Miller,
1987: 190).

Essas conotagdes especificas comecam a ser atribuidas a mercadoria no
momento de sua aquisicéo, seja por intermédio do mercado ou do Estado, quan-
do a natureza Unica de uma pessoa é expressa na escolha de um item em
particular e/ou na reconfiguracdo de algum outro. A esse momento inicial segue-
se um processo ao longo do qual o agente social age/trabalha sobre o artefato
até o ponto de ele ndo ser mais reconhecivel como tendo qualquer relagdo com
o mundo abstrato e impessoal de onde veio.

Em outros termos, quando as mercadorias emergem do universo produ-
tivo elas constituem conjuntos de potencialidades materiais e simbélicas ines-
pecificas a espera de ser realizadas. Por outro lado, quando adquiridas/recebi-
das, essas mercadorias sdo apropriadas e “ressocializadas” no contexto de
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universos particulares individuais e/ou coletivos. O objeto é transformado a
partir de sua associac¢do intima com um individuo e/ou grupo social particular
e das relagoes entre eles (Miller,1987: 191).

Essas transformacoes a que Miller se refere sdo diversas. Envolvem
tanto aquelas a que o artefato é submetido ao longo de sua existéncia fisica
quanto sua participagdo/construgdo em um ambiente cultural especifico.
Valendo-se da quantidade de trabalho dos agentes sociais contida em um pint
of beer, Miller ilustra o que afirmou teoricamente. Em sua opinido, todas as
praticas culturais que constituem a cultura do pub (a compra de rounds, a
escolha da marca de cerveja, a rede de sociabilidade etc.) e que faz do pint o
que ele é no contexto inglés ndo podem ser reduzidas apenas a processos de
distincdo social, como se poderia argumentar a partir de Bourdieu. Essas pra-
ticas configuram uma presenca material importante, geradora de sociabilida-
de, de ideias de moralidade e de outros tipos de abstracdes e principios (Mil-
ler,1987: 191). Claro que essa ndao é uma descricao de todo consumo ou o
objetivo consciente de todos os participantes, como enfatiza Miller. O funda-
mental, contudo, é que é imanente ao consumo.

Se o consumo tem essa potencialidade, a sociedade de consumo e sua
abundante cultura material ndo representariam, necessariamente, nossa conde-
nacgdo. Ao contrario, a cultura material seria a nossa possibilidade de redencéo,
pois por seu intermédio resgatariamos nossa humanidade. Diagndstico oposto
ao de grande parte dos tedricos que dela trataram, a comecar pelo préprio Marx.
Qual é, porém, a estrutura tedrica que sustenta essa interpretacdo do consumo
que Miller nos oferece em MCMGC? E o conceito de objetificagdo de Hegel.

Segundo Hegel a objetificacdo se constitui em um processo dual, pelo
qual o sujeito em um primeiro momento se autoexternaliza a partir de um ato
criativo de diferenciacdo para em seguida dele se reapropriar. Embora ocorra a
separacao entre o sujeito e sua criagao, ndo existem nem a perda nem a elimina-
cdo desta ultima, mas um novo movimento, igual ao anterior. Esse jogo dialético,
progressivo, encontra seu término ndo por uma externaliza¢do/reapropriacao
altima/definitiva, mas quando o sujeito se torna capaz de visualizar toda a traje-
téria percorrida nesse processo (Miller, 1987; Rosales, 2009; Duarte, 2010).

Em Marx, a nocgao de objetificacdo é formulada também através de um
processo dual entre o sujeito e sua externaliza¢do no mundo, mas o resultado
é negativo no que concerne a sociedade capitalista. Segundo Marx, a natureza
humana se realiza através do trabalho produtivo. E a posse do resultado mate-
rial desse processo criativo que garante ao sujeito a sua possibilidade de auto-
consciéncia e o estabelecimento de relacdes sociais auténticas. Contudo, na
sociedade capitalista de producdo em massa o sujeito é expropriado do resul-
tado do seu trabalho, da sua criagdo. Os objetos ganham existéncia prépria
integrando uma esfera exterior aos individuos para além do seu controle, que
perfazem o mundo das mercadorias. Assim, alienados do fruto do seu trabalho,
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os sujeitos se voltam para o consumo como fonte de gratificacdo “inauténtica”
ou o transformam em um “cendrio” a partir do qual “estabelecem, reforcam e
recriam novas formas de relagao e estratificacdo social” baseadas em uma ma-
terialidade fetichizada (Rosales, 2009).

Se a partir de Marx nos habituamos a pensar a mercadoria como o re-
sultado de estruturas opressivas e abstratas, com Miller comec¢amos a vé-la
como a sua propria negacdo. Essa “luta permanente” para nos apropriarmos de
bens e servigos, ndo promove a ruptura entre o resultado da atividade criativa
e o seu criador, fonte de toda a alienacdo. Por conseguinte, ndo se torna um
entrave a realizacdo humana. Focar nos aspectos materiais da existéncia, nas
relagdes que estabelecemos com as coisas que nos cercam, ndo significa tor-
narmo-nos superficiais, inauténticos e vazios, como alerta Miller (1987). As
coisas, os bens e servicos e a materialidade da qual sao feitos ndo constituem
uma superestrutura distanciada em relacdao ao mundo social no qual vivemos.
Ao contrério, eles se constituem nas projecdes externas da sociedade contem-
poranea industrial, que através do seu consumo reincorpora as suas proprias
externalizacoes, refundindo-as em cultura inaliendvel.

A teoria geral do consumo que Miller nos apresenta em MCMC (1987) é
retomada e exemplificada em diferentes publicagdes posteriores tendo como
base etnografias especificas. Por exemplo, em texto de 1988, o autor mapeia
todo o processo de “humanizagdo” que os moradores de um conjunto habita-
cional de “moradias sociais”, fornecidas pelo Estado, no norte de Londres, rea-
lizam em suas casas como forma de as tornar “suas/deles”. Focalizando as
reformas que os diferentes inquilinos fizeram em suas cozinhas, Miller (1988)
sugere nao existir nenhuma relacao entre esses procedimentos e a renda dos
moradores. As reformas encontram-se antes relacionadas ao tipo de vida social
e sociabilidade dos inquilinos e com sua tentativa de neutralizar a dimensao
impessoal e institucional dessas “moradias sociais”, transformando-as em uni-
versos particulares que expressam a natureza singular de seus habitantes. Em
Teoria das compras, Miller (1998a) nos mostra como a atividade cotidiana de
aquisicdo de alimentos traz a tona significativos aspectos normativos e morais
da modernidade, como um éthos de comedimento e sacrificio, justamente o
contrdario do discurso abstrato sobre compras em geral, que enfatiza autoindul-
géncia, extravagancia, excesso e impulsividade e seria caracteristico da con-
temporaneidade (Bauman, /2001). No decorrer de uma aprofundada etnografia
Miller (1998a) constata que a maioria das compras nao é realizada em funcéo
das pessoas que as fazem, mas tem como referéncia pais, filhos e demais “ob-
jetos devocionais”, que necessariamente ndo se encontram presentes, mas que
sdo os “nortes” de quem as concretiza. Por isso o titulo do capitulo inicial é
Making love in supermarkets (Miller,1998a: 15). A dindmica de proporcionar
prazer de forma escalonada a cada um dos “referentes ausentes” para manter
o orcamento sob controle - o steak para o marido, a sobremesa para filha, o
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refrigerante para o filho, mas nunca todos os desejos de todos — encontra-se
sublinhada por um éthos de comedimento que ao gastar se economiza. Como
sugere Miller, a compra transforma despesas num ritual de devogdo para com
aqueles que amamos, e envolve “trabalho” sob a forma de dedicagéo e esforgo,
mas de forma alguma passividade por parte de quem a realiza. Dai Miller as-
socia-la ao ritual do sacrificio e a suas diferentes etapas: excesso/despesas,
sacrificio/transformagédo de despesa em comedimento e transcendéncia/com-
pra como expressao geral de afeto e cuidado.

Vdérias outros livros como A theory of virtualism (Miller, 1998b), Material
cultures (Miller, 1998c), The comfort of things (Miller, 2008), Stuff (Miller, 2010),
tanto os de autoria individual como os produzidos com colaboradores, tém a
interliga-los justamente o movimento pendular entre abstragdo/reapropriacao
realizado por sujeitos humanos especificos mergulhados em universos mate-
riais concretos. Conceitos que existem como potencialidades materiais ines-
pecificas, tais como roupas, casa, plataformas digitais como Facebook, sao
particularizados a partir de seus efeitos reais na maneira como uma mulher
indiana usa o sari, e uma inglesa o jeans, ou como os posts ingleses no Facebook
sao distintos daqueles dos trinadianos. E ilustram com clareza as complexida-
des de nossas relagdes com os bens materiais e como nos construimos e somos
construidos pela materialidade.

Para Miller (1998a, 1998b, 1998c, 2010), contudo, a continuidade de seu
projeto tedrico ndo se resume apenas a enfatizar a importéncia da materiali-
dade em nossas vidas, nem o consumo como lécus potencial de extragao/pro-
ducdo de nossa humanidade e/ou, menos ainda, a tratar os objetos como uma
linguagem. Ele acredita que isso ja foi demonstrado. A tarefa a frente é desven-
dar como e por que as coisas importam em contextos especificos. Dai o uso da
palavra matter, que, como o préprio autor salienta, tem uma conotagdo mais
emocional do que outros termos assemelhados e refletiria melhor as particu-
laridades daquele para quem ela importa (Miller, 1998). Tarefa essa que sé po-
de ser realizada pelo exercicio etnografico aprofundado, a for¢a fundamental
a guiar Miller ao longo de toda a sua trajetéria.

A etnografia para Miller é o instrumento metodolégico impar capaz de
desafiar formas tradicionais e cristalizadas de ver a realidade e, por conseguinte,
de produzir conhecimento relevante sobre o mundo a partir de novos olhares. Por
isso ele enfatiza a necessidade de a antropologia “nédo ser ideoldgica”, ou seja
tratar todas as sociedades como iguais, ndo romantizar o “primitivo” e/ou “fetichi-
zar” o contemporaneo. Ambos sdo merecedores de atitude respeitosa e empatica.

No processo etnografico, a observagao dos sujeitos nas suas condigoes re-
ais de existéncia ocupa, segundo Miller, um lugar privilegiado. Ao observar o que
as pessoas fazem, podemos perceber que outras coisas sdo relevantes além daqui-
lo que elas afirmam que fazem e dizem considerar importante. Coisas que muitas
vezes os sujeitos ndo reconhecem ou ndo percebem, mas que podem ser captadas
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em suas agoes e seus discursos pelas ambiguidades, justificativas e negacoes que
invocam. Essa énfase na observacao nao significa ignorar as entrevistas ou o falar
com os informantes. Significa ndo transformar a etnografia em apenas entrevista
e questiond-la permanentemente a partir dos atos e contextos dos sujeitos que a
produzem.

Como Miller (1987: 8) ja constatara em MCMC, as pessoas desenvolvem
inumeras estratégias para transformar os recursos materiais que possuem, sejam
esses oriundos do mercado ou do Estado, em “ambientes expressivos, rotinas
didrias e frequentemente ideais cosmolégicos”. De acordo com o autor, 0 compor-
tamento humano em relagdo as coisas materiais, quando inserido em contextos
socioculturais mais amplos, constitui-se, do ponto de vista etnografico, na maior
evidéncia a ser registrada e interpretada.

DANIEL MILLER E OS ESTUDOS DO CONSUMO NO BRASIL

No Brasil, os NEC comegaram a surgir no final dos anos 1990 e inicio do século XXI,
com quase 20 anos de defasagem com relagdo a Europa e aos Estados Unidos.>
Esse periodo é marcado pela tradugdo de alguns trabalhos importantes, tais como
os de Colin Campbell (1987), Daniel Miller (1998) e Don Slater (1997) em 2002, Grant
MacCracken (1988) em 2003, seguidos um pouco mais tarde pelos de Mary Douglas
e Baron Isherwood (1979) em 2004, de Pierre Bourdieu (1979) em 2007 e de Arjun
Appadurai, (1986) em 2008, embora a maior parte das publicacdes cléssicas daque-
le periodo jamais tenha sido traduzida para o portugués.

Um dos elementos-chave para essas tradugoes foi a participacdo de alguns
desses autores em eventos académicos organizados no Brasil por pesquisadores
interessados nos NEC, no inicio do século XXI;3 outro, a simultanea presenca de
estudantes brasileiros em centros europeus, trabalhando em programas de quali-
ficagdo académica com alguns desses pesquisadores, dentre os quais Miller se
destaca (Barbosa & Wilkinson, 2017).

Essa constatacdo levanta questdes sociologicamente interessantes acerca
da genealogia das tradugoes de determinados livros e autores para outros univer-
sos académicos e culturais. Como é possivel observar, a sequéncia das tradugdes
brasileiras citadas ndo obedece ao aparecimento desses trabalhos tanto na Euro-
pa como nos Estados Unidos. Algumas apresentam atraso de mais de 20 anos em
relacdo a data da publicacdo original. Mais interessante ainda é o fato de que sua
auséncia nao significa que os autores nao fossem conhecidos e lidos no Brasil,
como nos casos de Mary Douglas, Pierre Bourdieu e Arjun Appadurai - embora
citados pelos cientistas sociais brasileiros anteriormente a esse periodo, os trés
eram lidos e integrados em contextos nao diretamente relacionados aos NEC, co-
mo vieram a ser posteriormente (Barbosa & Wilkinson, 2017).4

Do ponto de vista institucional, foi também depois de 2000 que cientis-
tas sociais brasileiros comecgaram a organizar cursos e seminarios sobre esse
tema. Em levantamento realizado por Portilho e Galindo (2012) em 250 trabalhos
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apresentados, entre 1980 e 2009, a SBS e a ANPOCS, selecionados a partir da
palavra “consumo” no titulo ou nas palavras-chave, 236 o foram depois de 2004.
A partir de 2002, livros, dissertacgdes e teses da area de ciéncias sociais, princi-
palmente de antropologia e comunicagdo, comecam a ser publicados e escritos
tendo o consumo como tema ou palavra-chave. Embora essas publicagdes e
pesquisas cubram &reas variadas de interesses, como alimentacdo, vestuario,
moradia, consumo cultural, entre outras (Alcoforado, 2007; Barros, 2007; Goi-
danich, 2012; Gongalves, 2014; Bueno & Camargo, 2008; Barbosa & Campbell,
2006; Rial et al., 2012; Silva, 2010), e disciplinas como antropologia, comunica-
cao e marketing (Leitdo et al., 2006; Migueles, 2007; Bueno & Camargo; 2008,
Baccega, 2008; Oliven & Pinheiro-Machado, 2007), duas dreas merecem mencgao
especial: os estudos das chamadas novas classes médias e o das novas midias
sociais. Ambas vao ter nos trabalhos de Daniel Miller sobre a cultura material
e a antropologia digital importante interlocugao.

Independentemente das inimeras criticas acerca da expressdo “novas
classes médias”, do uso politico/ideolégico das politicas de transferéncia de
renda e das limitacoes contidas no entendimento do consumo como cidadania
(Souza, 2010), esse periodo de efervescéncia econémica e “consumismo” teve
duas implicagdes importantes para os estudos de consumo. Por um lado chamou
a atencgao do Brasil para os brasileiros como uma sociedade de consumo, rom-
pendo as tradi¢des de analise académica vigentes, nas quais a sociedade bra-
sileira e particularmente os segmentos na base da piramide eram definidos por
suas faltas, caréncias ou presencas “negativas” (Barbosa & Campbell, 2006; Bar-
bosa & Wilkinson, 2017). Por outro, despertou o interesse dos pesquisadores
acerca dos padroes, das praticas e das experiéncias de consumo associadas a
esses segmentos, (Barros, 2007; Mattoso, 2005; Rocha & Silva, 2009; Yaccoub,
2015; Barros, 2015; Torquato, 2013).

A nova cultura material a que eles passaram a ter acesso - produtos
alimentares diferenciados, linha branca nova, eletroeletrénicos de ultima ge-
ragdo, carros populares e viagens de avido — oportunizou, do ponto de vista
etnografico, contextos e situagdes para expressoes de ideais, moralidades, gos-
tos, estilos e anseios testemunhas de suas existéncias para além da caréncia
material de suas vidas, que até entdo os mantinham invisiveis para o resto da
sociedade. Nesse contexto, o consumo como a reapropriagdo de bens alienaveis
em cultura inalienavel e resgate da humanidade de cada um de nés, como
proposto por Miller, encontrou terreno fértil .

As midias sociais digitais compdem outro tema de investigacdo em que
os estudos de consumo no Brasil vém marcando presenca desde o final da
década passada, e a influéncia das pesquisas de Miller nessa area se faz clara-
mente presente (Miller & Slater, 2000; Miller, 2011; 2016). A proposta de uma
antropologia digital visa explorar o vinculo entre as rela¢es socioculturais e
0s usos e praticas a que os usudrios de diferentes plataformas, dispositivos e
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aplicativos digitais as submetem inter e intrassociedades. Nesse contexto — em
cujo interior novos conceitos estdo sendo articulados, como o de polymedia,
humanidades digitais, sociabilidades mensuraveis etc. -, o jogo entre objetifi-
cacao/reapropriacdo central em MCMC pode ser relido nas oposi¢des universa-
lismo/particularismo e/ou global/local, que nos permitem acompanhar o modo
como as diferentes sociedades metabolizam os dispositivos tecnolégicos atuais,
reproduzindo légicas e significados j& existentes ao mesmo tempo em que
outros sdo criados (Rial, 2012; Silva, 2010; Machado, 2015, 2018).

Ao final desta segunda década os estudos de consumo no Brasil apre-
sentam-se diversificados tanto em temas como em orientacdo tedrica, com a
inclusdo de autores e teorias relacionados aos NEC. Em levantamentos preli-
minares feitos por Barbosa e Soares (2015) no banco de teses da Capes e nas
bibliografias utilizadas em 13 livros sobre consumo, editados por pesquisadores
de varios cursos de graduacéo, localizados em diferentes areas geograficas do
Brasil, publicados entre 2006 e 2015, envolvendo 183 autores, quando se com-
putou a frequéncia de citacdo dos diferentes autores, constataram-se trés as-
pectos principais. Primeiro, linhas de pesquisa inspiradas pelos NEC, principal-
mente as que focalizam nossas relagcoes com a materialidade como aspecto
constitutivo da vida social, podem ser identificadas e trazem um frescor inter-
pretativo. Nessas, Daniel Miller é um dos autores mais citados. Segundo, temas
que agora aparecem sob o rétulo de consumo, cultura material ou ambos, entre
outros, nao teriam sido assim classificados hé cerca de 15 ou 20 anos. Terceiro,
estudos relacionados a produtos culturais, comunicac¢ao, midia (com excecao
das midias digitais), cultura e sociedade de consumo sao predominantemente
abordados a partir de uma orientagdo marxista, frankfurtiana e/ou pés-moder-
na, utilizando-se material empirico como textos ou discursos por uma aborda-
gem predominantemente semiolégica.

A partir de 2010, um novo conjunto de temas se faz presente, trazido
pelo crescimento dos novos movimentos sociais, particularmente os associados
a identidades coletivas, que transformaram o consumo em um espaco no qual
direitos podem ser reivindicados, legitimados e/ou contestados, e formas al-
ternativas de consumo como instrumentos de transformacéo politica e expres-
sdo de comportamento ético comecam a ser articuladas. Esse é o caso do meio
ambiente, dos direitos dos animais, da vinculacao entre feminismo e vegeta-
rianismo/veganismo entre outros. Muitas das criticas elaboradas em MCMC e
nos trabalhos posteriores de Daniel Miller poderdo ganhar novas dimensoes e
pertinéncia analitica. Mas, certamente esses novos temas e significados forne-
cem oportunidade impar para mapear as reapropriagoes especificas que sub-
jazem a essas abstracdes globais, de forma a resgatar as multiplas formas pelas
quais construimos nossas respectivas “humanidades”.
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NOTAS

Acknowledging consumption: a review of new studies (Miller,
1995) reline um conjunto das mais significativas contri-
buicdes daquele momento.

Isso ndo significa que antes desse periodo o consumo nao
tivesse sido objeto de atencdo académica no Brasil. Ao
contrario, uma revisao histérica do tema pode ser encon-
trada em Barbosa e Wilkinson (2017)

Dentre esses eventos destaca-se o Enec que em suas nove
edicbes até o momento e 18 anos de existéncia trouxe ao
Brasil os seguintes pesquisadores da drea de consumo,
alguns, alids, mais de uma vez: Colin Campbell, Frank
Cochoy, Daniel Miller, Alan Warde, Gary Cross, Geert Spa-
argaren, Michele Micheletti, Frank Trentman, Philippe
Steiner e Ken Albala. Richard Wilks participou como pa-
lestrante em uma das edic¢oes por videoconferéncia.

Para questao semelhante ver Incémodos best sellers, de José
Carlos Durand (2015), que analisa a maneira como alguns
classicos da publicidade nos Estados Unidos foram tradu-
zidos, lidos e interpretados no Brasil.

Livia Barbosa é doutora em antropologia social pelo PPGAS/UFR],
mestre em ciéncias sociais pela Universidade de Chicago e tem
estudos de pés-doutorado na Universidade de Tokyo e no PPGAS/
UFRJ. E professora da Universidade Federal Fluminense e
pesquisadora convidada da Pontificia Universidade Catélica do Rio
de Janeiro. E autora de véarios livros e artigos, dentre os quais se
destacam O jeitinho brasileiro ou a arte de ser mais igual que os outros;
Igualdade e meritocracia; Sociedade de consumo.
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Resumo

O texto tem como primeiro objetivo rever as propostas teé-
ricas desenvolvidas por Daniel Miller acerca do significado
da cultura material no contexto das produc¢des académicas
das ciéncias sociais em seu hoje classico Material culture
and mass consumption. Nesse livro Miller ndo s6 propoe uma
teoria geral do consumo como apresenta uma releitura do
processo de objetificacdo, como desenvolvido por Hegel, e a
partir desse oferece nova leitura para as contradi¢des da
sociedade contemporénea. Em um segundo momento, as
ideias desenvolvidas pelo autor naquela oportunidade sao
examinadas em seu entrelacamento com suas produgoes e
pesquisas posteriores simultaneamente a sua influéncia
tedrica em alguns dos temas dos estudos de antropologia e
consumo no Brasil, sobressaindo-se os realizados sobre
consumo entre os segmentos na base da pirdmide social e
os de antropologia digital.

DANIEL MILLER AND STUDIES OF CONSUMPTION

IN BRAZIL

Abstract

This article examines the significance of the theoretical
ideas developed by Daniel Miller on material culture in
the broader context of the social sciences in his classic
book Material Culture and Mass Consumption. In this book,
Miller not only proposes a general theory of consumption
but also presents a new reading of the process of objec-
tification as developed by Hegel and on this basis offers
a new interpretation of the contradictions of contempo-
rary society. The ideas developed in this book are then
analyzed in the light of his later publications, and finally
we discuss the influence Miller’s ideas on anthropology
and consumption studies in Brazil, particularly those
dealing with social groups at the base of the pyramid and
digital anthropology.
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